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1 Einleitung

Almen sind ein wesentliches Element der Erholungslandschaft, dies betrifft sowohl den
Sommertourismus (Wandern, Mountainbiken etc.) als auch den Wintertourismus (Schifahren,
Langlaufen etc.). Der Tourismus kann in bestimmten Regionen eine wichtige zusatzliche
Einnahmequelle fir die Besitzer bzw. Bewirtschafter von Almen darstellen, beispielsweise
durch Direktvermarktung eigener Produkte, Ausschank, Beherbergung und Verpachtung von
Flachen, und sichert somit landwirtschaftliche Arbeitsplatze. Umgekehrt profitiert auch der
Tourismus von der Existenz bewirtschafteter Almen, indem Alm- und Bergbauern zur
Erhaltung der Attraktivitat der alpinen Kulturlandschaft beitragen (Groier 1993a). Wahrend
der Tourismus ein sehr dynamischer Wirtschaftsfaktor ist, kAmpft die Landwirtschaft in den
Berglagen mit grofRen wirtschaftlichen Schwierigkeiten. Die direkten Einnahmen aus der
Almwirtschaft sind derzeit so gering, dass fur den Fortbestand der Almwirtschaft vor allem
Forderungen der offentlichen Hand erforderlich sind. Daher spielen auch nicht-
landwirtschaftliche Nutzungen eine wichtige Rolle.

Ziel dieses Teilprojektes von ALPAUSTRIA war es, die Wechselwirkungen zwischen
Almwirtschaft und Tourismus darzustellen und zusétzliche Einkommensmaglichkeiten durch
den Tourismus auf Almen aufzuzeigen. Die Almen sollten nach ihrer Funktion fir den
Tourismus typisiert werden, um darauf aufbauend Entwicklungspotenziale aufzuzeigen.

Gegenuber der urspriinglichen Zielrichtung des Teilprojektes wurde die Aufgabenstellung
seitens der Auftraggeber insofern erweitert, als auch eine regionale Charakterisierung (nach
Almhauptregionen und Teilregionen) der touristischen Nutzung sowie des touristischen
Angebotes erforderlich wurde.

Die Leitfragen fur dieses Teilprojekt waren:

Wie sind die Almhaupt- und Almteilregionen hinsichtlich der vorhandenen touristischen
Infrastruktur und touristischen Nutzung typisiert?

Welches touristische Angebot auf der Alm gibt es?

Welche Bedeutung haben unterschiedliche Formen der Almbewirtschaftung fur den
Tourismus?

Vor- und Nachteile der touristischen Nutzung von Almen fir Almbewirtschafter

Wie beeinflusst der Tourismus die Bewirtschaftung der Almen?

Welche 6konomische Bedeutung hat der Tourismus fir die Almwirtschaft?

Welche Hemmnisse/Potenziale bestehen fir die Kooperation Almwirtschaft/Tourismus?

Welche kunftigen touristischen Trends werden fir die Almwirtschaft Relevanz
ausweisen?

Durch welche Instrumente konnen die Rahmenbedingungen verbessert werden?
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2 Auswirkungen und Bedeutung des Tourismus auf Almen
(Literatur)

2.1 Okonomische Bedeutung des Tourismus fiir die AImwirtschaft

Mehrere Autoren (Penz 1996, Wytrzens 2003, Groier 1993a) sehen die Zukunft einer
Osterreichischen Landwirtschaft im Alpenraum in einer Kombination mehrerer Einkommen.
Neben einem landwirtschaftlichen Einkommen stellen Direktzahlungen fir Landschaftspflege
(Hohe u.a. abhangig vom landeskulturellen Nutzen), Nebenerwerb und Tourismus weitere
mogliche Einnahmequellen dar. Die touristische Bewirtschaftung von Almen bringt
zusatzliche Einkommensmdoglichkeiten durch Direktvermarktung, eine Verringerung der
Kosten fir das Almpersonal, die verstarkte Beschaftigung in Fremdenverkehrseinrichtungen
sowie Entschadigungszahlungen durch z.B. Liftgesellschaften. Seher (1998) beschreibt,
dass die gastronomische Nutzung von Almen eine Voraussetzung fir die Beschéaftigung von
Personal darstellen kann. Erst dadurch wird eine Bewirtschaftung der Alm und die
Durchfuihrung der PflegemalRnahmen, die damit im Zusammenhang stehen, mdglich. Die
Rentabilitat der Almbewirtschaftung wird durch die ErschlieBung derartiger zusatzlicher
Einkommensmadglichkeiten verbessert. Nach Seher héngt die Auswirkung der touristischen
Nutzung vor allem mit dem infrastrukturellen Ausbau (N&dhe zu Wanderwegen oder zu
befahrbaren StralRen) zusammen. Er weist auf die Attraktivitdt von Almausschanken hin, die
nur durch Wanderwege erschlossen sind, da dort Touristen eher Produkte konsumieren.

Da in Europa generell der rein landwirtschaftliche Anteil am gesamten landwirtschaftlichen
Haushaltseinkommen weit unter 50% liegt, in Osterreich sogar bei unter 20% (Tab. 2-1), ist
nach Dax (1995) ein Trend zur Aufnahme nicht-landwirtschaftlicher Aktivitaten als
Einkommensquelle festzustellen. Einkommen aus auf3erbetrieblicher Erwerbstétigkeit haben
einen Anteil von tber 50%. Das restliche Einkommen setzt sich aus paralandwirtschaftlichen
Tatigkeiten (Bearbeitung und Verkaufsformen von landwirtschaftlichen Produkten z.B.
Verarbeitungs- und  Direktvermarktungstéatigkeiten und  betriebsgebundene  nicht-
landwirtschaftliche Tatigkeiten z.B. Zimmervermietung, touristische Betreuung am Betrieb),
Sozialtransfers und Arbeit aus anderen landwirtschaftlichen Betrieben zusammen.

Einkommensarten Anteil
Landwirtschaftliches Einkommen 18%
Paralandwirtschaftliches Einkommen 8%
AufRRerbetriebliches Erwerbseinkommen 53%
Einkommen aus Sozialtransfers 17%
Einkommen aus agrarpolitischen Mal3hahmen 3%
Sonstiges Einkommen 1%
Durchschnittliches Haushaltseinkommen in € 23.907

Tab. 2-1: Zusammensetzung des landwirtschaftlichen Haushaltseinkommens (Dax 1995, bearbeitet)

Brugger und Wohlfahrter (1983) errechneten fur das Jahr 1979, dass etwa 7% (€ 4.723.734)
des Gesamtrohertrages der 6sterreichischen Alp- und Weidewirtschaft Erlose aus dem
Fremdenverkehr waren (Verkauf von Almprodukten, Dienstbarkeitsvertrdge fir Seilbahnen
und Lifte, Schipisten, Jausenstationen, Gastbetriebe).
Groier (1993a) schatzt fur die steirischen Almen folgende auRerlandwirtschaftliche
Rohertrage:
e Holzertrag: ausbezahlte Anteile je Anspruchsberechtigten in der H6he von € 145 —
851.
e Jagdertrag: Einnahmen aus der Verpachtung von Eigenjagden inklusive
Wildverbissentschadigung je Alm zwischen € 1.817 und 13.081.
e Pachteinnahmen fir Aimgebaude (Almgasthduser): € 727 bis 18.895 je Alm.
e Dienstbarkeitsvertrage bei Wintersporteinrichtungen: je Alm zwischen € 363 und
6.177.



ALP AUSTRIA Teilprojekt 17 Auswirkungen des Tourismus

Nach Greif und Wagner (1995) profitieren 4000 bis 5000 osterreichische Almen vom
Tourismus. Das Verhéltnis der Gesamtertrage aus dem Tourismus und der Gesamtertrage
aus der Land- und Forstwirtschaft auf Almen betragt bis zu 9:1. Etwa 35% der touristischen
Ertrage davon stammen vom Ab-Hof-Verkauf, 25% sind Einnahmen durch almeigenes
Gastgewerbe und die restlichen 40% sind Einnahmen aus Lift- oder Mautgebiihren sowie
Entschadigungen fiur die Inanspruchnahme von Flachen. Diese Anteile kdnnen teilweise sehr
stark schwanken. Der Anteil der Almwirtschaft am Gesamtumsatz, der auf der Almflache
erzielt wird, ist zur Entwicklungsstufe des Tourismus indirekt proportional.

2.2 Bedeutung der Almwirtschaft fur den Tourismus

Die Vielfalt und Abfolge von Wald- und Weideflachen pragen die alpine Kulturlandschaft, die
von vielen Menschen als ,die Natur® empfunden wird (Groier 1993a, Moser 1999). Offene
Flachen in Waldlandschaften werden meist als besonders attraktiv angesehen. Gewisse
Landschaftselemente fungieren als Symboltrager, die geflhisbetonte Bedeutungen
vermitteln. So kann eine Almhutte als Platz der Geborgenheit und Zufluchtsort gesehen
werden. Waldanteile von mehr als 50% auf Almen werden als stérend empfunden (Brugger,
Wohlfahrter 1983).

Bis zu einem gewissen MalRe ist ein Ausbau der Infrastruktur auf Almen
(ErschlieBungswege, Strallen, Wasser- und Stromversorgung, Telefonanschluf3) eine
wichtige Grundlage fur die touristische Nutzung. Hunziker und Buchecker (1999) zeigen,
dass ein zu intensiver Ausbau touristischer Infrastruktur dem &asthetischen Erlebnisbedirfnis
nicht entspricht. Touristische Transportanlagen, zunehmende Siedlungsentwicklung und der
Ausbau des Stral3ennetzes wurden in Befragungen negativ beurteilt. Zusatzlich kommen die
Autoren der Studie zu dem Schluss, dass jungere Generationen sensibler auf
tourismusbedingte Nutzungsintensivierung reagieren als Altere. So besuchen knapp 10% der
deutschen Gaste andere Urlaubslander, weil Osterreich tibererschlossen sei (Uitz 1998).

Nach Gschwandtl (1995) gibt die gepflegte Kulturlandschaft fur knapp 85% der Touristen den
Ausschlag, ihren Urlaub in Osterreich zu verbringen. Pro Kopf und Tag waren die Befragten
bereit, rund € 0,65 fir eine derart gepflegte Landschaft zu bezahlen. Hovorka (1998) sieht
als eine der Aufgaben und Funktionen der Berglandwirtschaft die Gestaltung, Erhaltung und
Pflege der Kultur- und Erholungslandschaft als eine Hauptressource fur den Tourismus. Als
Uberbetriebliche, positive Leistungen der Landwirtschaft fir den Fremdenverkehr werden von
Greif und Wagner (1995) unter anderem Erholungseffekte, Landschaftspflege, l&ndliche
Kultur und Wegenetze genannt.

Da der landliche Tourismus in Osterreich die Leistungen der Landwirtschaft als Ressourcen
fir den Tourismus voraussetzt, ware die Tourismuswirtschaft von einem Zusammenbruch
der Agrarstruktur in den alpinen Regionen sehr betroffen. Das 0Osterreichische
Wirtschaftsministerium (1998, S. 13) will daher eine ,offen zugangliche, humanisierte und
belastbare” Kulturlandschaft erhalten. Folgende MaRnahmen werden genannt:
e Prufung der Moglichkeiten, die bdauerliche Landschaftspflege in eine explizit
marktfahige Dienstleistung zu verwandeln.
e Sicherstellung des Zugangs zur Landschaft im Sinne einer langfristigen
Tourismusentwicklung, wobei vertragliche Regelungen dort anzustreben sind, wo
rechtliche Beschrankungen einer freien Nutzung entgegenstehen.
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2.3 Umweltbelastungen des Tourismus in Almregionen

Der Anteil an Almflachen ist in den Bundeslandern Osterreichs am hochsten, die auch die
hochste Tourismusdichte aufweisen (Groier 1993a). Daraus ergibt sich, dass die starksten
Belastungen durch den Tourismus vor allem auf die sensiblen Almregionen einen negativen
Einfluss haben kénnen. Sowohl durch sommer- als auch durch wintertouristische Nutzungen
kénnen Belastungen entstehen.

Umweltbelastungen, die durch touristische Nutzungen entstehen kdnnen, wurden bereits in
mehreren Studien dargestellt (Groier 1993a, Hunziker 1999, usw.). Generell ist zu
unterscheiden zwischen Belastungen, die durch die touristische Nutzung an sich entstehen,
und solchen, die durch Infrastruktur und die Errichtung derselben verursacht werden.

Um die negativen Auswirkungen des Tourismus moglichst gering zu halten, ist ein wohl
durchdachtes und effizientes Management der Besucher notwendig. Zeitliche und raumliche
Entflechtungen sind wichtige Elemente der Besucherlenkung in so sensiblen Gebieten wie
Almregionen. Generell ist ein wirksames Besuchermanagement nur dann mdéglich, wenn die
Bedurfnisse der Besucher bekannt sind. Diesbezuglich gab es in Osterreich bisher nur sehr
wenig systematische Datenerhebungen.



ALP AUSTRIA Teilprojekt 17 Auswirkungen des Tourismus

3 Methodik

Da es keine umfassende Datensammlung lber die Bedeutung der Almwirtschaft fir den
Tourismus und umgekehrt gibt, konnte aufgrund der Datenlage vielfach nur mit qualitativen
Methoden gearbeitet werden. Die Bearbeitung basiert im wesentlichen auf der Auswertung
vorhandener Einzelstudien und Literatur sowie auf Interviews mit Akteuren aus den beiden
Branchen Almwirtschaft und Tourismus.

3.1 Interviews mit den Almbeauftragten

Mit acht Alminspektoren, Almbeauftragten und zustdndigen Personen der
Landesregierungen und Agrarbezirksbehdérden (im Folgenden als ,Almbeauftragte”
bezeichnet) wurden leitfadengestlitzte Experteninterviews geflihrt. Hierbei handelt es sich
um Gespréache, die auf bereits formulierten Fragen basieren, wobei die Abfolge der Fragen
noch offen ist. Dadurch bietet sich im Rahmen des Gespraches die Moglichkeit, Themen, die
sich aus dem Gesprach ergeben, aufzunehmen und weiter zu verfolgen (Atteslander 1991).
Derartige leitfadengestitzte Interviews dienen der Hypothesenentwicklung und der
Systematisierung.

Die Interviews wurden als Telefoninterviews durchgefiihrt, wobei einer der Almbeauftragten
den Fragebogen schriftlich beantwortete. Um gewisse Nachteile von Telefoninterviews zu
vermeiden, wurde den Interviewpartnern ein Teil des Gesprachsleitfadens (SWOT-Analyse,
siehe Anhang) im Voraus zugesendet (siehe Leitfaden im Anhang).

Folgende Themenkomplexe wurden im Rahmen der Interviews abgedeckt:

e Generelle Fragen zur landwirtschaftlichen und touristischen Nutzung von Almen im

Bundesland

e Einschatzung der Bedeutung des Tourismus fur die Almwirtschaft anhand einer
SWOT-Analyse (6kologische, 6konomische und soziokulturelle Bedeutung)
Einschatzung der Bedeutung der Almwirtschatft fiir den Tourismus
Rechtsformen fur touristische Aktivitaten auf Almen
Typisierung der touristischen Nutzung auf Almen
Forderungen
Chancen und Risiken kinftiger gesellschaftlicher (Freizeit)Entwicklungen fir
Almwirtschaft und Tourismus

3.2 Interviews mit Akteuren aus dem Tourismus

Personliche, leitfadengestitzte  Experteninterviews wurden mit Vetretern der
Tourismusverbande der Gemeinden Abtenau, Mallnitz, Strobl am Wolfgangsee und dem
Salzkammergut-Tourismus zu den folgenden Themenbereichen gefuhrt:

e Almen im touristischen Angebot

e Bedeutung der Almwirtschaft fiir den Tourismus

e Starken und Schwachen des Tourismus auf Almen

e Zukunftsperspektiven und Trends des Tourismus auf Almen
Zusatzlich wurden die von den Tourismusverbdnden angebotenen Broschiren und
Internetseiten analysiert.

3.3 Interviews mit Anbietern von Tourismus auf Almen

Die Bandbreite an befragten touristischen Anbietern auf Almen reichte von
Almbewirtschaftern, die bei Almfesten Getranke und Essen ausschenken bis zu
Privatpersonen, die auf Almen Gasthduser und Hotels betreiben. Es wurden persoénliche,
leitfadengestitzte Tiefeninterviews mit touristischen Anbietern der Gemeinde Bad Ischl
(Rettenbachalm, Kathrinalm), Strobl am Wolfgangsee und Abtenau (Postalm) und Mallnitz
gefuhrt. Die Bereitschaft zu einem Interview von touristischen Anbietern war allerdings sehr
gering, wodurch sich eine geringe StichprobengréfZe von nur acht Personen ergab.
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Folgende Themen wurden im Rahmen der Interviews angesprochen:
e Touristisches Angebot auf der Alm
Vor- und Nachteile der touristischen Nutzung von Almen fir Almbewirtschafter
Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus fur die AlImwirtschaft
Einkommen aus der touristischen Nutzung
Zukunftsperspektiven und Trends des Tourismus auf Almen

3.4 Bewertung der touristischen Nutzung und Infrastruktur nach
Almteilregionen

Fur die Darstellung der touristischen Kennzahlen nach Almhaupt- und Almteilregionen
wurden folgende Unterlagen herangezogen:

e Almerhebung 1986

e Seilbahnstatistiken von 2001/2002

e Ubernachtungsstatistik von 2002/2003

In der Almerhebung finden sich zahlreiche Angaben zur touristischen Infrastruktur auf Almen
(z.B. Ausschank, Vorhandensein von Schipisten). Da die Almerhebung 1986 nur analog
vorlag, mussten diese Daten erst digital erfasst werden. Ein weiterer Bearbeitungsschritt
ergab sich aus dem Raumbezug: Die Daten der Almerhebung 1986 beziehen sich auf
Gerichtsbezirke. Viele der Gerichtsbezirke fallen jedoch in mehrere Almteilregionen, eine
genaue Aufschlisselung der touristischen Infrastruktur und Kennzahlen nach Almregionen
konnte daher nur in einem eingeschrankten Ausmalfd durchgefuihrt werden. Dies erfolgte Uber
den Flachenanteil eines Gerichtsbezirks an einer Almteilregion. Das grof3te Problem bei der
Verwendung dieser Daten war sicherlich die mangelnde Aktualitat, die Datenerhebung liegt
bereits fast 20 Jahre zurtck. Jedoch gibt es einfach keine bessere Datenquelle,
insbesondere im Hinblick auf die touristische Infrastruktur auf Almen.

Die Seilbahnstatistiken fir Haupt- und Kleinseilbahnen liegen auf Ortsebene vor und
mussten auf Gerichtsbezirksebene aggregiert werden.
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4 Ergebnisse der Tiefeninterviews

4.1 Ergebnisse der Tiefeninterviews mit den Almbeauftragten

Aufgrund teilweise sehr groRRer regionalspezifischer Unterschiede ist zu bemerken, dass
einige der Ergebnisse nur generalisierte Tendenzen widerspiegeln kénnen.

4.1.1 Vorteile der touristischen Nutzung von Almen

Als Vorteile der touristischen Nutzung von Almen wurden grof3teils wirtschaftliche Faktoren
genannt: Neben einer Starkung der Wirtschaft in der Region wurden Zusatzeinkommen und
Maoglichkeit von Einkommenskombinationen angefuihrt. Oft ist nur durch die Kombination
Landwirtschaft — Tourismus ein wirtschaftliches Uberleben méglich. Auch der Vorteil der
direkten Vermarktung von Alm- und Heimprodukten wird gesehen. Immer wieder wurde
betont, dass trotz aller wirtschaftlichen Vorteile durch die touristische Nutzung, Almwirtschaft
und Tourismus in einem ausgewogenen Verhaltnis zueinander stehen sollten.

4.1.2 Zukunftsperspektiven der touristischen Nutzung von Almen
Die Almbeauftragten sehen folgende Trends als Kombination von Natur- und Almerlebnis als
Ausgleich fir das Leben in einer virtuellen Welt, wobei der spezifische Charakter der Almen
erhalten bleiben sollte:

e Trend zum sanften Naturtourismus (,Back to the roots®)

e Vermittlung eines authentischen Bildes von Almen (Urigkeit und Urspringlichkeit

mussen gewahrt bleiben)

e Wertevermittlung und Meinungsbildung auf der Alm (Schule auf der Alm, Alm- und
Naturfihrer)
Quialitat vor Quantitat (hochwertige Almprodukte)
Sport in der Natur/ Outdoorsportarten (Nordic Walking, Mountainbiken etc.)
Bio-Trend (Bio-Joghurt, Fruchtsafte, fettarmer Kase)
Aktivitaten auf der Alm (Schule auf der Alm, Almwanderungen, Rodelausfliige,
Angebote fur Schitourengeher, Pferdetrekking, Mitarbeit auf der Alm, Seminare fir
Manager — ,managertaugliche” Kuh)
e Attraktivitdtssteigerung fir junge Leute

4.1.3 Nachteile sowie Probleme und Geféahrdungen der touristischen Nutzung von
Almen

Alle Befragten aufRerten ihre Bedenken hinsichtlich eines Ungleichgewichts zwischen
landwirtschaftlicher und touristischer Nutzung. Maximal 50% der Tagesarbeitszeit sollten in
die touristische Bewirtschaftung investiert werden, damit die Almwirtschaft und Almpflege
nicht vernachlassigt wird. Eine Vernachlassigung der Almwirtschaft und Almpflege durch
eine zu intensive touristische Nutzung und Uberhandnahme des Tourismus fiihrt zu einem
Ausverkauf der Almen, zur Zerstorung der Almidentitdt und Individualitat, zu einem
Ruckgang des Tourismus und der Ausgaben des Gaste (,Gaste melken ist eintraglicher als
Kihe melken* — Einkommen durch Tourismus ist leichter erwirtschaftet als Einkommen als
der Almwirtschaft). Eine extreme touristische Nutzung (,Show-Almen®, ,Alm-Stadl*,
.Disneyland Landschaften“ etc.) wird daher generell ablehnt. Leistungsabgeltungen sollten
an Bewirtschaftungsauflagen geknupft werden.

Ein weiterer Nachteil ist die Beunruhigung des Weideviehs durch Besucher. Es gab in den
letzten Jahren immer wieder Vorfalle, wo Mutterkihe ihre Kélber vor Touristen verteidigten,
wo Weidegatter offen gelassen wurden oder Beschadigung an Zaunen erfolgten. Auch mit
(freilaufenden) Hunden gibt es immer wieder Vorfélle. Soziale Probleme traten dahingehend
auf, dass hohe Besucherzahlen das Erholungserlebnis verminderten. Als &kologische
Probleme wurden v.a. Erosionsschaden durch abseits der Wege gehende Besucher
angesprochen. Das Bild der Offentlichkeit in Bezug auf Almwirtschaft ist oft falsch.
Romantisierende Vorstellungen der Almbewirtschaftung herrschen vor. Férderungen sollten
als Leistungsabgeltungen vermarktet werden, um die Wertschatzung in der Bevolkerung zu
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steigern. Weitere Problembereiche waren Haftungsfragen (z.B. Mountainbiker auf
Almwegen), Verkehr (UbererschlieBung) und Auflagen fir Gewerbebetriebe, die im Kontext
der Almwirtschaft nur schwer einzuhalten sind (z.B. Entsorgung, Hygiene).

4.1.4 Rahmenbedingungen der touristischen Bewirtschaftung von Almen
Die Rahmenbedingungen der touristischen Bewirtschaftung von Almen kénnen eine sehr
grol3e Spannweite aufweisen (siehe GewO 1994; WKS 2004):

e Direktvermarktung, Ab-Hof/Alm-Verkauf

»LAlmausschank*, ,Verabreichung auf der AIm*“
Schutzhitten

Freies Gewerbe Gastgewerbe

Gastgewerbe

Freies Gewerbe Beherbergung
Privatzimmervermietung
Gewerbliche Beherbergung (Gebundenes Gewerbe)

Folgende Vorteile und Nachteile einer Gewerbeberechtigung wurden von Seiten der
Almbeauftragten angefuhrt:
Vorteile:
e Hygienestandards werden eingehalten
offizieller Verkauf von Alkohol
keine Gesetzeskonflikte
keine Einschrankungen im Verkauf
ab gewisser Grof3e auf jeden Fall notwendig und sinnvoll
rechtliches Umfeld ist geklart

Nachteile:
e Auflagen (bauliche Anlagen, Abwasser)
e Gefahr des Uberhandnehmens der touristischen Nutzung
e Investitionen sind notwendig

Durch die Novelle der Gewerbeordnung 2002 wurde die Mdéglichkeit einer Ausschank auf der
Alm far die Almbewirtschafter erheblich erleichtert und rechtlich méglich gemacht. Neben
dieser Vielzahl von rechtlichen Voraussetzungen fur die touristische Bewirtschaftung kann
diese vom Almbewirtschafter selbst, von Familienmitgliedern, anderen Privatpersonen oder
Organisationen wie alpinen Vereinen ausgeibt werden. Moéglicherweise koénnen die
Rechtsformen danach differenziert werden, ob Almen im Privatbesitz sind (Almausschank,
bisweilen im Graubereich des Steuer- und Gewerberechts) oder von Agrargemeinschaften
bewirtschaftet werden (Gastgewerbe). Andere Rahmenbedingungen, die die touristische
Bewirtschaftung von Almen beeinflussen, sind zum Beispiel die Lage der Alm (Gebiet,
Hoéhenlage), die ErschlieBung (StralRe, Mautstral3e, Aufstiegshilfen, Wege), sowie die Art der
touristischen Nutzung der AlIm (Sommer- und/oder Wintertourismus, Ausmalf desselben) und
der Region u.v.m. Sofern hoffremde Privatpersonen touristische Einrichtungen auf Almen
betreiben, ergibt sich oft das Problem, dass diese zwar in die Almbewirtschaftung nicht
involviert sind, aber dennoch von den Ergebnissen der Almbewirtschaftung profitieren.

Als positiver Aspekt des familiaren Zusammenhaltes in b&auerlichen Familien wurde genannt,
dass oft Verwandte die Almbewirtschaftung tbernehmen. Generell kann gesagt werden,
dass es bei Jungviehalmen erst durch die touristische Bewirtschaftung maoglich ist, dass
jemand auch permanent die Alm betreut, wobei bei Melkviehalmen zusatzliches Personal
notwendig ist.

Bei den Einforstungsalmen ist eine touristische Entwicklung oft nicht mdglich, da der
Eigentimer die touristische Nutzung aus jagdlichen oder forstwirtschaftlichen Griinden nicht
zulasst oder erschwert.
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415 Bedeutung der Almwirtschaft fir den Tourismus

Die Erhaltung und Pflege der Kulturlandschaft und damit in Zusammenhang stehend die
Bereitstellung einer Landschaft und eines Landschaftsbildes fur Erholung und Tourismus
seitens der Almwirtschaft haben eine sehr hohe positive Bedeutung fur den Tourismus. In
Tab 4-1 ist eine quantitative Bewertung der verschiedenen Aspekte aus Sicht der
Almbeauftragten wiedergegeben

Bedeutung der Almwirtschaft fiir den Tourismus Mittelwert
Erhaltung und Pflege der Kulturlandschaft 5,0
Bereitstellung einer Landschaft fir Tourismus und Erholung 5,0
Landschaftsbild 50
Bereitstellung von Produkten (Ab Hof Verkauf/ 48
Direktvermarktung/ Verpflegung) '

Beitrdge zur regionalen Kultur 4,5
Bereitstellung/ Vorfinanzierung von Infrastruktur (Straf3en, 44
Wanderwege, aber auch Flachen etc.) '

Bereitstellung von Arbeitskraft (Almpersonal, Tourismusbetriebe, 43
Seilbahnwirtschaft) '

Bewirtungsbetriebe 4,1
Dienstleistungen im Freizeit-, Kultur- und Bildungsbereich 3,8
Notunterkunft, Bergrettungsstutzpunkt 3,6
Beherbergungsbetriebe 3,5

Tab. 4-1: Bedeutung der Almwirtschaft fir den Tourismus aus Sicht der Almbeauftragten (5=sehr positive Bedeutung,
1=sehr negative Bedeutung)

Gemall den Auskinften der Almbeauftragten werden Wanderwege meist von
Organisationen wie den alpinen Vereinen errichtet und auch gepflegt. Als wichtige
Bedeutung der Almwirtschaft fir den Tourismus wurde genannt, dass Almbewirtschafter ihre
Wege gut pflegen und im Fall kleinerer Schaden (z.B. durch Gewitter) sofort sanieren und sie
damit schnell wieder auch fur die touristische Nutzung nutzbar machen.

Zum Themenbereich Dienstleistungen im Freizeit-, Kultur- und Bildungsbereich und zur
regionalen Kultur wurde kritisch bemerkt, dass derartige Dienstleistungen oft eher von
Privaten  angeboten wirden, als von Almbewirtschaftern. Information  und
Bewusstseinsbildung in Bezug auf Almwirtschaft und Almpflege kann aber fast nur von
Menschen, die einen gewissen Bezug zu dem Thema haben, vermittelt werden. Dieser
Bereich ist in jedem Fall in den meisten Regionen noch ausbaufahig; folgende Méglichkeiten
wurden genannt:

e Schule auf der Alm
Alm- und Naturfuhrer
Almwanderungen, Exkursionen
Mitarbeit auf der Alm (vgl. Bergwaldprojekt)
Seminare fur Manager (,managertaugliche Kuh®)
Produktion von Lebensmitteln erlebbar machen (Verbindung von Boden-Pflanze-
Natur-Mensch)

Generell scheint eine Intensivierung der touristischen Nutzung auf der Alm keine
Extensivierung der Almwirtschaft zu bedingen. Gerade in Fallen einer intensiven
touristischen Nutzung will der Bewirtschafter die Almflachen erhalten, da diese die
Grundlage fur die touristische Nutzung darstellen. Eine Differenzierung nach Almregionen
erscheint hier sinnvoll, da Melkalmen eine intensivere Bewirtschaftung erfordern als
Galtviehalmen. Wichtig erscheint den Almbeauftragten, dass erkannt wird, dass die
touristische Nutzung von Almen auf einer bewirtschafteten Alm basiert wird und in der
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Bevodlkerung ein Bewusstsein fur die Notwendigkeit der Erhaltung der Almen geschaffen
wird.

4.1.6 Bedeutung des Tourismus fur die Almwirtschaft
Die Bedeutung des Tourismus fir die Almwirtschaft wurde fir die 6kologische, 6konomische
und soziokulturelle Ebene erfasst.

Okologische Ebene

Mittels 12 Indikatoren wurde die ©kologische Ebene beschrieben. ,Erhaltung der
Kulturlandschaft* war jener Faktor, der von den Almbeauftragten als am wichtigsten fur die
Almwirtschaft bewertet wurde (Tab. 4-2). Die ,Rodung von Waldflachen fir Weidenutzung”
war ein leicht positiver Faktor. Sehr negativ gesehen wurden Versiegelungen,
Verkehrsbelastungen, Trampelpfade, Stérungen der Beweidung, Abfalle, Abwésser und vor
allem die Fragmentierung von Lebensraumen und die Stérung von Wildtieren.

Okologie Mittelwert
Erhaltung der Kulturlandschaft durch Landschaftspflege 5,0
Rodung von Waldflachen fiir die Weidenutzung 3,3
Larmemissionen 2,3
Eingriffe in das Landschaftsbild (Infrastruktur) 2,1
Aufstiegshilfen 2,1
Schipisten (Préaparierung, kiinstliche Beschneiung, Begriinung) 2,0
Flachenversiegelung 1,9
Verkehrshelastung 1,9
Trampelpfade 1,9
Stérung der Beweidung 1,9
Abfallbelastung, Abwasserbelastung 1,8
Fragmentierung von Lebensrdumen / Stérung von Wildtieren 1,3

Tab. 4-2: Bedeutung des Tourismus fir die AlImwirtschaft aus Sicht der AlImbeauftragten (5=sehr positive Bedeutung,
1=sehr negative Bedeutung)
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Okonomische Ebene

12 Indikatoren wurden fir die 6konomische Ebene abgefragt (Tab. 4-3). Eine sehr positive
Bedeutung hat der Tourismus aus Sicht der Almbeauftragten fur die Almwirtschaft indem er
durch die Schaffung von Arbeitsplatzen und Einkommen (Erwerbskombinationen,
Ausschank, Speisen, Beherbergung, Direktvermarktung, Entschadigungszahlungen, z.B.
Liftanlagen) die Abwanderung verringert. Sehr negativ gesehen wurde die wirtschaftliche
Abhangigkeit vom Tourismus und dessen (saisonale) Schwankungen.

Okonomie Mittelwert
Verringerung der Abwanderung (Schaffung von Arbeitsplatzen

und Einkommen) 5,0
Mehrfacheinkommen (Erwerbskombinationen) 4,3
Ausschank, Speisen, Beherbergung, Direktvermarktung 4,1
Entschadigungszahlungen, z.B. Liftanlagen 4,0
Pflegeprémien der Gemeinden 4.0
Teilweise Ubernahme der Wegerhaltung durch die Seilbahnen 3,9

Verringerung der Kosten fur  Almpersonal  (durch
"Mehrfachnutzung" des Almpersonals fur Almbewirtschaftung

und Tourismus) 3,9
Vermietung und Verpachtung von Geb&uden 3,6
Finanzierung und Schaffung von Infrastruktur 3,5
Einkommen bei Betriebsfremden 2,4
Saisonale Auslastung 1,6
Wirtschaftliche Abhangigkeit vom Tourismus und dessen

Schwankungen 1,5

Tab. 4-3: Bedeutung des Tourismus fur die AlImwirtschaft, Quelle: Interviews mit Aimbeauftragten (5=sehr positive
Bedeutung, 1=sehr negative Bedeutung)

Soziokulturelle Ebene

Vier Indikatoren wurden fur die soziokulturelle Ebene bewertet (Tab. 4-4). Eine relativ positive
Bedeutung des Tourismus fur die Aimwirtschaft sehen die Almbeauftragten in einer Starkung
der Berufsidentitat, Starkung des Selbstbewusstseins der Bevolkerung und Starkung des
Zugehdorigkeitsbewusstseins der Bevolkerung. Eine negative Bedeutung wird dem Indikator
»S0ziale Spannungen” zugeschrieben.

Soziokultur Mittelwert
Berufsidentitat 4,0
Starkung des Selbstbewusstseins der Bevélkerung 3,9
Starkung des Zugehdrigkeitsbewusstseins der Beviélkerung 3,9
|,Soziale Spannungen” 2,1

Tab. 4-4: Bedeutung des Tourismus fur die AlImwirtschaft, Quelle: Interviews mit Aimbeauftragten (5=sehr positive
Bedeutung, 1=sehr negative Bedeutung)
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4.2 Ergebnisse der Interviews mit Akteuren aus dem Tourismus

4.2.1 Bedeutung des Angebots von Almen im touristischen Gesamtangebot der
Region

Von allen Gesprachspartnern wurde den Almen im touristischen Gesamtangebot der Region
eine sehr hohe Bedeutung zugesprochen. Intakte Almen seien wesentlich, um das typische
Osterreichische Urlaubsklischee anbieten zu kénnen. Zum Beispiel wurde die Wald-Weide-
Trennung auf der Rettenbachalm bei Bad Ischl als sehr wichtig flr Tourismus angesprochen,
da dadurch sehr grol3e, offene Weideflachen geschaffen wurden, und diese von den Gésten
sehr geschatzt wirden.

Unterstitzt werden die Almbewirtschafter von den Tourismusverbanden durch die Werbung,
die im Rahmen von Foldern oder Plakaten fur sie gemacht wird. Vor allem in den letzten
Jahren hat die Bedeutung des Angebots von Almen zugenommen. Wichtig erscheint den
Tourismusvertretern auch die Vermittlung eines positiven Images der Almwirtschaft an die
Touristen und eine Bewusstseinsbildung derselben. Durch den Trend zur Natur und zum
Wanderurlaub wird die Bedeutung von Almen in der letzten Zeit immer groler.
Tourismusverbadnde haben darauf zum Beispiel mit Aktionen wie ,Almsommer* oder
.Bauernherbst” reagiert.

Unterstlitzung bieten die Tourismusverbénde vor allem indirekt durch Hilfe bei Problemen
und indirekte  Forderungen (z.B. Ausbau der Schigebiete, Angebot von
Wintersportmdglichkeiten)  sowie  durch  Kooperationen. Es wurde von den
Tourismusvertretern immer angemerkt, dass im Moment auch die Gemeinden in finanzieller
Hinsicht nicht gut ausgestattet sind, und daher Unterstitzungen nur im begrenzten Rahmen
maglich seien.

4.2.2 Bedeutung der Almwirtschaft fir den Tourismus

Die Tourismusfachleute sehen als wichtigste Leistung der Almwirtschaft fir den Tourismus
die Erhaltung und Pflege der Kulturlandschaft sowie die Bereitstellung des Landschaftsbildes
(Tab. 4-5). Bewirtung, Beherbergung und Bereitstellung von Produkten werden ebenso als
wichtig angesehen wie die Beitrdge zur regionalen Kultur und Dienstleistungen im Freizeit-,
Kultur- und Bildungsbereich. Als eher negativ wurden die Bereitstellung von Infrastruktur und
Arbeitskraften gesehen.

Bedeutung der Almwirtschaft flir den Tourismus Mittelwert
Erhaltung und Pflege der Kulturlandschaft 5,0
Landschaftsbild 50
Bewirtungsbetriebe 4,7
Beherbergungsbetriebe 4,3
Beitréage zur regionalen Kultur 4,3
Bereitstellung von Produkten (Ab Hof Verkauf/

Direktvermarktung/ Verpflegung) 4,0
Dienstleistungen im Freizeit-, Kultur- und Bildungsbereich 4,0
Notunterkunft, Bergrettungsstitzpunkt 3,7
Bereitstellung/ Vorfinanzierung von Infrastruktur (Straf3en,

Wanderwege, ...) 3,0
Bereitstellung von Arbeitskraft (Almpersonal,

Tourismusbetriebe, Seilbahnwirtschaft) 2,3

Tab. 4-5: Bedeutung der Almwirtschaft fir den Tourismus, Quelle: Interviews mit Akteuren aus dem Tourismus (5=sehr
positive Bedeutung, 1=sehr negative Bedeutung)

Almen sind ein wichtiges Angebotselement im Tourismus und durch sie wird sowohl ein sehr
grolRer soziokultureller als auch wirtschaftlicher Nutzen erzielt. Die Brauchtumspflege,
kulturelle Veranstaltungen und auch das Veranstalten von Almfesten sind flr den Tourismus
sehr wichtig. Weiters wurde der Erhalt von Arbeitsplatzen als wichtiger Nutzen der
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Almwirtschaft genannt. Der 6konomische Nutzen des Tourismus fur die Almbewirtschafter
konnte von den Tourismusfachleuten nicht eingeschatzt werden.

4.2.3 Starken und Schwéchen des Tourismus auf Almen

Als Starken des Tourismus auf Almen wurden die Kooperation Tourismus — Almwirtschaft
genannt, die meistens gut funktioniere und die Vermittlung von Authentizitat und Tradition
(.etwas typisch Osterreichisches*), wodurch das Leben und Wirtschaften auf der Alm fir den
Gast besser vorstellbar wird.

Als Schwéachen wurden angefihrt, dass die Almbewirtschafter oft zu wenig Initiative zeigen,
es qualitative Mangel gabe, weiters das Fehlen an neutralen Raumen (Toiletten,
Umkleiderdume, Servicestellen, Verleih) auf touristisch intensiv genutzten Almen, die
mangelnde Instandhaltung von Zufahrtsstral3en, das Fehlen abgegrenzte Parkplatze, und
dass die Zufahrtsstral3en keine Mautstral3en sein sollten.

4.2.4 Zukunftsperspektiven

Alm und Almwirtschaft ist fur die Tourismusfachleute ein interessantes und zugkréftiges
Thema. Vor allem durch die Trends zum Natur (Nationalpark)- und Wandertourismus ist die
Bedeutung der Almen fir den Tourismus in den letzten Jahren sehr gestiegen. Weitere
Freizeittrends wie Mountainbiken, Nordic Walking, Langlaufen und Schitourengehen (v.a.
abends, mit Einkehr in eine Hutte) haben auch fir Alimen Bedeutung.

Einerseits besteht Bedarf an einem engen Almen- und Wanderwegenetz, andererseits an
einem verstarkten Einbinden der Géaste in das Leben auf der Alm um die Almwirtschaft
miterleben und gegebenenfalls sogar in ihr mitarbeiten zu kdnnen. Es wird verstérkte
Schwerpunkte zum Thema Alm im Frihling, Sommer und Herbst geben (vgl. Alimsommer,
Bauernherbst), wobei die Kooperationen im Frihjahr schwierig sind, da die Landwirte in
diesem Zeitraum viel Arbeit haben.

4.2.5 Winsche der Touristiker an die Almbewirtschafter

In allen Gemeinden funktioniert die Zusammenarbeit zwischen Tourismusverband und
Almbewirtschaftern gut; die Tourismusfachleute wiinschen sich von den Bewirtschaftern eine
bessere Positionierung und Vermarktung (z.B. gemeinsamer Almabtrieb) sowie mehr
Professionalitéat, Engagement, eine Verbesserung der Qualitdt des Angebots, mehr
Kooperationen mit vorhandenen Strukturen (z.B. Mautstral3e), mehr Initiativen und
Engagement ,von unten“ von den Almbewirtschaftern und eine verstarkte Vermittlung von
Authentizitat (,kein Kaiserschmarrn aus dem Packerl")

Des Weiteren sind auch regionsspezifische Almfiihrer (Almflhrer Salzkammergut),
Wanderwege von einer Alm zur anderen und auch die vermehrte Revitalisierung
aufgelassener Almen in Planung.
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4.3 Ergebnisse der Interviews mit Anbietern von Tourismus auf Almen

4.3.1 Touristische Bewirtschaftung der Alm
Im Rahmen der Befragungen wurden Anbieter von Tourismus auf Almen befragt, die
folgende Erwerbskombinationen nutzen:
e Landwirtschaft, Alimwirtschaft, Gastgewerbe auf der Alm
e Schutzhtte
e Landwirtschaft, Almwirtschatft, Urlaub am Bauernhof, Gemeindedienst,
Direktvermarktung und Késerei auf der Alm, Gastgewerbe (mit Huttencharakter) auf
der Alm
e Landwirtschaft, Almwirtschaft, Urlaub am Bauernhof, Gastgewerbe (mit
Huttencharakter) auf der Alm
e Landwirtschaft, sporadische Almausschank
e Landwirtschaft, Aimwirtschaft, freies Gewerbe Gastgewerbe (nur sporadisch)
e Landwirtschaft, Alimwirtschaft, sporadische Almausschank

Die Anzahl der Arbeitskrafte schwankt je nach Saison, Wochentag und Wetter. Wird mehr
Personal bendtigt, werden meist andere Familienangehorige als Aushilfe herangezogen, da
Fremdarbeitskrafte zu teuer sind. Der Vorteil an familieneigenen Arbeitskréaften liegt
aullerdem darin, dass diese bei Schlechtwetter Arbeit am Hof verrichten kdnnen. In einem
Fall werden im Sommer zusatzlich Praktikanten beschaftigt. Bei Hitten bis zu 30 Sitzplatzen
und einem klassischen Jausenangebot sind Ublicherweise ein bis zwei Personen (bei
Festen) in der touristischen Bewirtschaftung beschéftigt. In den anderen Fallen weisen die
Hutten 70 bis 150 Sitzplatze sowie ein grof3eres Angebot an Speisen auf, wobei dann die
Anzahl der Beschéftigten auf drei bis vier beziehungsweise fiinf — je nach Auslastung —
steigt. Die Almwirtschaft wird in den meisten Fallen von einer anderen Person betrieben als
die touristische Bewirtschaftung (Landwirt, Knecht, Senner), wobei die tagliche Arbeitszeit in
etwa drei bis vier Stunden betragt.

Das Angebot reicht von Jause (Speckbrot, Kasebrot, Fleischbrot, Essigwurst, Topfenkas,
Jause und Mehlspeisen; Bier, Radler, Safte, Almdudler, Kracherl, Schnaps) bis zu
Hausmannskost. In einem Fall wird auf Vorbestellung auch warm gekocht (z.B. fir Taufen),
in einem anderen Fall gibt es eine Kooperation mit Tourismusverband und Therme, woflr
fleischloses Essen sowie frische Fruchtsafte und frische Milch angeboten werden. Der
Grof3teil der Bewirtschafter legt Wert darauf, dass regionale oder selbsterzeugte Produkte
verwendet werden, und dass alles selbst gemacht wird.

Die meisten Huitten sind in Almanachen oder in den Foldern und Zeitungen der
Tourismusverbénde erwéahnt. Zusatzlich werden teilweise in regionalen Tourismuszeitungen
Einschaltungen gemacht oder im Rahmen von Almfesten Plakate aufgehangt.
Mundpropaganda ist laut Auskunft der Bewirtschafter ein wichtiger Faktor. In diesem
Zusammenhang wurde vor allem betont, dass eine Hitte bei fast jedem Wetter
bewirtschaftet sein muss, da sich die Géaste darauf verlassen kdnnen wollen.

4.3.2 Entscheidung fur Tourismus

Als Motivation fur die touristische Bewirtschaftung der Alm wurde neben der finanziellen
Notwendigkeit auch die Moglichkeit des zuséatzlichen Einkommens sowie die zusatzliche
Arbeitsmdglichkeit im Sommer genannt. Auch aus Traditionsgrinden werden Almen
touristisch bewirtschaftet: In einem Fall wird die Alm schon seit 30 Jahren touristisch genutzt.
Hutten mit Almcharakter werden Gasthéusern vorgezogen, da diese einen grol3eren Reiz
haben und authentischer wirken. Im Fall der Postalm wurde auch genannt, dass durch den
Bau der Mautstral3e erst die Moglichkeit einer touristischen Nutzung geschaffen wurde. Auch
die Freude an der Ausschank wurde angefuhrt, wobei diese Wortmeldung von einem
sporadischen Bewirtschafter kam.
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Ein Teil der Befragten ist mit dieser Entscheidung sehr zufrieden (besser als ,reiner”
Gastwirt, Abwechslung zur Landwirtschaft, Teilbereich der Arbeit, Vermittlung von
Atmosphéare, Gemitlichkeit und Authentizitdt an Gaste), fur den anderen Teil ist die
touristische Nutzung eine finanziell notwendige, aber sehr zeitaufwandige.

Vorteile der touristischen Bewirtschaftung
zusatzliches Einkommen
Fortfihrung der Tradition der Eltern
LJAusweichen”, zwei Berufe

Spal3, Abwechslung
Kommunikation mit Gasten

Nachteile der touristischen Bewirtschaftung
e groRer Zeitaufwand

.mmer angehangt sein"

zwei Betriebe (Landwirtschaft und Almwirtschaft)

Erfullung von Auflagen

Saisonalitdt — auch Tages- und Wochenweise (Abhangigkeit von Wetter und

Frequenz)

e Arbeitskraft (z.B. Tochter, die die Alm friher bewirtschaftet hat, hat jetzt ein Kind und
muss im Tal sein)

4.3.3 Einkommen aus dem Tourismus

Die Frage nach dem Einkommen aus dem Tourismus ist eine sehr heikle. Wird die
touristische Nutzung hauptséachlich und in Form eines gewerblichen Betriebes (Uber 100
Sitzplatze, zweisaisonal) betrieben, stellt sie oft die Haupteinkommensquelle dar (ca. zwei
Drittel des Gesamteinkommens). In einem kleineren Rahmen (etwa 20 bis 70 Sitzplatze,
zwei- oder einsaisonal), vor allem wenn mehrere Einkommen kombiniert werden
(Landwirtschaft, Alimwirtschaft, Direktvermarktung, Ausschank, Urlaub am Bauernhof), kann
das Einkommen aus der touristischen Nutzung etwa 25-40% betragen. Auch wenn die
Almausschank mehr ,als Privatvergnigen“ und nur sporadisch betrieben wird
(Almausschank, nur im Sommer, max. 30 Sitzplatze), so kann punktuell, z.B. an einem
schonen Wochenende oder im Rahmen eines Festes mit durchaus gutem Gewinn gerechnet
werden.

4.3.4 Soziokulturelle Themen

Beim Thema Landwirt contra Tourismusanbieter sind die Ansichten gespalten: ein Teil der
Befragten sieht sich lieber und hauptsachlich als Landwirt (,Lieblingsberuf’, ,Hauptberuf,
obwohl Tourismus mehr Einkommen bringt“), der andere Teil sieht sich sowohl als Landwirt
als auch als Tourismusanbieter (,bin beides”, ,50/50%). Ebenso wirden einige — wenn
unabhangig von der wirtschaftlichen Notwendigkeit betrachtet — der Landwirtschaft den
Vorzug geben. Den anderen Befragten geféllt die Mdéglichkeit der Abwechslung und der
Kommunikation mit den Gasten oder sie Uben die touristische Nutzung rein zum Spal3 aus
(Ausschank bei Almfesten). In diesem Zusammenhang wurde auch genannt, dass die
Almwirtschaft ohne die touristische Nutzung vermutlich aufgegeben werden miusste.

Auf das Besondere auf der Alm angesprochen, wurden folgende Punkte genannt:
e Alm gehdrt zur Landwirtschaft dazu

alte Kultur, Authentizitat, Natur

Tradition

Freiheit, Natur, Sonnenaufgang

Ruhe, Tradition

Das Alte, das Urtiimliche
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Die Bedeutung der Alm hat sich fur die Bewirtschafter in den letzten Jahren vor allem
dahingehend verédndert, dass die touristische Nutzung wegen des geringen
landwirtschaftlichen Einkommens immer notwendiger wird. In vielen Fallen wiirde die Alm
ohne Tourismus auch nicht mehr almwirtschaftlich genutzt werden. Der Tourismus hat in den
meisten Fallen zugenommen.

Ein Thema, das immer wieder aufgegriffen wurde, ist die Bewusstseinsbildung der Touristen
und auch der Tourismusvertreter. Es fehlt ihnen oft ein gewisses Verstandnis fir Bedeutung
der Almwirtschaft und auch fir die Almwirtschaft selbst — Wichtigkeit von Fdrderungen,
Hundeproblematik, aggressive Mutterkilhe oder Problematik des Pferdefitterns. In diesem
Zusammenhang sind Aktivitdten wie Schule auf der Alm oder Almpflegetage wichtige
bewusstseinsbildende Instrumente. Vielen anspruchsvollen Gasten fehlt auch das
Verstandnis dafir, welche Angebote auf einer Alm tberhaupt mdglich sind.

Eine Aufgabe der touristischen Nutzung wurde von einigen Befragten schon einmal tberlegt,
vor allem wegen des mit der touristischen Nutzung verbundenen Stresses und wegen
Konflikten.

4.3.5 Perspektiven

Verbesserung der Rahmenbedingungen

Es herrscht generell eine Zufriedenheit mit den almspezifischen Férderungen. Ebenso sind
die Almbewirtschafter wie die Tourismusvertreter mit der Kooperation Tourismus und
Almwirtschaft im generellen zufrieden. Teilweise wiinschen sich die Almbewirtschafter aber
eine starkere Unterstitzung durch den Tourismus (,Gemeinde ist an gepflegter
Kulturlandschaft nicht genug interessiert) und eine Bewusstseinsbildung der Offentlichkeit,
es herrscht aber auch die Auffassung, dass der Tourismus im Rahmen der Férderungen fir
die landliche Entwicklung unterstitzt wird. Ein Ausbau der Infrastruktur (Lift, Kunstschnee
etc.) wird teilweise gewinscht, um dadurch indirekt die Almwirtschaft zu férdern.

Vor allem im Bereich der Einforstungsalmen besteht von Seiten der Bewirtschafter ein
massiver Wunsch nach Anderungen. Hier bestehen Konflikte zwischen Jagdnutzung und
touristischer Nutzung, sowie darin, dass die touristische Nutzung der Almen durch die
Pachter erschwert wird, da nur die Hutten Eigentum sind (z.B. ,Steuern® von 436€/
Alpungszeit fur auf die Alm transportierte Produkte wie Bier oder Pacht von 35€/a/2,5m2 fr
die Flache einer zugebauten Toilette).

Zukunftsperspektiven
Zukunftsperspektiven die almwirtschaftliche Nutzung betreffend:
e mehr Forderungen notwendig
e Wald-Weide-Trennung (wegen Futtermangel notwendig und weil traditionelles
Weidesystem seitens der EU nicht anerkannt ist)
e Almwirtschaft ist nur moglich, wenn die Alm auch touristisch bewirtschaftet wird
e Qualitativ hochwertige Produktion
e Generell muss der finanzielle Verkaufswert von landwirtschaftlichen Produkten
zunehmen, um unabhéangig von Forderungen zu sein

Zukunftsperspektiven die touristische Nutzung betreffend:

e mehr Qualitdt (Gaste sparen mehr, konsumieren weniger und zahlen gleichzeitig
gerne mehr flr eine gewisse Qualitét)

¢ mehr Ideenreichtum und neue Angebote (z.B. Schule auf der Alm)

e Ansprechen neuer Zielgruppen (z.B. Schitourengeher am Abend)

e Verlagerung der Aktivitaten (Tourengehen wird attraktiver, da die Liftkarten teurer
werden)

e Wald-Weide-Trennung (attraktive Flachen fir den Tourismus)

e Gaste wollen bewirtschaftete Almen besuchen (Tiere sehen)
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Eines der Hauptprobleme der touristischen Nutzung von Almen ist — wie in der
Landwirtschaft — die Nachfolge. Die Almwirtschaft muss auch von einer Kleinfamilie
betrieben werden kénnen. Ab dem Moment, wo Kinder ins schulpflichtige Alter kommen, ist
auch oft eine Umstrukturierung des Almpersonals notwendig. Generell kann man sagen,
dass die Motivation fir die touristische Bewirtschaftung stark mit dem Eigentum und der
Eigenstandigkeit verbunden ist, da sich Investitionen nur bei Eigentum wirklich auszahlen
(hier auch Problematik der Einforstungsalmen). Weiters wurde der Wunsch nach billigen,
familienfremden Arbeitskréaften geéufert. Die Verpachtung des Gasthauses fir eine Saison
wegen Stress wurde in Erwagung gezogen.

Wiinsche an die Tourismuswirtschaft

Obwohl hier eine generelle Zufriedenheit herrscht, wiinschen sich doch einige der Befragten
eine verbesserte Kommunikation. Die Tourismusvertreter seien teilweise nur oberflachlich an
der Almwirtschaft interessiert und die Almbewirtschafter haben das Geflhl, keinen Einfluss
zu haben. Ein Ausbau der Infrastruktur (Lifte, Beschneiungsanlagen, Mountainbikestrecken,
Adaption des Wegenetzes fir Kinderwégen etc.) und Kooperationen mit anderen
Tourismusanbietern (teure Maut etc.) werden in einigen Fallen beflrwortet. Auch eine
verstarkte Bewerbung, z.B. durch eine Kooperation durch Gutscheine fir Konsumation auf
der Alm wird angeregt.

4.4 Zusammenfassung

Generell war die Hauptaussage der meisten Interviews mit Almbeauftragten, dass die
almwirtschaftliche und die touristische Nutzung in Einklang miteinander erfolgen sollen. Der
Tourismus hat sehr positive Auswirkungen — in vielen Fallen ware der Fortbestand der
Almwirtschaft ohne die Einkiinfte aus dem Tourismus nicht mehr maglich. Allerdings scheint
es sinnvoll, wegen der Schwankungen des Tourismus eher kleine Einheiten anzubieten um
nicht vollig vom Tourismus abhangig zu sein. Es ist notwendig, dass viele Almen
Lourismusfit* (Sanierung der Gebéaude, Einrichtung von Gaststuben etc.) gemacht werden.
Damit die Almwirtschaft nicht vernachlassigt wird, sollten aus der Sicht der Aimbeauftragten
maximal 50% der Tagesarbeitszeit in die touristische Bewirtschaftung investiert werden. Es
erscheint auch sehr wichtig, dass den Touristen ein realistisches Bild der Almwirtschaft
gezeigt wird, und kein ,,Almstadl“ vorgefuhrt wird. Ein Ausbau der Infrastruktur auf Almen ist
bis zu einem gewissen Grad notwendig, um den Almbewirtschaftern ihre Arbeit zu
erleichtern. Hier muss abgewogen werden, ob der infrastrukturelle Ausbau und die damit
verbundenen o6kologischen Auswirkungen den Weiterbestand der Almbewirtschaftung und
damit die Erhaltung der Kulturlandschaft rechtfertigen. Sehr negativ gesehen wurde die
Fragmentierung von Lebensrdumen und die Stérung von Wildtieren.

Almen haben eine sehr grof3e Bedeutung fur die Akteure im Tourismus. Durch die Trends zu
Natur- und Wandertourismus ist die Bedeutung von Almen in den letzten Jahren gestiegen
und wird auch in Zukunft noch weiter steigen. Tourismusverbande unterstiitzen
Almbewirtschafter durch Kooperationen und Werbung. Der Erhalt der Kulturlandschaft und
des Landschaftshildes werden als wichtigste Funktionen der Almwirtschaft bezeichnet;
ebenfalls wichtig sind Bewirtung, Beherbergung und auch Beitrage zur regionalen Kultur.
Generell bezeichnen die Tourismusvertreter die Kooperation zwischen Tourismus und
Almwirtschatft als gut, obwohl sie sich mehr Initiative von den Almbewirtschaftern selbst und
eine bessere Vermarktung der Angebote winschen. Als eher negativ wurde die
Bereitstellung von Infrastruktur und Arbeitskraften gesehen. Dies ist Uberraschend, ist doch
gerade die Bereitstellung und Erhaltung von Infrastruktur eine der Voraussetzungen fir die
touristische Nutzung, ebenso der Einsatz von Almpersonal fir die touristische
Bewirtschaftung.

Es gibt eine Vielfalt von Rahmenbedingungen und Rechtsformen fiir touristische Nutzungen
von Almen, die von Almausschank tber Schutzhitte bis zu Gastgewerbe reichen. Almen
werden aus finanziellen oder traditionellen Grinden touristisch bewirtschaftet. Touristisch
genutzte Almen werden grof3teils durch familieneigene Arbeitskréfte bewirtschaftet, wobei
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meist eine Person extra fur die Almwirtschaft zusténdig ist. Es wird durchgangig Wert auf
regionale, selbst erzeugte Produkte gelegt. Das Einkommen schwankt stark in Abhangigkeit
von GrofRe und Art der Alm sowie von bereitgestellter Infrastruktur. Die Almbewirtschafter
winschen sich ein grol3eres Interesse der Tourismusvertreter an der Erhaltung der
Kulturlandschaft sowie eine verbesserte Bewusstseinsbildung der Offentlichkeit. Die Frage
der Betriebsnachfolge und die Schulpflichtigkeit der Kinder sind problematisch. Die
Motivation fir die touristische Bewirtschaftung ist stark mit dem Eigentum und der
Eigenstandigkeit verbunden.
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5 Touristische Infrastruktur und Nutzung nach Almregionen

5.1 Touristische Infrastruktur nach Almhaupt- und Almteilregion

5.1.1 Touristische Kennzahlen der Almerhebung 1986

Mehr als die Halfte der Osterreichischen Almen (6.801) wiesen 1986
Fremdenverkehrseinrichtungen  wie  Jausenstationen, Schipisten oder markierte
Wanderwege auf (Statistisches Zentralamt 1986).

Davon waren ausgestattet
e 1.130 Almen mit 1.480 Verpflegungs- und Beherbergungsbetrieben
301 Almen mit 1.010 Eigenheimen
950 Almen mit Seilbahnen, Sessel- und Schleppliften
1.165 Almen mit Schipisten und Loipen
6.406 Almen mit markierten Touristenwegen

Die hdchste Anzahl an Almen mit touristischer Bewirtschaftung waren in den Bundeslandern
Tirol, Steiermark, Karnten und Salzburg zu finden (Tab. 5-1). Das Bundesland mit der
geringsten Anzahl an touristischer Bewirtschaftung war Niederésterreich.

Bundesland Almen Landwirtschaftliche Touristische

Bewirtschaftung Bewirtschaftung
Karnten 2.467 2.422 1.333
Niederdsterreich 356 347 129
Oberosterreich 550 365 227
Salzburg 2.722 2.235 1.261
Steiermark 3.502 3.147 1.507
Tirol 2.911 2.609 1.727
Vorarlberg 1.004 944 617

Tab. 5-1: Almwirtschaftlich und touristisch genutzte Almen inkl. markierter Wanderwege (Quelle: Statistisches
Zentralamt 1988, Groier 1993b).
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5.1.2 Almen mit Fremdenverkehrseinrichtungen

50% der Almen mit Fremdenverkehrseinrichtungen liegen in der Almhauptregion ,Westliche
Hochalpen®, auf die ,Norddstlichen Kalkalpen* entfallen 18%, auf ,Alpenostrand-Sidliche
Kalkalpen® 12% und auf die ,Ostlichen Hochalpen* 20%. Die Almteilregion ,Pinzgau —
Pongau“ hat die héchste Anzahl an Almen mit Fremdenverkehrseinrichtungen, gefolgt von
der Teilregion ,Oberkarnten — Lungau® (Abb. 5-1).
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Abb. 5-1: Anzahl der Aimen mit Fremdenverkehrseinrichtungen nach Almteilregion (Quelle Statistik Austria, 1988)

5.1.3 Anzahl an Beherbergungs- und Verpflegungsbetrieben

Knapp 58% der konzessionierten Verpflegungsbetriebe entfallen auf die Almhauptregion
~Westliche Hochalpen®, 11% auf die ,Norddstlichen Kalkalpen®, 14% auf die ,Alpenostrand-
Sudliche Kalkalpen* und 17% auf die ,Ostlichen Hochalpen“. Auch hier verzeichnet die
Almteilregion ,Pinzgau — Pongau“ die héchste Anzahl gefolgt von den ,Westtiroler
Zentralalpen® (Abb. 5-2).

Knapp 40% der Beherbergungsbetriebe auf Almen mit Konzession sind der Almhauptregion
.Westliche Hochalpen* zuzuordnen, 23% auf die ,Norddstlichen Kalkalpen®, 19% auf die
LAlpenostrand-Sudliche Kalkalpen* und 19% auf die ,Ostlichen Hochalpen®. Wiederum
verzeichnet die Almteilregion ,Pinzgau — Pongau® die héchste Anzahl, gefolgt von der
Teilregion ,Oberkarnten — Lungau*.

Ein anderes Bild ergibt sich fur die Anzahl an Beherbergungsbetrieben ohne Konzession.
Knapp 88% der Beherbergungsbetriebe ohne Konzession entfallen auf die Almhauptregion
~Westliche Hochalpen”, bedingt durch die hohe Anzahl in den Teilregionen ,Vorderer
Bregenzer Wald“ und ,Hinterer Bregenzer Wald — Walsertal“.
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5.1.4 Anzahl von Seilbahnen, Sesselliften und Schleppliften

81% der Seilbahnen und Sessellifte und 61% der Schilepplifte auf Almen befanden sich 1986
in der Almhauptregion ,Westliche Hochalpen®. Auf die Almhauptregionen ,Norddstliche
Kalkalpen“ und ,Alpenostrand-Sudliche Kalkalpen® entfallen je 7% der Seilbahnen und
Sessellifte und je 12% der Schlepplifte, auf die ,Ostlichen Hochalpen® 5% der Seilbahnen
und Sessellifte und 15% der Schlepplifte.

Die Almteilregion ,Pinzgau — Pongau® verzeichnet bei weitem die hochste Anzahl an
Seilbahnen, Sesselliften sowie Schleppliften auf Almen (

Abb. 5-3). Viele Seilbahnen und Sessellifte befinden sich auch in den Almteilregionen
.Hinterer Bregenzer Wald — Walsertal“, ,Westtiroler Zentralalpen®, ,Kitzbtheler Gebiet",
.Montafon - Klostertal“ und ,Mitteltiroler Zentralalpen®.

In den oben genannten Teilregionen liegen auch die meisten Schlepplifte. Eine erhdhte
Anzahl an Schleppliften sind in den Teilregionen ,Oberkarnten — Lungau“, ,Kor-, Pack-, Sau-,
Stubalpe” und ,Nockgebiet - Gurktaler Alpen“ zu finden.

Anzahl
=
o
o
Il

Kaikalpen

Vorderer Bregenzer
Lechtaler Alpen
Kitzbuheler Gebiet
Pinzgau - Pongau
Salzkammergut
Eisenwurzen
isenerzer
Bergland

Montafon - Klostertal
Nordtiroler Kalkalpen
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B Anzahl Seilbahnen, Sesselliften B Anzahl Schlepplifte

Abb. 5-3: Anzahl der Seilbahnen, Sessellifte und Schlepplifte auf Almen nach Almteilregion (Quelle Statistik Austria,
1988)
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5.1.5 Anzahl der Almen mit markierten Touristenwegen und
Wintersporteinrichtungen

49% der Almen mit markierten Touristenwegen befinden sich in der Almhauptregion
-Westliche Hochalpen®, bedingt vor allem durch die hohe Anzahl in der Almteilregion
.Pinzgau — Pongau“ (Abb. 5-4). Die ,Norddstlichen Kalkalpen“ verzeichnen 18%, die
LAlpenostrand-Siidliche Kalkalpen* 12% und die ,Ostliche Hochalpen* 22% der Almen mit
markierten Touristenwegen. Eine hohe Anzahl an Almen mit markierten Touristenwegen
haben auch die Teilregionen ,Oberkarnten — Lungau” und ,Kor-, Pack-, Sau- und Stubalpe®.

61% der bewirtschafteten Almen mit Wintersporteinrichtungen entfallen auf die
Almhauptregion ,Westliche Hochalpen*, wobei wiederum die Teilregion ,Pinzgau — Pongau”
die héchsten Werte verzeichnet (Abb. 5-4). Auf die AlImhauptregion ,Nordéstliche Kalkalpen*
entfallen 12% der bewirtschafteten Almen mit Wintersporteinrichtungen, auf die
JAlpenostrand-Sidliche Kalkalpen® 9% und auf die ,Ostlichen Hochalpen“ 19%. Weitere
Almteilregionen mit verstarkten Wintersporteinrichtungen sind: ,Kitzblheler Gebiet",
,Oberkdrnten — Lungau“, ,Hinterer Bregenzer Wald — Walsertal“, ,Kor-, Pack-, Sau-,
Stubalpe® und ,Nockgebiet - Gurktaler Alpen*.
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Abb. 5-4: Anzahl der Almen mit markierten Touristenwegen und Wintersporteinrichtungen nach Almteilregion (Quelle
Statistik Austria, 1988)
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5.1.6 Pistenflachen auf Almen

Die Almhauptregion ,Westliche Hochalpen” verzeichnet 84% der Pistenflachen auf Almen,
gefolgt von der Almhauptregion ,Nordoéstliche Kalkalpen® mit 8%. Der Almhauptregion
JAlpenostrand-Siidliche Kalkalpen* sind 4% und den ,Ostlichen Hochalpen®* sind 5% der
Pistenflaichen zuordenbar. Die Almteilregionen ,Pinzgau - Pongau“, ,Westtiroler
Zentralalpen®, ,KitzblUheler Gebiet* und ,Mitteltiroler Zentralalpen“ haben dabei die hdchsten
Flachenanteile (Abb. 5-5).
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Abb. 5-5: Bewirtschaftete AlImenflache mit Pistenfahrzeugen prépariert in ha nach Almteilregion (Quelle Statistik
Austria, 1988)
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5.2 Touristische Nutzung

5.2.1 Ubernachtungszahlen

Ubernachtungszahlen nach Almhauptregion

Dominierend bei den Ubernachtungszahlen (ohne GroRstadte) innerhalb der vier
Almhauptregionen sind die ,Westlichen Hochalpen® (s. Abb. 5-6) mit 73% der
Ubernachtungen 2002/2003. Die ,Nordostlichen Kalkalpen® verzeichnen 11%, die
Almhauptregion ,Alpenostrand-Sidliche Kalkalpen* 9% und die ,Ostlichen Hochalpen® 7%
der Ubernachtungen.

Aufgeteilt nach Saison Uberwiegt der Wintertourismus nur in der Almhauptregion ,Westliche
Hochalpen® den Sommertourismus. Im Winter ist die dominierende Rolle der ,Westlichen
Hochalpen® verstarkt, hier entfallen 81% der Ubernachtungen auf diese Region. Im Sommer
liegt der Anteil bei 64%. Die ,Norddstlichen Kalkalpen® verzeichnen 8% im Winter und 15%
im Sommer, die ,Alpenostrand-Siidliche Kalkalpen® 5% und 13%, und die ,Ostlichen
Hochalpen* jeweils 7% der Ubernachtungen.
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Abb. 5-6: Ubernachtungszahlen nach Almhauptregion (Quelle Statistik Austria, 2004)

Ubernachtungszahlen nach Almteilregion

Die Almteilregion mit den héchsten Ubernachtungszahlen ist die Region ,Pinzgau — Pongau*
mit 19% aller Ubernachtungen (s. Abb. 5-7), gefolgt von den ,Westtiroler Zentralalpen* mit
13% und dem ,Kitzbuheler Gebiet* mit 11%. Alle diese Teilregionen fallen in die
Almhauptregion ,Westliche Hochalpen®. Die Almteilregion ,Tennengau - Westliches
Salzkammergut” ist die Ubernachtungsstarkste Region der Almhauptregion ,Norddstliche
Kalkalpen* mit 5% aller Ubernachtungen. ,Oberkarnten - Lungau* ist die
Uibernachtungsstarkste Region der Almhauptregion ,Ostliche Hochalpen® mit 4% aller
Ubernachtungen, den gleichen Anteil hat die Ubernachtungsstarkste Almteilregion
.Nockgebiet — Gurktaler* der Almhauptregion ,Alpenostrand-Siidliche Kalkalpen*.
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Ubernachtungen nach Almteilregionen
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Abb. 5-7: Ubernachtungszahlen nach Almteilregion (Quelle Statistik Austria, 2004)

Im Winter sind diese Unterschiede noch ausgepragter, allein auf die Almteilregion ,Pinzgau —
Pongau“ entfallen 22% aller Ubernachtungen. Auch im Sommer verzeichnet diese Region
den hochsten Anteil aller Ubernachtungen mit 16%, gefolgt vom ,Kitzbiiheler Gebiet* mit
11% aller Sommeribernachtungen. Auch einen hohen Anteil an den
Sommeribernachtungen hat die Almteilregion ,Tennengau - Westliches Salzkammergut” mit
8%.

Die Almteilregionen ,Montafon — Klostertal”, ,Westtiroler Zentralalpen®, ,Pinzgau — Pongau*
und ,Ennstal - Niedere Tauern zeigen eine starke Abh&ngigkeit vom Wintertourismus,
wahrend die Almteilregionen ,Vorderer Bregenzer Wald“, ,Tennengau - Westliches
Salzkammergut®, ,Sudliche Kalkalpen-Karawanken®, ,Nockgebiet - Gurktaler Alpen*, ,Kor-,
Pack-, Sau-, Stubalpe” und ,Oststeirisches Bergland® verstarkt vom Sommertourismus leben.
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5.2.2 Beforderungskapazitaten der Seilbahnen

Befdrderungszahlen nach Almhauptregion

Fur die folgende Auswertung wurde die Seilbahnstatistik 2001/2002 herangezogen. Von den
370 Mio. beférderten Personen (berg- und talwarts) verzeichnen die ,Westlichen Hochalpen*
87%, die ,Norddstlichen Kalkalpen“ knapp 7%, die Almhauptregion ,Alpenostrand-Stdliche
Kalkalpen® 4% und die ,Ostlichen Hochalpen* knapp 3% der Beférderungen (s. Abb. 5-8). Im
Schnitt werden im Winter 18 Mal mehr Personen beférdert als im Sommer, wobei die beiden
letztgenannten Almhauptregionen einen etwas erhéhten Sommeranteil haben.

Befdrderte Personen
350.000.000
B Winter
300.000.000 - @ Sommer
250.000.000
=
S 200.000.000 -
c
<
150.000.000
100.000.000 -
50.000.000 -
04 ‘ - I e
Westliche Nordéstliche Ostliche Hochalpen Alpenostrand-
Hochalpen Kalkalpen Sudliche Kalkalpen

Abb. 5-8: Beférderungszahlen nach Almhauptregion (Quelle BMVIT 200X)

Befdrderungszahlen nach Almteilregion

Die Almteilregion mit den hdchsten Beforderungszahlen ist die Region ,Pinzgau — Pongau*
mit knapp 25% aller Beforderungen (s. Abb. 5-9), gefolgt von dem ,Westtiroler Zentralalpen*
mit 18%, den ,Mitteltiroler Zentralalpen* mit 15% und dem ,Kitzblheler Gebiet* mit 13%. Alle
diese Teilregionen fallen in die Almhauptregion ,Westliche Hochalpen®. Die ubrigen
Teilregionen der anderen drei Alimhauptregionen haben 4% und weniger an Beférderungen,
wobei die Almteilregion ,Ennstal - Niedere Tauern® mit knapp 4% die noch am
befdérderungsstarkste Teilregion auf3erhalb der ,Westlichen Hochalpen*“ ist.

Im Sommer verzeichnete die Teilregion ,Mitteltiroler Zentralalpen® die hochsten
Beforderungszahlen mit 23%, gefolgt von der Region ,Pinzgau — Pongau® mit 16%. Die
Almteilregionen ,Vorderer Bregenzer Wald®, ,Oberkarnten — Lungau“, ,Tennengau -
Westliches Salzkammergut‘ und ,Salzkammergut” zeigten einen erhoéhten Anteil an
beférderten Personen im Sommer im Vergleich zu den Winterbeférderungen.
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Beforderte Personen

L puejbiag
S3YISUIBISISO

adjeqnis
-nes ‘-yoed ‘-10y

Uad)y Ja[epiing
L - 101096x20N

us)uemele)

-uadpexey ayoipn
uoibaIwy

9YISIYdI9.1131SQISpaIN

eMUISUI0H -
uadeyey Jaziauasig

uazinmussig

<

o

<

[s2]

(=]

<

N

o

<

I

o

<

o

o

[52)

L <

o

[32)

L [50)

(=]

™

N

L nBiswweyzies =]

[ sopemsam o

- nebuauua | ™

uiane | %

l aJepaiN - [elsuug N

L:mmc:._-cmuc_mv:mgo m

eljie m

renres S

o

l nebuod - nebzuid

0JIns w

10JmsO S

[o¢]

l A U=

N~

uadpexey JajoinpioN S

uadrerenuaz )

19|04 [=sNIN —

uadiejenuaz )

19]0J1SaM ~

L uad|y Jarelyoa m

[s2]

L [EHSISOIY - UOJRIUON - g

n [EHSSEEM - PEM

Jazuabalg Jaiauiy ~

L Plem o

, , , , , , , | Jozushaig Joispiop

o o o o o o o o o o o
o o o o (=] (=] o o (=] (=]
S @ © © © & © & © 9
o o o o o (=] o o o o
o o o o (=] (=] o o (=] (=]
S 2 © & © & © & © 9
o o o o o o o o o o
m (<] o N~ © Lo < ™ N —
lyezuy

B Winter O Sommer

Abb. 5-9: Beférderungszahlen nach Almteilregion (Quelle BMVIT 200X)
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5.3 Zusammenfassende Bewertung der Tourismusintensitat der
Almteilregionen

Basierend auf den Ergebnissen der Kapitel 5.1 und 5.2 (Nachfrage und Angebot) wurden
den Almteilregionen Tourismusintensitaten auf einer dreistufigen Skala zugeordnet (geringe
bis hohe touristische Intensitat). Dazu wurden jeweils vier Indikatoren der touristischen
Nachfrage und des touristischen Angebotes ausgewéhlt (Tab. 5-2). Indikatoren der
touristischen Nachfrage waren die Nachtigungen, jeweils im Winter und Sommer und die auf
Seilbahnen und Liften beférderten Personen, ebenfalls differenziert nach Winter- und
Sommersaison. Indikatoren des touristischen Angebotes waren die Zahl der Almen mit
Verpflegungsbetrieben, die Zahl der Almen mit markierten Wanderwegen, die Flache der
Almen mit Wintersporteinrichtungen und die Anzahl der Almen mit Skiliften. Fir eine
vergleichende Bewertung der touristischen Bedeutung der Almregionen wurde wie folgt
vorgegangen:

Standardisierung: Die einzelnen Almregionen haben unterschiedliche Gro3en, wodurch sich
eine Unterbewertung kleiner Almregionen (eklatant z.B. in Vorarlberg) ergeben hétte. Aus
diesem Grunde wurden alle Indikatoren entsprechend der Flache der Almregionen
standardisiert. Dadurch wurden wiederum groRe Almregionen mit wenig Almflache
tendenziell unterbewertet, was aber im Hinblick auf die Fragestellung dieses Teilprojektes
gerechtfertigt erscheint.

Skalierung: Es wurde einheitlich eine Intervallskalierung vorgenommen; die Einteilung in die
Auspragungsklassen ,gering“, ,mittel* und ,hoch“ erfolgte tber die Bandbreite zwischen dem
Minimal- und dem Maximalwert des jeweiligen Indikators. Diese Bandbreite wurde in drei
gleich grol3e Intervalle unterteilt. Alternativ ware es moglich gewesen, nur die Rangordnung
zu ermitteln; dadurch waren aber die groBen Unterschiede in der Auspragung einzelner
Parameter verwischt worden.

Bereich Indikator Internes Gewicht
Indikatoren der touristischen | Nachtigungen im Sommer 40%
Nachfrage

Nachtigungen im Winter 10%

Auf Seilbahnen und Liften | 40%
beforderte  Personen im
Sommer

Auf Seilbahnen und Liften | 10%
beforderte  Personen im

Winter
Indikatoren des touristischen | Zahl der Almen mit | 45%
Angebots auf Almen Verpflegungsbetrieben

Zahl der Almen mit | 25%
markierten Wanderwegen
Flache der Almen mit| 15%
Wintersporteinrichtungen
Anzahl der Almen mit| 15%
Skiliften

Tab. 5-2: Indikatoren der touristischen Nachfrage bzw. Angebotes und deren Gewichtung

Schwachpunkte der Abgrenzung der Almregionen: In Westosterreich sind die Almregionen
nahezu flachendeckend, was bedeutet, dass auch die Stadte (Innsbruck) in den Regionen
enthalten sind. In Siudosterreich (Karnten) liegen einige groRere Stadte (Klagenfurt)
aullerhalb der Almregionen, das von diesen Stadten ausgehende touristische
Nachfragepotenzial wurde daher nicht erfasst. Ein zweiter Bewertungsdurchgang mit
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Ausschluss der N&chtigungszahlen der Stadte auch in Westbtsterreich brachte allerdings
keine Verschiebung der Ergebnisse.

Verkniupfung der Teilergebnisse: Die Verkniipfung der Ergebnisse fur die Nachfrage und das
Angebot erfolgte multiplikativ mit anschlie3ender Ermittlung der Rangfolge. Dadurch wird die
gegenseitige Abhangigkeit von Angebot und Nachfrage abgebildet (Tab. 5-3).

Angebot
Gering | Mittel | Hoch
Nachfrage | Gering Gering Gering Mittel
Mittel Gering Mittel Hoch
hoch Mittel Hoch Hoch

Tab. 5-3: Matrix der Indikatoren (Nachfrage und Angebot) zur Gesamtbewertung

Gewichtung: Innerhalb der Indikatoren fir Nachfrage und Angebot wurde jeweils eine
Gewichtung vorgenommen. Hierbei wurde der Sommertourismus starker gewichtet.

Zur_Elastizitat des Ergebnisses in Abh&ngigkeit der Gewichtung: Das Ergebnis ist relativ
stabil im Hinblick auf die Gewichtung, Veranderungen der Gewichte im Bereich +/- 15%
bringen kaum eine Veranderung des Gesamtergebnisses.

Adggregation auf Ebene der Almhauptregionen: Bei einer Intervallskalierung (Lineare
Skalierung entsprechend der Bandbreite der Parameter) ergibt sich fur die Hauptregion 1 der
Wert ,hoch®, fur alle anderen der Wert ,niedrig”, bei einer Rangordnungsskalierung ergibt
sich das im Zwischenbericht aus der Einschatzung der Bearbeiter wiedergegebene Bild.

5.3.1 Indikatoren der touristischen Nachfrage

Fir die Bewertung der touristischen Nachfrage wurden zwei Indikatoren herangezogen: Die
Anzahl an beforderten Personen (Seilbahnfahrten) und die Ubernachtungszahlen jeweils im
Sommer und Winter. Hinsichtlich der Nachtigungen und der Seilbahnfahrten im Winter zeigt
sich ein starker Unterschied zwischen den westlichen und 0Ostlichen Almteilregionen (Abb.
5-10). 5 der 10 Teilregionen der Almhauptregion ,Westliche Hochalpen* zeigen eine hohe
touristische Intensitét, alle Teilregionen der anderen Almhauptregionen weisen eine geringe
Intensitat auf. Im Sommer ist dieses Ost-West-Gefalle zwar nicht so stark ausgepragt
aufgrund sehr hoher Sommernachtigungszahlen in der Teilregion ,Tennengau — Westliches
Salzkammergut® und mittlerer N&achtigungszahlen in den Regionen ,Gailtal“, ,Sudliche
Kalkalpen — Karawanken“ und ,Nockgebiet — Gurktaler Alpen*. Dennoch konzentriert sich ein
Grol3teil des Sommertourismus auf Almen mit intensivem Wintertourismus.

Werden die vier gewichteten Indikatoren verschnitten, so ergeben sich fur 7 der 10
Teilregionen der Almhauptregion ,Westliche Hochalpen* die hdchsten Indikatorwerte der
touristischen Nachfrage. 6 Teilregionen weisen eine mittlere touristische Intensitat auf, wobei
zwei Regionen der Almhauptregion ,Westliche Hochalpen® zugehéren.
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Indikatoren der Nachfrage
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Teilergebnis Nachfrage

Abb. 5-10: Touristische Nachfrage nach Almteilregion

5.3.2 Indikatoren des touristischen Angebotes

Fur die Bewertung des touristischen Angebotes wurden ebenfalls vier Indikatoren
herangezogen (Tab. 5-2). Bei dem Indikator ,Anzahl an Verpflegungsbetrieben auf Almen*
ergeben sich fur 4 Teilregionen der Almhautregion ,Westliche Hochalpen“ die hdchsten
Werte. Weitere 5 Teilregionen dieser Hauptregion sowie 4 Teilregionen der anderen
Almhauptregionen weisen mittlere Indikatorwerte auf (Abb. 5-11).

Hohe Werte des Indikators ,Angebot markierter Wanderwege*, ein Indikator vor allem fir die
warmere Saison, zeigen die zwei westlichen Teilregionen (,Vorderer Bregenzer Wald“ und
.Hinterer Bregenzer Wald“) der Almhauptregion ,Westliche Hochalpen®. Ein mittleres
touristisches Angebot hinsichtlich dieses Indikators wurde fur sechs weitere Teilregionen
errechnet. Auffallend war die Diskrepanz bei den Teilregionen ,Tennengau — Westliches
Salzkammergut* und ,Nordtiroler Kalkalpen“ hinsichtlich des geringen Angebotes an Almen
mit Wanderwegen und den hohen Ubernachtungszahlen im Sommer.
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Beim Indikator ,Almflache mit Wintersporteinrichtungen“ zeigt nur die Region ,Montafon —
Klostertal* den hochsten Intensitatswert an. Weitere vier Regionen der Almhauptregion
.Westliche Hochalpen® sind mit einem mittleren Indikatorwert belegt. Zwei Teilregionen
(,Hinterer Bregenzer Wald“ und ,Montafon — Klostertal“) zeigen hohe Intensitatswerte
hinsichtlich der Anzahl an Almen mit Liftanlagen. Fir drei weitere Regionen der
Almhauptregion ,Westliche Hochalpen* wurden mittlere Indikatorwerte errechnet.

Werden die vier gewichteten Indikatoren verschnitten, so weisen nahezu alle Teilregionen
der Almhauptregion ,Westliche Hochalpen* die hdchsten Angebotsintensitatswerte auf.
Teilregionen mit mittlerer Intensitatsstufe liegen entweder in der Almhauptregion ,Westliche
Hochalpen“ oder grenzen an diese an. Zwei Regionen mit einem mittleren touristischen
Angebot finden sich aufgrund des hohen Angebotes an Verpflegungsbetrieben in
Ostosterreich: ,Eisenerzer Kalkalpen — Hochschwab* und ,Kor-, Pack-, Sau- und Stubalpe”.

Indikatoren des Angebots

Verpflegungsbetriebe auf Almen "‘V Angebot markierter Wanderwege

\\_'\‘_ "\-.\_,_\
{Gewicht 45%) . \j\w - ‘Le (Gewicht 25%) /r M- ~ f\i
& \

¥ ;

z ?~3

Jr-w_ —~

Almflache mit Wintersporteinrichtungen _r“'\\__ Anzahl Almen mit Liftanlagen g TESPEN

(Gewicht 15%) £ il (Gewicht 15%) M

T

Teilergebnis Angebot '“‘“u-\k L~

| gering J {

Abb. 5-11: Touristisches Angebot nach Almteilregion
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5.3.3 Gesamtbewertung der Almteilregionen aus Sicht des Tourismus

Basierend auf den Indikatorwerten fiir Angebot und Nachfrage ist ein deutliches West-
Ostgefélle erkennbar (Abb. 5-12). Nahezu alle Teilregionen der Almhauptregion ,Westliche
Hochalpen” weisen eine hohe touristische Intensitat auf, nur die Regionen ,Lechtaler Alpen*
und ,Osttirol* sind mit einer mittleren touristischen Intensitat belegt. Weitere Teilregionen mit
einer mittleren touristischen Intensitat auf3erhalb der Hauptregion ,Westliche Hochalpen®
sind ,Tennengau - Westliches Salzkammergut®, ,Gailtal®, ,Sudliche Kalkalpen -—
Karawanken“, ,Nockgebiet — Gurktaler Alpen“. Fir acht Teilregionen (v.a. in Oberdsterreich,
Nieder6sterreich, Steiermark) ist somit die derzeitige touristische Nutzungsintensitat als
gering einzustufen.

Bewertung der Aimregionen
aus Sicht des Tourismus

Gesamtwert PPH\K%

Abb. 5-12: Gesamtbewertung der Almteilregionen aus Sicht des Tourismus
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6 Okonomische Bedeutung des Tourismus fir die AImwirtschaft

6.1 Okonomische Bedeutung des Tourismus nach Almhauptregionen

Fur den Tourismus wurden einige Parameter zur Bestimmung der 6konomischen Bedeutung
fur die Almwirtschaft definiert. Gesicherte Datengrundlagen fiir diesen Bereich sind jedoch
nicht existent, um eine gesamtokonomische Abschatzung nach Almhauptregionen
durchfuhren zu kénnen.

Basierend auf der Zuordnung der touristischen Nutzungsintensitat nach Almregionen kann
aber festgehalten werden, dass die ©6konomische Bedeutung des Tourismus fur die
Almhauptregion ,Westliche Hochalpen* sehr bedeutend ist, wahrend sie fir die 6stlichen
Almhauptregionen im Vergleich dazu untergeordnet ist. Die Daten der touristischen Nutzung
zeigen somit eine Uberlappung von Sommer- und Wintertourismus vor allem im Westen von
Osterreich. Uber die zweisaisonale Nutzung erfolgt eine starkere Auslastung der
Infrastruktur, ergeben sich Arbeitsplatze im Sommer und Winter etc.

6.2 Einnahmen durch Verpachtung von Almflachen

Fur den Parameter ,Einnahmen durch Verpachtung von Almflachen“ kann auf Basis der
Almerhebung 1986 eine grobe Quantifizierung der 6konomischen Bedeutung erfolgen. Da
auf Almkatasterebene keine aktuellen Zahlen Uber den Anteil an Skipistenflachen vorliegen,
musste auf die Aufzeichnungen von 1986 zurlickgegriffen werden. Auf 770 bewirtschafteten
Almen waren uber 10.700 ha préparierte Skipistenflachen zu finden. Greif (1987) schatzte,
dass 1987 ca. 20.760 ha Skipisten in Osterreich vorhanden waren.

Insgesamt gab es 1999 23.300 ha Skipisten in Osterreich, wovon 42% im alpinen Griinland
liegen (OWAV, 1999). Im Vergleich zu den Aufzeichnungen von 1999 hat sich die
Skipistenflache von 1986 um ca. 12% erhoht. Daher kann angenommen werden, dass die
Skipistenflache auf Almen heute ca. 12.000 ha betragt. Fir Aufstiegstrassen werden laut
Angaben des OWAYV (1999) 2.000 ha benétigt. Es kann angenommen werden, dass davon
ca. 1.040 ha auf Almen liegen.

Die Hohe der Einnahmen aus Verpachtung von Almen fur Skipisten und Seilbahntrassen
wurde Uber mehrere Quellen erhoben: Uber Interviews mit Alminspektoren, Uber
(telefonische) Interviews mit Seilbahnbetreibern, aus der Literatur (Groier, 1993a) und von
Angaben des Dachverbandes flir Seilbahnen. Ein Mustervertrag fur die Verpachtung von
Almflachen fir Winterinfrastruktur liegt beim Dachverband fiir Seilbahnen nicht auf. Geman
dem Dachverband fur Seilbahnen (2002) lagen im Jahr 2001/2002 die
Gesamtaufwendungen flr Pacht seitens der Seilbahnbetriebe bei ca. 30 Mio. Euro.

Basierend auf diesen Quellen kann ein mittlerer Pachtsatz von 0,15€ pro m2 Skipistenflache
angenommen werden. Dabei reicht die Spannbreite von 0,05€ bei Almen mit niedriger
Bonitat bis zu 0,30€ bei Almen mit hoher Bonitat und Talnéhe. Weitere Zuschlage werden
oftmals fir beschneite Skipistenflachen und Lifttrassen gezahlt (in Osterreich werden ca.
40% der Skipistenflachen beschneit). Fir verbaute Flachen liegen diese Werte um einiges
hoher. Weitere Vertragsformen sind hier nicht berlicksichtigt. So kdnnen Almbesitzer am
Umsatz der Skiunternehmen beteiligt sein, v.a. in Vorarlberg eine haufig gewahlte Form,
oder Liftfreikarten erhalten. Bei Lifttrassen kdnnen ca. 0,25€ pro m2 gezahlt werden.

Die Skipistenflache auf Almen (12.000 ha) multipliziert mit dem angenommenen mittleren
Pachtsatz von 0,15€/m?2 Skipistenflache ergibt fir die Almeigentimer Pachteinnahmen von
ca. 18 Mio. Euro pro Jahr. Dazu kommen die Abgeltungen fir Lifttrassenflachen (1.040 ha) in
der Hohe von ca. 1,6 Mio. €. Somit werden schéatzungsweise knapp 20 Mio. Euro pro Jahr
gezahlt. Zusatzlich erfolgen noch die Pachtzahlungen fur Gebaudestandorte in unbekannter
Hohe. Es soll aber darauf hingewiesen werden, dass die hier angenommenen Pachtsatze
nicht auf einer reprasentativen Erhebung beruhen.
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Ein Grol3teil der Pachteinnahmen entfallt auf die Almhauptregion ,Westliche Hochalpen*, da
hier 84% der Pistenflachen auf Almen liegen. Insbesondere die Almteilregionen ,Pinzgau —
Pongau®, ,Westtiroler Zentralalpen®, ,Kitzbliheler Gebiet* und ,Mitteltiroler Zentralalpen®
haben zeigen die hochsten Anteile (Abb. 5-5).

7 Typologie der touristischen Nutzung von Almen

Basierend auf einer Typologie der touristischen Nutzung von Almen sollen
Entwicklungsleitbilder abgeleitet werden. Eine solche Typisierung kann auf Basis der GroRRe
und der Bewirtschaftungsform vorgenommen werden. Basierend auf den Ergebnissen der
hypothesengenerierenden Befragung kann angenommen werden, dass Betriebe mit mehr
als 70 bis 100 Sitzplatzen oft zweisaisonal betrieben werden und dass dann die Einnahmen
aus dem Tourismus Uber jenen aus der Landwirtschaft liegen.. Hier liegt die Anzahl an
Beschaftigten meist bei drei oder mehr Personen.

Bei einer Sitzplatzanzahl zwischen 30 und 70 Sitzplatzen erfolgt eine ein- oder zweisaisonale
Nutzung. Das Einkommen aus der touristischen Nutzung betragt in etwa 25% bis 40% des
Gesamteinkommens. Hier werden mehrere Einkommensarten kombiniert (Landwirtschatft,
Almwirtschaft, Direktvermarktung, Ausschank, Urlaub am Bauernhof). Bei Hitten mit zu
weniger als 30 Sitzplatzen erfolgt ein Betrieb zumeist nur einsaisonal mit einer beschaftigten
Person.

In Kombination mit der Bewirtschaftungsform ergeben sich daraus folgende Typen:

LAIm mit sporadischer Ausschank®:

kein Gastgewerbe; meist einsaisonal, unter 30 Sitzplatze; Bewirtschaftung durch Alminhaber
ohne zusatzliches Personal fir Ausschank; Hoher Anteil hofeigener und selbst erzeugter
Produkte (Milch, Kase etc.); Uberwiegender Typ in tourismusschwachen Almregionen.

.Bewirtschaftete AlImhutte*:

mit oder ohne Gastgewerbe; meist einsaisonal; 30 bis 70 Sitzplatze; Bewirtschaftung durch
Alminhaber mit zusatzlichem Personal fur Ausschank; Mittlerer Anteil hofeigener und selbst
erzeugter Produkte (Milch, Kase etc.); haufiger Typ in tourismusstarken Almregionen.

LAlmgasthaus” mit Gastgewerbe im Familienverband:

oft zweisaisonal; mehr als 70 Sitzplatze; Bewirtschaftung nicht immer durch Alminhaber,
aber oft im Familienverband; meist gute VerkehrserschlieBung; Verkauf hofeigener Produkte
untergeordnet; teilweise mit Ubernachtungsméglichkeiten; haufiger Typ in tourismusstarken
Almregionen mit Wintersportnutzung.

LAlmgasthaus” ohne Bezug zum Alminhaber:

oft zweisaisonal; mehr als 70 Sitzplatze; Bewirtschaftung durch almfremde Personen; meist
gute VerkehrserschlieBung; teilweise mit Ubernachtungsmaoglichkeiten, Ausschank von
Almprodukten untergeordnet; haufiger Typ in tourismusstarken Almregionen mit
Wintersportnutzung mit mehreren Beschaftigten.

LAlpine Schutzhitte®:

Bewirtschaftung  durch  einen  Hittenpachter  fir  alpine  Vereine;  wichtige
Ubernachtungsmdoglichkeit fir den Bergtourismus; Ausschank von Almprodukten
untergeordnet; in allen Almregionen gegeben.
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8 Zusatzliche Einkommensmaoglichkeiten durch den Tourismus

8.1 Hemmnisse

Basierend auf den Tiefeninterviews mit Almbewirtschaftern, Vertretern von
Tourismusorganisationen und Almbeauftragten (SWOT-Analyse) wurden zahlreiche
Hemmnisse fur eine verstarkte touristische Nutzung der Almen identifiziert. Diese reichen
von rechtlichen Rahmenbedingungen Uber Aspekte der Kooperationen, und der
Besitzverhaltnisse bis hin zu gesellschaftlichen Themen.

Rechtliche Rahmenbedingungen und Férderungen

e Raumordnungsrecht: Manche Raumordnungsgesetze (z.B. Tirol, Salzburg)
schranken die Mdglichkeiten der Zimmervermietung und der Verpachtung von
Almhatten stark ein.

e Gewerbeberechtigung: Die oftmals fehlende  Gewerbeberechtigung der
Almbewirtschafter limitiert die Mdglichkeiten touristischer Nutzung.

o Auflagen: Permanent strenger werdende Hygieneverordnungen und Umweltauflagen
(z.B. Abwasser), auch seitens der EU, beschrénken die Bereitschaft, Einkommen aus
dem Tourismus zu generieren.

e Forderungen: Die Almbewirtschafter sind zwar prinzipiell zufrieden mit den
Forderungen, sehen aber in den teilweise fehlenden Foérderungen fur Ausschank,
Sennereien etc. ein Hemmnis flr den Absatz almeigener Produkte. Generell ist
festzuhalten, dass Uber die vergleichsweise gute Forderung der Almwirtschaft im
Osterreichischen Agrarumweltprogramm OPUL zwar indirekt auch die touristische
Nutzung gefordert wird, es aber bisher kaum eine explizite Beriicksichtigung dieser
Synergien bei der Formulierung des Programms gegeben hat.

Kooperationen

e Kooperation Tourismus — Almbewirtschafter: Prinzipiell besteht von Seiten der
Akteure eine Zufriedenheit mit der Zusammenarbeit. Allerdings fehlen aufgrund des
mangelnden  Organisationsgrades  der  Almhittenvermieter den  lokalen
Tourismusorganisationen, alpinen Vereinen als auch dem Gast, Ansprechpartner vor
allem in Hinblick auf eine rasche Vermittlung. Kooperationen mit anderen
touristischen Angeboten und Strukturen in der Region sind nur in einem geringen
Ausmalle vorhanden.

e Kooperation der Almbewirtschafter untereinander: Durch den geringen
Organisationsgrad der Almbewirtschafter ist der Erfahrungsaustausch der
Almhattenvermieter untereinander limitiert. Dadurch ergibt sich eine mangelnde
Vernetzung der Angebote untereinander (Betten, Austausch von Bioprodukten), eine
fehlende gemeinsame Vermarktung via Prospekte oder anderer Werbematerialien,
sowie zum Teil auch eine zu geringe Vernetzung tUber Wanderwege zwischen den
Almen.

e Kooperationen mit Seilbahnunternehmen: Liftgesellschaften bauen Infrastruktur wie
ErschlieBungsstrallen, die allerdings bisweilen nicht auf die Bedirfnisse der
Almwirtschaft und des Wandertourismus abgestimmt sind.

e Kooperationen mit Gewerbe und Handel: Das Vorhandensein einzelner
Vorzeigeprojekte darf nicht dartber hinwegtduschen, dass es vielfach keine
Kooperationen mit dem Handel und Gewerbe hinsichtlich Vermarktung und Verkauf
almeigener Produkte gibt.

Gesellschaft
e Bewusstseinsbildung: Die Potenziale, welche sich aus der Uberwiegend positiven
Besetzung der Almwirtschaft im Offentlichkeitsbild ergeben, werden bei den
Almbewirtschaftern oft nicht ausreichend erkannt. lhnen fehlt eine Bestatigung im
Berufsbild. Umgekehrt vergegenwartigt sich die Gesellschaft nicht, dass die
Almbewirtschaftung harte Arbeit ist und in welchem Ausmafd die Almwirtschaft zur
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Erhaltung der Kulturlandschaft sowie zur Bereitstellung der touristischen Infrastruktur
beitragt.

Besucherverhalten: Touristen sind sich oft nicht bewusst, dass sie mit ihrem
Verhalten 6kologische Schaden, Stérung der Beweidung und Nutzerkonflikte auf
Almen hervorrufen (Trampelpfade, Abfélle, frei laufende Hunde, Betreten von mit
Mutterkiihen bestossene Koppeln, Alm wird als ,Streichelzoo” gesehen, rucksichtlose
Mountainbiker, Erschwerung der Jagdaustbung, kein SchlieRen der Gatter nach
Durchgang, Querfeldeingehen).

Soziale Tragfahigkeiten: Fur den Almbewirtschafter ergeben sich durch die
Doppelbelastung Landwirtschaft und Tourismus lange Arbeitszeiten. Dadurch kommt
es bei zu hoher touristischer Nutzung zu Uberlastung und zu einer starken Belastung
der Familie, auch teilweise der Verwandtschaft. Durch eine sehr starke Ausrichtung
auf den Tourismus kommt es zur Vernachldssigung der landwirtschaftlichen
Produktion und zu einer starken Abhéngigkeit vom Tourismus und dessen
Schwankungen. Fur bestimmte Almbesuchergruppen wird aufgrund des
Massentourismus das Almerlebnis reduziert. Aufgrund Uberschrittener sozialer
Tragfahigkeiten werden Besuchersegmente nicht mehr kommen oder andere,
weniger frequentierte Almen, soweit existent, aufsuchen.

Komfortanspriiche: Die steigenden Anspriche der Géaste implizieren eine
Adaptierung der Unterklinfte, die hohe Investitionskosten verursachen. Fur die
Almbewirtschafter bzw. Arbeitnehmer auf der Alm erscheint die Wohnqualitat auf den
Almen niedrig und die Arbeitsplatzstandards sind nicht immer zeitgemals.

Ausbildung: Seitens der Tourismusorganisationen wird die fehlende Weiterbildung
der Tourismusanbieter im Bereich der Almwirtschaft in Hinblick auf eine qualitativ
hochwertigere Kundenorientierung angefuhrt. Es fehlt an unternehmerischem
Denken, Professionalitat, Eigeninitiative, Vermarktung und Innovationen.
Betriebsnachfolge und Arbeitskrafte: Eines der grundlegendsten Probleme stellt die
Betriebsnachfolge dar. Dies ist ein Faktor, der dazu beitragt, dass immer weniger
Menschen im landlichen alpinen Raum wohnen, womit gleichzeitig die Kaufkraft der
Region sinkt. Der Mangel an qualifiziertem Arbeitspersonal bzw. die hohen
Personalkosten auf den Almen behindern die Aufrechterhaltung eines geregelten
Almbetriebes (Milchverarbeitung, Behirtung, Weidepflege etc.). Auf einigen Almen ist
es nur durch die touristische Nutzung mdéglich, Arbeitskrafte auf der Alm zu haben.
Gut ausgebildete Facharbeitskrafte sind allerdings teuer. Fir Almbewirtschafter
ergeben sich weiters Probleme, wenn die Kinder ins schulpflichtige Alter kommen
und fur die Schule ins Tal gebracht werden mussen.

Besitzverhaltnisse und Erreichbarkeit

Besitzverhaltnisse: Bei Einforstungsalmen bestehen Konflikte zwischen Jagdnutzung
und touristischer Nutzung, sowie darin, dass die touristische Nutzung der Almen
durch die Pachter erschwert wird, da nur die Hltten Eigentum sind.

Erreichbarkeit: Auf schlecht erreichbaren Almen kénnen kaum Einkinfte aus dem
Tourismus generiert werden. Auf der anderen Seite fihren eine zu intensive und
unregulierte ErschlieBung zu Larm, Reduktion des Landschaftserlebnisses,
Fragmentierung von Wildtierlebensraumen, Uberfillung und Konflikten unter den
Besuchern. Vor allem der Motorradverkehr kann hier ein Problem darstellen.
Ausgestaltung des Wegenetzes: Auf vielen Almen folgen die markierten Wanderwege
den ErschlieBungsstralRen, die sich meist aus Forststralen ergeben, wahrend das
alte FuRwegenetz verfallt.
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8.2 Potenziale fur die Kooperation Tourismus — Almwirtschaft

Der Tourismus stellt ein potenzielles Standbein fur Almbewirtschafter dar. Mit hoéheren
Einkunften, direkt als Anbieter, oder indirekt als Vermieter fur touristische Anbieter wie
Liftgesellschaften, wird der Beruf Almbewirtschafter attraktiver und tragt dazu bei, die
Chancen auf eine Hofnachfolge und fur eine kinftige Almbewirtschaftung zu erhalten.
Konzepte, Forderungen und Unterstitzungen sollten daher zu einer Aufrechterhaltung bzw.
Gewahrleistung einer o©kologiegerechten und nachhaltigen Almbewirtschaftung und zur
Sicherung der Bergbauernbetriebe beitragen. Besonders zu beriicksichtigen sind auch die
sozialen Tragfahigkeitsgrenzen der Bewirtschafter, die sich aus der Doppelbelastung als
Almbauer und Tourismusanbieter ergeben.

Rechtliche Rahmenbedingungen und Férderungen

e Raumordnungsrecht: In den relevanten Rechtvorschriften sollten die Méglichkeiten
der Zimmervermietung auf Almen bzw. der Gesamtvermietung erweitert werden.

e Gewerberecht: Die Grenzen zum Gewerbe sollten grof3ziigiger gestaltet werden. Hier
sollten gerade jene Typen der touristischen Almnutzung unterstiitzt werden, die
sowohl Almwirtschaft betreiben als auch touristische Anbieter sind (z.B.
.Bewirtschaftete Almhitte”, ,Alm mit sporadischer Ausschank"). Sinnvoll erschiene
insbesondere die Mdglichkeit, Betten auf Almen in das Bettenkontingent am Heimgut
einbeziehen zu koénnen (Bauerliche Zimmervermietung bis zur Gewerberechtlichen
Grenze von 10 Betten, egal, ob am Heimgut oder auf der Alm).

e Auflagen und Férderungen: Férderungen zur Einhaltung der Hygieneverordnungen
und Umweltauflagen und fir den Ausschank/Verkauf almeigener Produkte sollten
wiederum jene Typen der touristischen Almnutzung unterstiitzen, die sowohl
Almwirtschaft betreiben als auch touristische Anbieter sind. Da die Almwirtschaft zur
Offenhaltung der Landschaft beitragt und damit ein touristisches Grundangebot
liefert, sind Entschadigungen der kapital- und arbeitsintensiven Leistungen der
Almbauern, die der Gesellschaft und vor allem der Fremdenverkehrswirtschaft als
Offentliche  Guter zur Verfigung stehen, anzustreben (Groier 1993a).
Transferleistungen an die Almwirtschaft konnten Uber Pflegepramien, Anteile an
Kurtaxen, Nachtigungsabgaben etc. erfolgen. Weiters ist anzustreben, dass die
Wechselwirkungen zwischen Tourismus und Landwirtschaft explizit in das
Forderungssystem integriert werden. Ein Ansatzpunkt dazu ergibt sich aus der
verstarkten Verankerung der ,landlichen Entwicklung“ als Saule der Gemeinsamen
EU-Agrarpolitik (CAP-Reform).

Kooperationen

e Kooperation Tourismus — Almbewirtschafter: Hier ist eine starkere Vernetzung der
Almbewirtschafter mit anderen lokalen Initiativen und touristischen Strukturen
anzustreben (z.B. Pauschalangebote ,Berg und Tal*). Zusétzlich sollte eine verstérkte
Einbindung der Almwirtschaft in integrale und regionale Entwicklungs- bzw.
Forderungskonzepte erfolgen. Gleichzeitig sind die Vertreter lokaler und regionaler
Tourismusorganisation Uber das ,wahre* Almleben zu informieren, um das
Almangebot besser in das gesamttouristische Angebot der Region integrieren zu
kénnen. Touristische Trends sollten von den Tourismusverantwortlichen an die
Almbewirtschafter vermittelt werden. Kooperationen mit alpinen Vereinen wie dem
OAV, DAV, NFI und OTK filhren zu einer besseren Standortsfindung fiir die
Erholungsinfrastruktur wie Wege und Aussichtspunkte. Zusatzlich kbénnte eine
Direktvermarktung von landwirtschaftlichen Produkten in den Hitten und Herbergen
der Alpenvereine erfolgen (Mayer 2000), womit gleichzeitig die Huttenbesucher tber
die Probleme der Berglandwirtschaft informiert und sensibilisiert werden kénnen.

o Kooperation der Almbewirtschafter untereinander: Eine bessere Organisation der
Almbewirtschafter induziert auch einen starkeren Erfahrungsaustausch und
gegenseitiges Lernen durch funktionierende Angebote. Eine gemeinsame
Vermarktung der Angebote (Betten, Austausch von Bioprodukten), bessere
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Verbindung der Almhutten untereinander, gegenseitige Aushilfe und der Aufbau einer
Dachmarke kénnen zu Einkommenssteigerungen aus dem Tourismus flhren.
Kooperationen mit anderen Sparten: Branchentbergreifende Kooperationen bieten
weitere Einkommens- und Vermarktungschancen (Swoboda 1998). Kooperationen
beispielsweise mit dem Lebensmittelhandel, verarbeitenden Gewerbe oder mit dem
Regionalmanagement wirden Innovationsimpulse fur neue Produkte, bessere
Vermarktungsschienen und neue Einkommensquellen bringen.

Kooperationen mit der Seilbahnwirtschaft: Die Verpachtung von Flachen fir
Schipisten und Aufstiegshilfen bringen den Almbewirtschaftern zusatzliches
Einkommen und wahrend der Wintermonate finden diese
Beschaftigungsmoglichkeiten. Kombinationsmdglichkeiten mit den Bergbahnen
sollten daher starker ausgebaut werden. Mit einer zweisaisonalen Nutzung wird mehr
touristisches Einkommen generiert. So kénnten nicht nur Skipisten an den Almhutten
vorbeifilhren, sondern auch Rodelbahnen. Aufstiegshilfen  sollten  von
Sommernutzergruppen in Anspruch genommen werden kénnen (Beispiel: Leogang
im Pinzgau), um das touristische Angebot im Sommer zu attraktiveren. Nachteilig ist
eine starkere Abhangigkeit von Liftgesellschaften und dem Tourismus in finanzieller
und wirtschaftlicher Hinsicht, wobei die Almbewirtschafter von den Schwankungen
des Tourismus mehrfach betroffen sein kénnen, als direkter und indirekter Anbieter
oder als Arbeitnehmer im Winter (z.B. Liftwart). Vorlagen fur Vertrage zwischen
Liftbetreibern und Almbewirtschaftern sollten zur Verfiigung stehen.

Gesellschaft

Bewusstseinsbildung: Die positive Besetzung der Almwirtschaft im Offentlichkeitsbild
ist den Almbewirtschaftern zu vermitteln. Eine Bewusstseinsbildung der Gesellschaft
und der Almbesucher uber die Almwirtschaft und damit das Zurechtriicken des
Konstruktbildes Alm kann auf vielféltige Weise erfolgen:

- Berichte in Medien (,Universum®)

- Fihrungen zum Thema Almbewirtschaftung/Almenwandern

- Schule auf der Alm/Almwirtschaft als Unterrichtsthema

- Besichtigung von Sennereien

- Hirtenkurse/ Milchverarbeitungskurse

- Anlage von Almlehrpfaden und Themenwegen wie der Natur- und Kulturlehrweg
.Leben am Steilhang” im Nationalpark Hohe Tauern; ,Themenweg auf der AlIm" im
Nationalpark Kalkalpen; ,Gesund Bergauf Weg" im Oberpinzgau Uttendorf; ,Alm- und
Forstlehrpfad — Kanzelh6he/Gerlitzenalpe, Treffen, Karnten).

Besucherverhalten: Das Besucherverhalten kann auf verschiedene Weise beeinflusst
werden:

- Ausbau des Angebots an attraktiven und gut beschilderten Wegen zur Verhinderung
des Querfeldeingehens

- Fihrung von Wegen um Koppeln herum

- Verstarkte Errichtung von selbst schlieRenden Gattern, Uberstiegen, Weiderosten
und Zaunen

- Information der Besucher mittels Tafeln und Folder Uber das ,richtige Verhalten auf
der Alm* z.B. beim Betreten von Koppeln. Uber ein hoheres Bewusstsein zum Thema
Almbewirtschaftung kénnen die Almbesucher auch leichter gelenkt werden. Fir die
Aufstellung und Erstellung von Informationsunterlagen sollten Beratungs- und
Fordermoglichkeiten bestehen.

Soziale Tragféhigkeiten: Hier sind Untersuchungen zu téatigen, inwieweit und bei
welcher Belastung die soziale Tragfahigkeiten einerseits der Almbewirtschafter und
andererseits der Almtouristen Uberschritten sind. Dazu liegen methodische Ansétze
vor (Arnberger 2003, Glasson et al. 1995, McArthur 2000).

Komfortanspriiche:  Fir  Almtypen  mit  kombinierter  touristischer  und
landwirtschaftlicher Nutzung sollten Férdermdglichkeiten zur Adaptierung der
Gebaude als Unterkunfte fir Touristen und Almpersonal, unter Bericksichtigung
regionaltypischer Bauformen entwickelt werden.
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Ausbildung: Ideenworkshops zur Etablierung und Weiterentwicklung des touristischen
Angebotes auf Almen (,Almspezialitaten“) sollten verstarkt angeboten werden.
Weiters kdnnten die Almbewirtschafter fir Dienstleistungen im Freizeit-, Kultur- und
Bildungsbereich (z.B. auch Beschaftigungsmoglichkeiten im Nationalpark, Alm- und
Naturfihrer)  ausgebildet  werden. Seminare  zur  Weiterbildung  von
Tourismusanbietern hinsichtlich dem Umgang mit den Gasten bzw. verbesserte
Vermittlung von Authentizitat wéaren erforderlich.

Besitz und Erreichbarkeit

Besitz: Eigenbesitz fordert die Eigeninitiative im touristischen Bereich tatig zu werden.
Bei Einforstungsalmen besteht von Seiten der Bewirtschafter daher ein massiver
Wunsch nach Anderungen. Wichtig wére es Vorlagen fiir Vertrage auszuarbeiten, die
den Almbewirtschaftern einen breiteren Entscheidungsspielraum lassen.
Erreichbarkeit: Die Anlage und der Unterhalt des Wegesystems kdnnte verstarkt in
Kooperation mit Liftbetreibern erfolgen, da diesen oftmals bessere Wegebaugerate
zur Verfigung stehen. Bei der Anlage von Wegen sind Okologische und soziale
Gesichtspunkte zu berucksichtigen, vor allem in Hinblick auf eine mdglichst geringe
Fragmentierung der Wildlebensraume, bestmdégliche Bewirtschaftung der Almen und
Reduktion von Nutzerkonflikten. Die Lenkung des motorisierten Individualverkehrs in
zeitlicher und rdumlicher Hinsicht und Alternativen zu diesem sind zu diskutieren und
umzusetzen (Almtaxis, Busshuttles). Parkplatze sollten im Tal oder in einer
bestimmten Entfernung zur Alm situiert sein, und die Anfangs- und Endpunkte von
Wanderwegen mit dem oOffentlichen Verkehr erreichbar sein. Aufstiegshilfen
reduzieren den Verkehr auf Almen, verursachen aber hohe Investitions- und
Betreiberkosten. Auch hier erscheint es sinnvoll verstarkt mit Liftbetreibern zu
kooperieren, um eine zweisaisonale Nutzung der Infrastruktur anzustreben. In einigen
Talern konnte durch entsprechendes Marketing eine hohe Auslastung der
Aufstiegshilfen im Sommer erzielt werden.

Ausgestaltung des Wegenetzes: Soweit mdglich, sollten Wanderwege den
traditionellen FuBwegen vom Tal auf die Almen folgen und nicht entlang der
ForststraRen verlaufen.
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9 Bedeutung kunftiger touristischer Trends fir die Almwirtschaft

Almbewirtschafter sehen sich so wie alle anderen touristischen Anbieter im Laufe der Jahre
mit einer Anderung der touristischen Nachfrage konfrontiert. Einerseits verandert sich das
bestehende Klientel, andererseits erdffnen sich aber mit neuen gesellschaftlichen Trends
neue Markte. Hauptattraktionen eines Urlaubs in Osterreich sind fiir Touristen Landschafts-
und Naturerlebnis, Wandern und Spazieren sowie ,viel im Freien und in der Natur sein“
(Tourismusinstitut IPK 2003). Die Anspriche der Reisenden nach einer ,heilen* Umwelt"
(Homann 2002) und nach einem Urlaub in der intakten Natur sind daher gro3. Daher wird
natur- und landschaftsorientierten Erholungsurlauben in den Bergen und Wanderurlauben
ein groRRes Potenzial zugesprochen (Tourismusinstitut IPK 2003).

Gleichzeitig verandern gesellschaftliche Trends die Erholungsgewohnheiten. Der Trend hin
zu mehr Gesundheit beispielsweise fihrt zu einem rasanten Anstieg der Nordic Walker.
Gerade die flacheren, alpinen Gegenden eignen sich fir diese Sportart. Gleichzeitig
entstehen Sportarten, die den Trend nach mehr Abenteuer und die Suche nach
Herausforderung widerspiegeln. Mountainbiken und Paragliden sind hierfir Paradebeispiele.
Neue Nutzungsmuster zeigen, dass sich bestimmte Freizeitaktivititen weiterentwickeln.
Mountainbiken wird nicht mehr nur ausgelbt, um auf den Berg hinauf und wieder hinter
zufahren, sondern ahnlich dem Wandern von Huitte zu Hutte, als Bergwanderradeln.
Dementsprechend kénnten hier mit einer entsprechenden Infrastruktur von Hutte zu Hutte,
moglichst getrennt von den Wanderwegen, neue Besuchersegmente angezogen werden.

Neue technologische Entwicklungen lassen ebenfalls neue Sportarten oder neue
Freizeitmuster entstehen. Derzeit werden Ra&der entwickelt, die auch bei
(Tief)Schneeverhaltnissen verwendet werden kdnnen (Ammermann & Leitner 2004). Auch
dies kobnnte ein Freizeittrend sein, den Almhittenbesitzer fur die Wintersaison aufgreifen
koénnten. Zu bericksichtigen sind aber die 6kologischen Auswirkungen, da gerade der Winter
fur viele Tierarten eine Mangelzeit darstellt. Gemeinsam ist diesen Sportarten ein hoher
Individualisierungsgrad und ein hoher Anteil an jingeren Teilnehmern. Da diese
Nutzergruppen nicht Uber Dachorganisationen angesprochen werden kénnen, bedirfen sie
eines hohen Bewerbungsaufwandes, der auf diese jungen Zielgruppen abgestimmt ist.
Reiten erfreut sich steigender Beliebtheit. Mit der Haltung von Pferden auf der Alm wird
sowohl ein zusatzliches touristisches Angebot geschaffen (Almreiten, Fuhrwerke),
gleichzeitig tragen Pferdekoppeln zur Offenhaltung der Kulturlandschaft bei. Reitwege, die
verschiedene Almhutten verbinden, kdnnten die Attraktivitat steigern.

Immer mehr Stadter suchen einen Ausgleich vom hektischen Stadtleben in der Natur. Almen,
die abseits der Hauptbesucherstrome liegen, bilden solche Orte der Ruhe und Entspannung
(Urlaub auf der Alm). Almen, ausgestattet mit Internetanschluss und Stromversorgung,
wirden sich ebenso als Arbeitsplatze fir Manager, Wissenschaftler etc. eignen.
Vorausgesetzt ist eine Produktdifferenzierung und Bewerbung der Almen fiir Ruhesuchende,
und nicht fir den Massentourismus.

Mit der Uberalterung der Gesellschaft sind aber auch Angebote fur die altere Generation zu
entwickeln. Aufstiegshilfen, sowie gut gesicherte und kirzere Wanderwege, eine
entsprechende Adaptierung der Unterkiinfte und sonstiger touristischer Angebote sind flr
diese Gruppe von besonderer Bedeutung.
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10 Ausblick zum Forschungs- und Datenbedarf

Viele der im vorliegenden Text zum ALPAUSTRIA-Teilprojekt Tourismus enthaltenen
Feststellungen sind nicht ausreichend mit Daten abgesichert. Da im Arbeitsauftrag keine
umfangreiche Primardatenerhebung vorgesehen war, musste auf vorhandene Datenquellen
und Expertenwissen zuriickgegriffen werden.

Statistisch abgesicherte quantitative Aussagen uber den Tourismus auf Almen sind jedoch
auch insofern schwer moglich, da fir viele Bereiche keine bzw. keine gesicherten oder nur
veraltete Daten vorliegen. Anzufiihren sind hier fehlende Besucherzahlen von Almhutten und
Wanderwegen oder die schon bald 20 Jahre zurtickliegende Almerhebung von 1986. Weiters
werden 6konomische Daten wie Einnahmen aus der Direktvermarktung, Ausschank oder
Vermietung, wenn Uberhaupt, nicht immer korrekt erfasst, zumal die touristische
Bewirtschaftung auf unterschiedlichen Rechtsformen basiert. Wahrend sich die
wirtschaftliche Bedeutung des Winter-Bergtourismus zum Teil aus dem Skisport ableiten
lasst (Pachtpreise fur Skipisten, Seilbahnstatistik), liegen fir den Sommerbergtourismus
kaum Daten vor (z.B. ist die Anzahl der Besucher auf Almen unbekannt). Eine
Quantifizierung der relevanten Parameter im touristischen Bereich ist daher basierend auf
der bestehenden Datengrundlage kaum maglich.

Somit konnten zwei wesentliche Kernfragen der Wechselbeziehung zwischen Almwirtschaft
und Tourismus nicht beantwortet werden, namlich:
e Wer leistet in welchem Ausmall einen Beitrag zur touristischen Infrastruktur im
Bergland?
e Wer profitiert in welchem Ausmalf3 davon?

Um diese Fragen beantworten zu kénnen, wéren umfangreiche Erhebungen touristischer

Kenndaten auf regionaler und nationaler Ebene notwendig, wie beispielsweise:

e Touristische Infrastruktur auf Almen (Almerhebung analog der aus 1986, mit
erweiterten Parametern)

Besucherzahlen auf Almen und deren zeitliche Verteilung.

Besucherzahlen auf Wanderwegen und deren zeitliche Verteilung.

Besucherstruktur auf Almen (Tagestouristen, Ubernachtungsgaste, Herkunft etc.).

Besuchsmotive (Inwieweit spielen Almen eine Rolle flr einen Besuch in den Alpen?).

Besucherpraferenzen hinsichtlich dem Angebot auf Almen, Transportwahl etc.

Besucherpraferenzen hinsichtlich Landschaftsbild in Hinblick auf die Problematik der

Nutzungsaufgabe von Almen.

e Soziale Tragfahigkeiten der Besucher (Ab welchen Besuchermengen haben die
Almbesucher das Gefuhl, dass die Alm und das Wanderwegenetz Uberfillt sind?
Welche zusatzlichen Faktoren verursachen diesen Eindruck? Wie viele der
Almbesucher weichen auf andere Destinationen aus?)

e Erfassung der sozialen Tragfahigkeiten von Almbewirtschaftern, vor allem in den
Regionen Westosterreichs, wo nahezu ganzjahrig eine touristische Nutzung
stattfindet.

e Konsumation auf Hiitten und Ubernachtungszahlen.

e Pachtpreise fur Skipisten (beschneit/nicht beschneit/Talnéhe), Lifttrassen und
Gebéauden.

Diese Daten missten dann in Bezug gesetzt werden zu Daten Uber die Entwicklung des
touristischen Umfeldes, um ein breiteres Bild zu erwartender Trends gewinnen zu konnen,
z.B.:
e Auswirkungen des Klimawandels auf das touristische Angebot auf Almen
(Wegesicherheit, Landschaftsbild etc.).
e Generelle Trendabschatzung zur Relevanz des ,Almtourismus” im Gesamtkontext
des Bergtourismus in Osterreich
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12.1 SWOT-Analyse der Almbeauftragten

Indikatoren Okologie

Chancen

Gefahren

Erhaltung der
Kulturlandschaft durch
Landschaftspflege

e Ausrichtung von Foérderungen

o Pflegepramien der Gemeinden

e Bewusstseinsbildung in der
Offentlichkeit

e Weniger
Agrarleistungsabgeltungen

e Entkoppelung der Tierpramien
(Ausnahme: Mutterkuhpramie)

¢ Riickgang der Almwirtschaft
(Zuwachsen von Almflachen,
vermehrte Erosion und Lawinen)

¢ Trennung von landwirtschaft-
licher Produktion und Tourismus

Rodung

e Malinahme zur Offenhaltung der
Landschaft und Erhaltung der Almen

e Schaffung von zuséatzlichen
Weideflachen

o Besserer Futterertrag da diese
Flachen vorher maximal Waldweide
waren

o Weideflachen auf Schipisten haben
bessere Wasserspeicherkapazitat

keine

Larmemissionen

e Beschrankung des Verkehrs

e Schaffung alternativer Angebote
(z.B. Almbusse, Almtaxis)

¢ Lenkungsmal3nahmen (zeitlich und
raumlich)

o Hauptproblem: Motorrader

e Solange die touristische Nutzung
nicht tberhand nimmt, keine
Gefahr

Eingriffe in das
Landschaftsbild
(Infrastruktur)

Bei diesem Punkt ist
eine Differenzierung je
nach Art des Eingriffs
notwendig

e Gute Planung

o Okologische Bauaufsicht,
landschaftspflegerische
Begleitplanung, UVP

e Eingriffe in einem gewissen Rahmen
sind nicht so tragisch, da
Kulturlandschaft nur erhalten werden
kann, wenn Almwirtschaft weiter
betrieben wird (Abwagung der
Wichtigkeit!) - wichtig fur
Lebenskomfort der Bewirtschafter

e sachgerechte und schonende
Bauweise (z.B. Wege:
Entwéasserung, Steigung an
Topographie angepasst)

¢ Art des Eingriffs muss an Landschaft
angepasst sein

e Einpassung der Infrastruktur in das
Landschaftsbild

e nimmt touristische Nutzung nicht
Uberhand, kein Problem

e Touristische Ubernutzung

Aufstiegshilfen

¢ durch Angebot von Aufstiegshilfen
wird Larm und Verkehr verringert

e Konzentration der Anlagen auf
Gebiete, wo Wintersport betrieben
wird (fiir Sommertourismus nicht so
notwendig)

o Verbesserte Erreichbarkeit fur
Bewirtschafter (s.o. durch
Almwirtschaft wird Kulturlandschaft
erhalten — Abwéagung der Vor- und
Nachteile)

o Haftungsproblem auf Wegen
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Auflagen fiir die Errichtung von
Aufstiegshilfen

Schipisten
(Praparierung,
kinstliche
Beschneiung,
Begrunung)

Schipisten bringen der
Landwirtschaft mehr Einkommen:
Verpachtung an Liftgesellschaft,
Heu, Futterflache

gute Begriinung

Humusauftrag ist wichtig

Gute Planung

Gute Pflege der Futterflachen
Nutzung als Weideflachen
Bessere Ertrage als Waldweide

o Weiterer Ausbau

e Belastung durch zu starke
Beschneiung

e Eingriff ins Landschaftsbild

e Zu starke Beanspruchung von
Flachen

Flachenversiegelung
(Differenzierung nach
der Art des Eingriffs)

Konzentration von Bauvorhaben
Flachenversiegelung ist nur bei
Stral3en zum Lift hin notwendig

e Solange die touristische Nutzung
nicht tiberhand nimmt, keine
Gefahr

Verkehrshelastung

Shuttlebusse, Mautgebihren (z.B.
Nockalmstral3e: 1-2 mal taglich fahrt
Bus, der gut angenommen wird)
Wirtschaftsfaktor, z.B. Grol3glockner
Stral3e

Konzentration der Parkplatze
Parkplatze im Tal situieren oder
zumindest 15-20 Minuten von der
Alm entfernt

Lenkungsmalinahmen (nur Busse,
bestimmte Zeiten)

Sperrung von Wegen

e Motorradfahrer, die auch
querfeldein fahren

e Solange die touristische Nutzung
nicht iberhand nimmt, keine
Gefahr

Trampelpfade

Information der Besucher (Erosion)
(z.B. Millstatt)

Attraktive Wege als Alternative
Besucher kdnnen nur raumlich
gelenkt werden, die Intensitat ist
schwer beeinflussbar
Kanalisierung der Besucher
Instandhaltung der Wege

Gute Planung und Ausflihrung

keine

Stoérung der Beweidung

Errichtung von Zaunen

Aufklarung, Offentlichkeitsarbeit (Alm
ist kein Streichelzoo)

Wanderer auf Wegen halten
(attraktive Wege, Information)
Uberstiege, Schwenkarme,
Winkelgange, Weiderost

Koppeln so errichten, dass Wege
aul3erhalb liegen
Lenkungsmafinahmen

Bewusstseinshildung (Alm- und

Naturfiihrer)

¢ Riicksichtslose Besucher
¢ V.a. Mountainbiker
e Hunde

e Aggressive Mutterkiihe

Abfallbelastung

Hinweisschilder, Information

Abfalleimer bereitstellen

e keine

Fragmentierung von
Lebensraumen/
Stérung von Wildtieren

Konzentration von Infrastruktur
Réaumliche Segregation von
sensiblen Habitaten und Infrastruktur
Planung der Wegefiihrung
Lenkungsmafnahmen
ErschlieRungsstrategien

e Geringere Einnahmen bei
Eigenjagden, weil Tiere durch
touristische Beunruhigung gestort
sind
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Indikatoren Okonomie Chancen Gefahren
Verringerung der e mehrere Standbeine e keine
Abwanderung (Schaffung | e Kooperationen zwischen

von Arbeits- Landwirtschaft, Gewerbe und
platzen/Einkommen) Handel

Mehrfacheinkommen e Starkung des landlichen Raumes |e keine

(Erwerbskombinationen)

e Landwirt kann in Landwirtschaft
bleiben

e Starkung der Kaufkraft in der
Region

Ausschank, Speisen,
Beherbergung,
Direktvermarktung

o Gesetzliche Regelungen: Grenzen
zum Gewerbe noch groR3ziigiger
machen

Erhaltung des Almcharakters

Absatz von Produkten

Wirtschaftliche Starkung

Einhaltung der Bestimmungen

(Gewerbeordnung)

o Osterreichweit differenziert zu
betrachten: Beherbergung spielt
nicht so grof3e Rolle

e GrolRe Gewinnspannen mdglich
(je nach Region)

¢ ,gesunde” Kombination aus
Almwirtschaft und Tourismus

e Gewerbeordnung,
Abwasserauflagen,
Hygieneauflagen

¢ Nicht Einhaltung der
Bestimmungen der
Gewerbeverordnung

Entschadigungszahlungen,
z.B. Liftanlagen

e Hoher Anteil am
Zusatzeinkommen
o Wirtschaftliche Starkung

¢ Neid und Konflikte zwischen
Landwirten
o Abhangigkeit

Pflegepramien der
Gemeinden

e Schaffung dieser Pflegepramien in
mehr Gemeinden (z.B.
Weiliensee gibt es derartige
Pramien, aber nur im Talbereich)

e Synergien Landwirtschaft und
Tourismus

¢ Ist Tourismusanteil grof3 —
notwendig, da sonst Almwirtschaft
zurlickgeht

e Leistungsabgeltung fur Produktion
und Landschaftspflege

o Akzeptanz der
landwirtschaftlichen Leistungen
bei Bevélkerung und Tourismus

¢ Anteil an Kurtaxe/
Néachtigungsabgabe mit
zweckgebundener Widmung
(,Kulturlandschaftscent")

¢ Auch Gemeinden haben kein
Geld

Teilweise Ubernahme der
Wegerhaltung durch die
Liftgesellschaft

o Kosteneinsparung fir Landwirte

e Wege werden durch
Liftgesellschaft oft viel besser
erhalten als durch Landwirte
selbst

e Mitbenutzung

e keine

Verringerung der Kosten
fur Almpersonal (durch
"Mehrfachnutzung" des
Almpersonals flr
Almbewirtschaftung und
Tourismus, Meist braucht
man fiir die touristische

e gute Aushildung, fachliche
Eignung

¢ bei kleineren Almen (bis 30/40
Stuck Vieh) mdglich, auch bei
Jungviehalpen, Kuh- und
Sennalpen sind zu
personalintensiv

e Hirt sollte nicht Wirt werden*“
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Nutzung eine zusatzliche
Arbeitskraft)

o auf gewissen Almen ist nur durch
touristische Nutzung mdoglich,
Leute auf Alm zu haben

Vermietung und
Verpachtung von
Gebauden

e Gesetzliche Regelungen: Grenzen
zum Gewerbe evtl. noch
grof3zuigiger machen

e Koppelung an almwirtschaftliche
Nutzung (keine
Fremdenpensionen auf der Alm)

e Einnahmen reichen fir
Gebaudeerhaltung

¢ Raumordnungsgesetz

e Grol3e Investitionen notwendig,
die sich nur ab gewisser Gréle
rechnen

e Nur Wochenendweise, nicht zu
intensiv

e Hauptgebaude in bauerlicher
Nutzung

e Gewerbeordnung,
Abwasserauflagen,
Hygieneauflagen

e Zweckentfremdung bei
Dauervermietung

Finanzierung und
Schaffung von Infrastruktur

e Mehrfachnutzung von Infrastruktur
ist sehr wichtig

¢ Nutzniel3er von Liftgesellschaften

¢ Erleichterung fiir Bewirtschafter

¢ Landschafts- und almangepasste
Planung

¢ Infrastruktur schaffen, die auch
der Almwirtschaft nitzlich ist

o Abhangigkeit von Liftgesellschaft
kann entstehen (finanziell und
wirtschaftlich)

e Landwirt muss als Land-
eigentimer oft mitfinanzieren

o Differenzen (Verkehrsauf-
kommen, Gatter nicht
geschlossen)

o Infrastruktur wird nicht far
Almwirtschaft geschaffen

Einkommen bei
Betriebsfremden

e Pacht erhthen
e Geld bleibt in Region (auch wenn

es Betriebsfremder ist)

e Familienbetriebe: Idealform,

wirtschaftlich optimale Betriebe

e Fremdarbeitskraft wird meist nur

bei sehr gut gehenden Almen
eingesetzt

e Differenzen

Saisonale Auslastung

e Angebot erweitern (Hitten auch

fur Winter adaptieren)

e Zusatzliche Arbeitskraft aus

Verwandtschaft, andere Arbeit im
Winter

e Zusatzliche Arbeitskraft

aufnehmen, wenn notwendig

e Familienbetrieb
e Saisonarbeiter die im Winter

anderen Saisonjob machen

e Im Winter: Ausgleich zum

saisonalen Arbeitsbedarf eines
landwirtschaftlichen Betriebes

¢ Vernachlassigung von Almpflege
und Almwirtschaft

Wirtschaftliche
Abhéngigkeit vom
Tourismus und dessen
Schwankungen

¢ unternehmerisches Denken
¢ Eigeninitiative
e Einkommen ist groRer Vorteil,

man muss es ausnutzen

e Tourismus ist ja auch von

Almwirtschaft abhangig

o Almwirtschaft muss immer die

Basis sein, darf nicht
vernachlassigt werden

e Kein Problem, wenn Tourismus

¢ Unselbstandigkeit der Landwirte
¢ Vernachlassigung der
Almwirtschaft
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nicht iberhand nimmt

¢ kann auch positive Effekte auf die

Betriebe im Tal haben

e auch andere Arbeitsplatze im

Tourismus (z.B. Liftwart etc.)

Indikatoren Soziokultur

Chancen

Gefahren

Berufsidentitat

¢ Anerkennung der Arbeit durch
Gaste

e Bestatigung im Berufsbild

e Prasenz der Almwirtschaft in
Medien — dadurch besseres
Wissen und gréRere Akzeptanz

¢ Positive Besetzung der
Almwirtschaft im
Offentlichkeitsbild

e Bereitschaft junger
Hoflibernehmer férdern, dass
Almen weiter bewirtschaftet
werden

e keine

Starkung des
Selbstbewusstseins der
Almbewirtschafter

Aufklarung

Kurs-, Weiterbildungsangebot
~uber Tellerrand hinaussehen*
Anerkennung der Arbeit durch
Gaste

Positives Feedback der Gaste
e Gutes Image

e Leute sind von dem begeistert,
was Landwirt macht

e .ich lasse es mir bezahlen, dass
ich fir die Leute da bin“
(Besucher wiinschen sich
etwas, was es gar nicht mehr
gibt, Sehnstichte nach dem
schoénen, einfachen Landleben,
Alm muss Unterhaltung bieten)

Starkung des
Zugehorigkeitsbewusstseins
der Almbewirtschafter

¢ neue Entwicklungsmdglichkeiten
und Trends sehen

o Offentlichkeitsarbeit (z.B. Schule
auf der Alm in Karnten)

¢ Anerkennung der Arbeit durch
Gaste

o Pflege der Heimatkultur und des
Brauchtums

e keine

Soziale Spannungen

¢ Kommunikation

o Kooperationen zwischen
Landwirtschaft, Gewerbe und
Handel

¢ Neid, Konflikte innerhalb der
Landwirte

o Arbeitsspitzen (,sind Kiihe oder
Leute wichtiger*)

e Grol3er Druck (,manche machen
sich fur die Touristen zum
Dodel, manche nicht")

-51 -




ALP AUSTRIA Teilprojekt 17 Auswirkungen des Tourismus

12.2 Almbezogene Angebote
Auszug aus dem Angebot der Gemeinde Bad Ischl sowie Salzkammergut Tourismus

Das almbezogene Angebot von Bad Ischl konzentriert sich hauptsachlich auf die Katrin-Alm,
die allerdings schon seit einigen Jahren nicht mehr almwirtschaftlich genutzt wird.
e Wander- und Wasserwelt des Salzkammerguts
Winterwanderweg auf die Rettenbachalm
Rettenbachloipe
Schneeschuhwandern auf der Katrin-Alm
Katrin-Seilbahn (Schipisten, Kinderland)
.Gesund auf den Berg": Fitness-Checks und Konditionstraining auf der Katrin-Alm
LAtem-Pfad" auf der Katrin-Alm: Ubungen entlang eines beschilderten Pfades
Katrinalmhutte
Schitourenvorschlage
Schlittenfahrten

Auszug aus dem Angebot der Gemeinden Strobl und Abtenau sowie Salzburger Land
Tourismus
Die Postalm wird als zweitgroéf3te Alm Europas (?) als USP der Region gesehen.
e Almsommer: Wandertipps, Alm- und Hittenfeste, Schmankerln
e Bauernherbst: Kultur- und Brauchtumsveranstaltungen (Bauernmarkte,
Almabtriebsfest, Schaukléppeln etc.)
Ausflugsgebiet Postalm und Postalmstrasse
Schigebiet Postalm
Geheimnis auf der Alm
Spielen auf der Alm
Almblumenweg auf Postalm
e Kostenloser Postbus auf die Postalm
Auszug aus dem Angebot der Gemeinde Mallnitz sowie Nationalpark Hohe Tauern
e Almabtrieb
e Erntedankfest
e Herbstzeit bei Freunden
e Heimatherbst
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