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ZUSAMMENFASSUNG

Auf Almen in Osterreich werden 61.000 Tonnen Milch erzeugt, und dass in nur 100
Tagen. Etwa acht Millionen Liter Milch werden zu Kése, Butter oder sonstigen
hochwertigen Milchprodukten weiterverarbeitet. Nicht weniger beachtlich der
Fleischzuwachs von 6.000 Tonnen. Berticksichtigt man neben den Produkten aus der
Landwirtschaft auch Einkommen aus Almholz oder Jagd, so erwirtschaften
Osterreichs Almbauern geschitzte 115 Millionen Euro jahrlich. Etwa gleich hoch ist
die 6konomische Bedeutung der Almen fiir die Tourismusbranche, denkt man etwa
ans Schifahren oder ans Wandern. Aufenthalt und Erholung auf Almen verringert
die Kosten des Gesundheitswesens, da physische und psychische Leistungsfahigkeit
ansteigen. Weitere Leistungen der Almwirtschaft reichen von Prévention vor
Naturgefahren bis zur Pflege der Kulturlandschaft. Diese Leistungen werden auf 50
Millionen Euro jahrlich geschétzt. Diese Zahlen belegen die Bedeutung der
Almwirtschaft fiir unterschiedliche Interessensgruppen. Trotzdem ist Almwirtschaft
kaum mehr rentabel, und viele Almen stehen vor einem Wendepunkt in der
Entwicklung.

Die strukturellen Umbriiche in der Landwirtschaft seit Mitte des 19. Jahrhunderts
haben die traditionelle Bewirtschaftung groRen Veranderungen unterworfen, die sich
auf die alpine Kulturlandschaft auswirken. Das ,,Wachsen und Weichen* der Hofe
im Tal setzt sich in der Almlandschaft fort. Tendenzen wie Auflassung unzureichend
erschlossener Almen, Umwandlung von Milch- zu Galtviehalmen oder Riickgang
von Almpersonal sind zu beobachten.

Das Lebensministerium und die Almverantwortlichen der Bundesléander haben
Handlungsbedarf erkannt und Anfang 2003 das Projekt ALP Austria initiiert. Ein
interdisziplindres Team hat in mehreren Teilprojekten bestehendes Wissen uiber
Almwirtschaft zusammengefasst und aktualisiert. Dieses Fachwissens ist im
vorliegenden Programm ALP Austria eingeflossen. Der Bericht, ,,Programm und
Plan zur Entwicklung der dsterreichischen Almwirtschaft” vernetzt die Ergebnisse
aus zwei Jahren Forschungsarbeit. Er beschreibt die multifunktionale Almwirtschaft
in Osterreich sowie politische Rahmenbedingungen, Trends und Entwicklungen.
Weiters fasst er Perspektiven flr die Zukunft zusammen. Diese wurden in 9
Workshops mit den Almverantwortlichen der Bundeslander und Experten des
Lebensministeriums formuliert. Wesentliches Augenmerk wurde auf das
Praxiswissen der Almverantwortlichen gelegt. Deren Aufgabe ist die erfolgreiche
Umsetzung des Programms. Dazu ist der Bericht Leitfaden und Nachschlagewerk
flr alle Verantwortlichen der Almwirtschaft. Er ist Fahrplan und zeichnet
Projektskizzen. Er beinhaltet Fachbegriffe, Zahlen und Fakten. Er ist
Argumentationsgrundlage fir alle Vorhaben und MaRnahmen, die die Almwirtschaft
stérken und entwickeln sollen.



2.1

EINLEITUNG UND ZIELSETZUNG

Die Almwirtschaft gehért zur dsterreichischen Berglandwirtschaft und bietet
Arbeitsplatz und Einkommen flr die bauerliche Bevolkerung. Sie hat eine besondere
Kulturlandschaft geschaffen und ist mit vielen Fachbereichen verzahnt. Eine
Betrachtung der Almwirtschaft erfordert eine Betrachtung aus verschiedenen
Blickwinkeln. Zuerst ist es notwendig, die Rolle der Almwirtschaft innerhalb der
europdischen Agrarpolitik zu verorten. Als Fundament fiir kiinftige Strategien
dienen sektorale Grundlagen. Die Wechselwirkungen zwischen den Sektoren
(Fachbereichen) und ihre Beitrage zu den vier Funktionen Okonomie, Okologie,
Ressourcenschutz und Gesellschaft miissen naher betrachtet und analysiert werden.

Diese Studie ist sowohl Plan als auch Programm fiir die Almwirtschaft der nachsten
Jahre. Sie beschreibt die Almwirtschaft in Osterreich, zeigt Handlungsbedarf und
argumentiert Malnahmen. Damit soll eine nachhaltige, 6konomisch, ékologisch und
sozial vertragliche Bewirtschaftung der Almen entsprechend der Alpenkonvention
sichergestellt werden.

PROBLEMSTELLUNG

In Osterreich werden jahrlich auf Giber 9.000 Almen fast eine halbe Million Rinder,
Schafe, Ziegen und Pferde gehalten. Nach der Agrarstrukturerhebung von 2003
beliefen sich Alm- und Bergmahdflachen auf ca. 1.026.265 ha. Das ist ein Anteil
von {iber 80 % des extensiven Griinlandes in Osterreich. Die alpine Kulturlandschaft
ist eng mit der Naturlandschaft der Fels- und Gletscherregion der Alpen verzahnt.
Diese Kombination macht den landschaftlichen Reiz, die Schénheit und damit das
»Kapital“ der alpinen Kulturlandschaft aus. Almwirtschaft zahlt zu den &ltesten
Wirtschaftsystemen in den européischen Alpenlandern.

Die strukturellen Umbrche in der Landwirtschaft seit der Mitte des 19.
Jahrhunderts haben die traditionelle Bewirtschaftung grof3en VVeranderungen
unterworfen, die sich auf die alpine Kulturlandschaft auswirken. Das ,,Wachsen und
Weichen“ der Hofe im Tal setzt sich in der Almlandschaft fort. Tendenzen wie
Auflassung unzureichend erschlossener Almen, Umwandlung von Milch- zu
Galtviehalmen oder Rickgang von Almpersonal sind dsterreichweit zu beobachten.
Allerdings gibt es regional groRe, lokal sehr grof3e Unterschiede. In einzelnen
Regionen werden Almen groRflachig aufgelassen, in anderen Regionen findet eine
negative Form der Almbewirtschaftung statt.



Strukturwandel in der
Landwirtschaft.

Gelingt es, trotz des Riickgangs der
Berglandwirtschaft Almen zu
erhalten?

2.2

2.2.1

Die Sicherung der Almwirtschaft ist nicht nur ein Anliegen der Bergbauernbetriebe,
sondern die Sicherung der Almwirtschaft liegt im 6ffentlichen Interesse. Almen sind
mehr als hochgelegene Weideflachen. Sie sind Teil einer alpinen Kulturlandschaft,
die vielfaltige Leistungen erbringt.

Almen sind zum Beispiel wichtig fiir den Tourismus in Osterreich. Sie bieten die
Kulisse fir Trendsportarten im Sommer und Winter. Jagd und Forstwirtschaft bieten
auf Almen weitere wirtschaftliche Standbeine, die in manchen Gebieten zunehmend
an Stellenwert gewinnen. Durch die grol3e Flache, welche die Almen einnehmen, hat
die Nutzung auch groRen Einfluss auf die Okologie, die Vielfalt der Lebensraume
und damit auch der Tier- und Pflanzenarten. Der Trend zur Konzentration der
Bewirtschaftung auf gut zugangliche Flachen hat 6kologische Folgen, die auch im
Zusammenhang mit der Schutzwirkung der Kulturlandschaft groien Einfluss hat.

Obwohl die Almwirtschaft gesellschaftliche Anerkennung und Unterstiitzung
verdient, ist die Multifunktionalitit der Almen der Offentlichkeit nur unzureichend
bewusst. In diesem Punkt greifen wir auf das Européische Modell der
multifunktionalen Landwirtschaft zuriick, das die vielen positiven externen
Funktionen argumentiert, die direkt aus der Produktionsfunktion heraus entstehen.
Der nachste Abschnitt geht naher darauf ein.

AGRARPOLITISCHER RAHMEN

DAS EUROPAISCHE AGRARMODELL

Die europaische Landwirtschaft erfullt durch die agrarische Produktion eine Reihe
von zusétzlichen Aufgaben, sogenannte Externalititen oder externe Effekte.! Das
sind positive oder negative Nebeneffekte auf Dritte oder die Gesellschaft, die durch
Konsum- oder Produktionsvorgénge Einzelner entstehen. Sie werden nicht
unmittelbar Giber den Markt bzw. den Marktpreis erfasst und fiihren deshalb zu
Marktverzerrungen.? Daher wird als Antwort auf Globalisierung und internationale

Lvgl. http://europa.eu.int/index_de.htm am 11.01.2005

2 yg|. http://www.blw.admin.ch/agrarbericht/anhang/d/begriffe.htm am 11.01.2005
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Typische Almen
Produktionsfunktion (links)

Okologische Funktion, Biodiversitit

(rechts) '

Erholungsfunktion (links)

Schutzfunktion, Schutz vor Erosion
(rechts)

Liberalisierungsbestrebungen in Europa seit einigen Jahren ein sog. "Européisches
Modell der Landwirtschaft" als neues agrarpolitisches Leitbild propagiert. Als
Definition wird heute meist eine Passage aus einer Erklarung des Rates der
Landwirtschaftsminister vom November 1997 (sog. Luxemburger Erklarung)
verwendet. Danach muss "die européische Landwirtschaft als Wirtschaftsfaktor
multifunktional, nachhaltig und wettbewerbsfahig sein und sich tber den gesamten
europdischen Raum einschlieRlich der Regionen mit spezifischen Problemen
verteilen. Sie muss in der Lage sein, die Landschaft zu pflegen, die Naturrdume zu
erhalten und einen wesentlichen Beitrag zur Vitalitat des landlichen Raums zu
leisten. Ferner muss sie den Anliegen und Forderungen der Verbraucher in Bezug
auf die Qualitat und die Sicherheit der Lebensmittel, den Umweltschutz und den
Tierschutz gerecht werden".> Umgesetzt wird dieses Modell in Form von Beihilfen,
die landwirtschaftlichen Betrieben gewéhrt werden, die unabhéngig vom
Produktionsvolumen sind. Diese Beihilfen (einzelbetriebliche Zahlungen) sind an
die Einhaltung von Umwelt-, Lebensmittelsicherheits- und Tierschutznormen
gebunden, wodurch die européische Landwirtschaft wettbewerbsféhiger und
marktorientierter und den Landwirten zugleich Einkommensstabilitat garantiert
wird.

3 vgl. http:/mww.agrimanager.de am 11.01.2005
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2.2.2 AGRAR- UND REGIONALPOLITISCHE RAHMENBEDINGUNGEN

Ein Programm zur langfristigen Absicherung und Weiterentwicklung der
Osterreichschen Almwirtschaft muss sich in den agrar- und regionalpolitischen
Kontext stellen. Dies vor allem deshalb, weil die zukinftige Entwicklung der
oOsterreichischen Almwirtschaft nicht alleine durch die Gestaltung almspezifischer
Mafnahmen gefordert werden kann, sondern weil ein Erfolg eines solchen
Programms ganz entscheidend von der zukiinftigen Gestaltung und Ausrichtung der
agrar-, regionalwirtschaftlichen und ékologischen Rahmenbedingungen auf
internationaler, nationaler und regionaler Ebene abhangig sein wird.

Ob MaRnahmenvorschlége zu konkreten VVerbesserungen in bzw. zur Stabilisierung
der Almwirtschaft filhren werden und nicht von externen Entwicklungen und
Effekten konterkariert werden, liegt demnach nicht nur bei den
Almverantwortlichen, sondern den relevanten agrar-, regional- und
umweltpolitischen Entscheidungstrégern, die durch entsprechende
PolitikmalRnahmen ein fir die Almwirtschaft gedeihliches Umfeld schaffen mussen.
Es wird also darum gehen, die nationalen/internationalen Rahmenbedingungen so
mit zu gestalten, dass sie regional wirksamen Aktivitaten nicht zuwiderlaufen und
somit entsprechende finanzielle und personelle Anstrengungen zunichte machen.

Strukturwandel in der Landwirtschaft

Der allgemeine agrarische Strukturwandel mit dem Phanomen des ,,Wachsen und
Weichen“ ist eine wesentliche Ursache fiir den ungebremsten Riickgang
landwirtschaftlicher Klein- und Mittelbetriebe und damit der davon mit betroffenen
Almen. Hauptgriinde dafiir sind die Globalisierung und die im Rahmen der WTO
und der EU betriebene Liberalisierung der Agrarmérkte sowie ein
Férderungssystem, das sich vor allem auf flachenbezogene Direktzahlungen stiitzt
und dadurch gerade die finanziell bedurftigen Klein- und Mittelbetriebe
benachteiligt (GROIER 2004). Ohne entsprechende Anderungen der Agrarpolitik
zugunsten der Osterreichischen Klein- und Mittellandwirtschaft werden sektorale
MaRnahmen zur Sicherung der Almwirtschaft daher relativ ineffizient und
wirkungslos sein, da die Bewirtschaftung der Almbetriebe (Viehbesatz, Anzahl der
Ausiibenden) als integraler Bestandteil der Berglandwirtschaft vom Fortbestand der
meist Klein strukturierten Bergbauernbetriebe abhéngt.
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Ein weiter Weg auf die Alm.

Oder: wohin gehts mit der
Almwirtschaft innerhalb einer
europdischen und
wettbewerbsfahigen
Landwirtschaft?

Jenewein (2001)

Muss sich Almwirtschaft von ihren Motivierte Aimbauern trotz mangelnder

Traditionen l6sen und neue Wege Rentabilitat der Bewirtschaftung. ALP
beschreiten oder gelingt es, die bewdhrten  Austria zeigt bewdhrte aber auch neue

Pfade zeitgemaR zu nutzen? Wege.

Fir die Almwirtschaft sind im Zuge des landwirtschaftlichen Strukturwandels neben
den Betriebsaufgaben vor allem die strukturellen VVerdnderungen in der
Rinderhaltung bzw. Milchwirtschaft von zentraler Bedeutung. Die Anzahl an Rinder
haltenden Betrieben und die Anzahl der Milchkiihe nimmt stetig ab. Die
Milchproduktion verlagert sich immer stérker in die agrarischen Gunstlagen. Diese
Entwicklung ist vor allem darauf zurtickzufiihren, dass Aufgrund kurzfristiger
betriebswirtschaftlicher Maximierungsbestrebungen die Gesamtmilchmenge von
immer weniger Kiihen mit héheren jahrlichen Milchleistungen erbracht wird. Zudem
handelt es sich dabei zunehmend um Hochleistungsrassen mit geringer Lebensdauer,
die wegen des steigendem Kraftfuttereinsatzes in der Ration immer geringere
Griinlandflachen bendtigen und nur bedingt almtauglich sind. Die Abnahme des
Kuh-/Rinderbestandes bei gleichzeitiger Reduktion des Raufutterverzehrs bringt
daher mittel- und langfristig die Gefahr der abnehmenden Nutzung vor allem des
extensiven Griinlandes, zu dem ja auch die Almen zéhlen, mit sich. Neben
betriebsfestigenden Mafinahmen ist eine Neuorientierung der Rinderzucht im
Hinblick auf eine optimale Lebensleistung und die Eignung zur Nutzung des alpinen
Dauergrinlandes zur langfristigen Absicherung der Bergland- und damit
Almwirtschaft unverzichtbar.

Zusatzlich ware es wichtig, dass die Agrarpolitik die langfristige Beibehaltung der
Milchkontingente im Berggebiet sicherstelit.

Die Almwirtschaft ist praktisch nur als extensive Weide- Wirtschaft méglich, da die kurze
Vegetationszeit eine Intensivierung der Bewirtschaftung verhindert und die
Gelandeausformung eine maschinelle Bearbeitung der Flachen in den meisten Fallen nicht oder
nur duBerst eingeschrankt zuldsst. Durch diese natiirlich bedingten Grenzen, die eine
uneingeschrankte Ausweitung der Produktion bei einer Minimierung der Produktionskosten
nicht ermdglichen (hoher Aufwand fiir Personal, Gebdude, Pflege und Erhaltung der
Weidefldchen und Almwege), ist die Erhaltung und Forderung der traditionellen Formen der
Almwirtschaft aufgrund der immer mehr zunehmenden auBerlandwirtschaftlichen Bedeutung

erstrebenswert und notwendig.
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Bedeutung der GVO*-Freiheit

Von zentraler zukiinftiger Bedeutung wird die Frage der GVO-Freiheit sein, da die
Osterreichische Landwirtschaft langfristig nur mittels der Strategie der Qualitats- und
Umweltfuhrerschaft, nicht aber der Preisfiihrerschaft Giberlebensfahig ist.
Koexistenzszenarien (das Nebeneinander von GVO- und GVO freier
Landwirtschaft) sind in Osterreich schon aus strukturellen Griinden untauglich, da
einerseits die kleinteilige Betriebsstruktur, die verzahnte Flachenstruktur sowie der
hohe Anteil an Bio-Betrieben eine praktikable, effiziente Trennung von GVO- und
GVO-freien Betrieben ausschliefen (HOPPICHLER 2005). Das positive Umwelt-
und Qualitatsimage, das vor allem durch die Bergland- und Almwirtschaft und den
biologischen Landbau getragen wird, und das iber den landwirtschaftlichen Bereich
hinaus bedeutenden gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Mehrwert schafft, ware
durch den GVO-Einsatz unwiederbringlich verspielt. Die Konsumentinnen und
SteuerzahlerInnen wiirden darauf entsprechend reagieren und Bemiihungen zur
Umsetzung einer nachhaltigen, multifunktionalen Landwirtschaft in Osterreich
erschweren (Gefahrdung der Nachfrage nach hochpreisigen inldndischen
Qualitatsprodukten und der langfristigen finanziellen Solidaritat mit den
Bdauerlnnen). Es sollen seitens der Verantwortlichen daher alle Anstrengungen
unternommen werden, die GVO-Freiheit z.B. durch die Erlassung entsprechend
konsequenter Gentechnik-Vorsorgegesetze auf Bundeslédnderebene langfristig sicher
zu stellen.

In kausalem Zusammenhang mit der Sicherung der GVO-Freiheit steht die
Zukunftsstrategie des biologischen Landbaus.

Gerade im Bereich der Bergland- und Almwirtschaft und dem daraus resultierenden
Potential an naturnah erzeugten Qualitatsprodukten liegt hier noch ein groRRes
Entwicklungspotential brach. Studien zeigen, dass Bio-Betriebe nicht nur
umweltfreundlicher wirtschaften, sondern - bei entsprechenden Rahmenbedingungen
- auch wirtschaftlicher sind und aufgrund ihrer héheren Flexibilitat, des
Anpassungsvermdgens sowie der groReren Unabhangigkeit (Betriebsmittel) stabiler
sind als konventionelle Betriebe (DARNHOFER 2005). Weiters erfreuen sich Bio-
Produkte nicht nur in der Direktvermarktung und im Regionalmarketing
zunehmender Nachfrage, sondern der biologische Landbau fungiert in landlichen
Regionen auch als Kristallisationskern fur Projekte nachhaltiger
Regionalentwicklung. Auf dieses Entwicklungspotential sollte gerade im klein
strukturierten Berg- und Almgebiet strategisch nicht verzichtet werden (biologischer
Landbau als Leitbild fur die Berg- und Almwirtschaft). Gerade fiir Bergbauern- und
Almbetriebe mit ihrem gesellschaftlich tief verankerten Image als ,,natiirlichste
Form der Landwirtschaft” und den geschatzten, qualitativ hochwertigen
Almspezialitaten ware die Zertifizierung als Bio-Betriebe ein ,,logischer*
Entwicklungsschritt. In dieser Hinsicht sollte der biologische Landbau im Rahmen

4 GVO - Gentechnisch veranderte Organismen
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2.3

des Bio-Aktionsprogramms, in Programmen zur nachhaltigen Regionalentwicklung
und speziell in entsprechenden Almentwicklungsprogrammen als Leitbild starker
verankert werden (GROIER 2005).

Leistungsabgeltungen

Ein weiterer Eckpunkt einer zukunftsweisenden Strategie zur Sicherung der
Almwirtschaft ist die langfristige Sicherung bzw. Weiterentwicklung eines
entsprechenden Férderungsinstrumentariums. Kénnen die Direktzahlungen fur die
Berglandwirtschaft dauerhaft gesichert werden, so stabilisiert das nattrlich auch die
Almwirtschaft. Gerade im Hinblick auf das neue Programm zur landlichen
Entwicklung ab 2007 sollte versucht werden, die Dotierung der wichtigsten
Leistungsabgeltungen weiter zu gewdahrleisteten (OPUL, AZ), die
Verteilungswirkung zugunsten der Kleineren Betriebe zu verbessern und den Bereich
der ,regionalwirtschaftlichen MaBnahmen* (Achse 1: Starkung der
Wetthewerbsféahigkeit und Achse 3: Diversifizierung, LEADER) finanziell
wesentlich besser auszustatten als bisher. Generell gewinnen integrale,
regionalwirtschaftlich orientierte Férderungsansétze, die auf eine Verbesserung der
horizontalen und vertikalen Integration der landwirtschaftlichen Betriebe in das
Regionalgefuige abzielen, gegeniber rein landwirtschaftlichen, sektoralen
Férderungsinstrumenten immer mehr an Bedeutung wie z.B. LEADER, Bioregionen
(GROIER 2005).

BEZUG ZUR ALPENKONVENTION

Die nachhaltige Entwicklung des Alpenraumes ist in verschiedenen
Strategiepapieren wie in der Alpenkonvention und der Nachhaltigkeitsstrategie als
politisches Entwicklungsziel formuliert. Die Alpenkonvention als internationales
Abkommen zum Schutz der Alpen, sieht die Almwirtschaft als wichtigen
Bestandteil zur Sicherung der verschiedenen gesellschaftlichen Interessen im
alpinen Raum. Osterreich ist Vertragspartner der Alpenkonvention und verpflichtet
sich, die festgelegten Ziele zu verfolgen. Die Alpenkonvention nennt in den beiden
Durchflihrungsprotokollen ,Berglandwirtschaft’ und ,Naturschutz und
Landschaftspflege’ die Erhaltung und Forderung der standortgerechten und
umweltvertraglichen Berglandwirtschaft als Ziel. Zusétzlich beinhaltet das Protokoll
,Naturschutz und Landschaftspflege’ den Schutz der Natur und der Landschaft.
Dabei soll die dauerhafte Funktionsfahigkeit, Regenerationsfahigkeit und
nachhaltige Leistungsfahigkeit der Naturgiter gewahrleistet werden. Ebenso wird
ein Schutz der Vielfalt, Eigenart und Schonheit der Natur- und Kulturlandschaft in
ihrer Gesamtheit angestrebt.
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Alpenkonvention, Protokoll

Berglandwirtschaft

http://www.alpenkonvention.org

2.4

Das Ausfiihrungsprotokoll "Berglandwirtschaft" wurde an der Ill Alpenkonferenz in Chambery,
am 20. Dezember 1994, angenommen. Mit diesem Protokoll (Kapitel I) verpflichten sich die

Vertragsparteien folgendes iibergeordnete Ziel zu erreichen:

Erhaltung und Forderung einer standortgerechten und umweltvertraglichen Berglandwirtschaft

um
- die Besiedlung und die nachhaltigen Bewirtschaftung aufrechtzuerhalten,
- die natiirlichen Lebensgrundlagen zu sichern,
- vor den Naturgefahren zu schiitzen,
- die Schonheit und den Erholungswerts der Natur- und Kulturlandschaft zu bewahren

- und die Kultur im Alpenraum zu erhalten (Art. 1, Abs. 1).

Optimierung der multifunktionalen Aufgaben der Berglandwirtschaft (Art. 1, Abs. 2). Im
Protokoll sind auBerdem eine Reihe von Verpflichtungen angegeben, gemaR denen die

Vertragsparteien spezifische MaBnahmen (Kapitel I1), ergreifen, insbesondere zur:
- Forderung der Berglandwirtschaft (Art. 7),
- Raumplanung und Kulturlandschaft (Art. 8),
- Forderung naturgemaRer Bewirtschaftungsmethoden und typischer Produkte (Art. g),
- StandortgemaRe Viehhaltung und genetische Vielfalt (Art. 10),
- Férderung der Vermarktung von Produkten aus den Berggebieten (Art. 11),
- Entwicklung einer Land- und Forstwirtschaft als Einheit (Art. 13),
- Schaffung zusétzlicher Erwerbsquellen (Art. 14),

- Verbesserung der Lebens- und Arbeitsbedingungen (Art. 15).

Eine Nutzung und Bewirtschaftung der Almen ist Voraussetzung fiir die Erreichung
dieser Ziele. Die Ziele des Programms ALP Austria entsprechen im Wesentlichen
den Zielen der Alpenkonvention, da ALP Austria eine standortangepasste
Bewirtschaftung der Almen in Zukunft vorschlégt.

NACHHALTIGKEIT AUF ALMEN

In der ,,Osterreichischen Strategie zur nachhaltigen Entwicklung* aus dem Jahr 2002
konnen in den verschiedenen Leitzielen die gesellschaftlichen Interessen an der
Almwirtschaft abgeleitet werden. Speziell in den folgenden Leitzielen werden die
Zielvorgaben der Nachhaltigkeitsstrategie fur die Almwirtschaft sichtbar:

Leitziel 10: Nachhaltige Produkte und Dienstleistungen starken. Impulse fur einen
hoheren Marktanteil nachhaltiger Produkte und Dienstleistungen setzen

Leitziel 12: Vielfalt von Arten und Landschaften bewahren, Tier- und Pflanzenarten,
Lebensraume, Natur- und Kulturlandschaften erhalten.

Leitziel 13: Verantwortungsvolle Raumnutzung und Regionalentwicklung, die
raumrelevanten Politiken auf eine steigende Lebensqualitét ausrichten und
abstimmen.

Quelle: Osterreichische Strategie zur Nachhaltigen Entwicklung, 2002 [08.11.2004]

Diese Zielformulierungen zu einer nachhaltigen Entwicklung des Alpenraumes in
Osterreich konnen auch als Leitbild fir ALP Austria herangezogen werden.
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2.5

Ausgehend von der Multifunktionalitat der Almen (Kap. 3.2) kann man die
Nachhaltigkeit der Entwicklung der ésterreichischen Almen wie folgt definieren:
Auch in Zukunft sollen auf Osterreichs Almen alle vier Funktionen (Kap. 3.3) -
6konomische Funktion, 6kologische Funktion, nachhaltiger Ressourcengebrauch
und die soziokulturelle Funktion erfillt sein.

ZIELSETZUNG

ALP Austria legt Plan und Programm fir eine nachhaltige Entwicklung der alpinen
Kulturlandschaft vor. Das Fundament fiir die Entwicklung der Almen soll eine vitale
Almwirtschaft sein, in der Okonomie, Okologie und Gesellschaft in einem
ausgewogenen Verhaltnis stehen. Um dieses Ziel zu erreichen, muf3 auf mehreren
Ebenen angesetzt werden.

ALP Austria hat das Ziel, die Agrarpolitik zu beraten, wie sie die Almwirtschaft in
Osterreich kiinftig unterstiitzen kann. Dazu stellt ALP Austria die Situation der
Almwirtschaft im regionalen Kontext dar. Regionaler Kontext bedeutet, regionale
Unterschiede mit Hilfe der Almregionen herauszuarbeiten.

Plan und Programm zeigen neben dem heutigen Zustand die Ziele verschiedener
Nutzungsinteressen (Einkommen, Biodiversitit, Ressourcenschutz, Bewahrung der
traditionellen Kultur) und begriinden diese.

Gleichzeitig nennt ALP Austria jene Defizite, die Giberwunden werden missen, um
die genannten Ziele zu erreichen. Damit die Entwicklung auf Almen in Zukunft aber
nicht einseitig forciert wird, hat das ALP Austria Team Wechselwirkungen zwischen
verschiedenen Nutzungen analysiert und beschrieben.

SchlieRlich gibt das Programm denjenigen, die sich der Almen annehmen, als
Handwerkszeug einen Katalog von MaRnahmen in die Hand, die dazu beitragen, die
Almwirtschaft zu starken.

17



www.lexikon-definition.de/

Programm.html

vom 22.09.2005

VORGANGSWEISEN

Dieser Abschnitt erldutert, wie dieser Bericht gegliedert ist (Kapitelbersicht), wer
zum Gelingen des Berichtes beigetragen hat (ALP Austria Team), auf welchen
Grundlagen der Plan und das Programm basieren (Multifunktionalitat,
Almfunktionen,..) und mit welchen Methoden gearbeitet wurde (Abgrenzung von
Almregionen, Vernetzung von Fachbereichen der Almwirtschaft).

Da ALP Austria ein Programm fur die Almwirtschaft ist, beginnen wir mit einer
Definition:

Ein Programm ist ein im Voraus geplanter Ablauf von Ereignissen in der Zeit mit gewissen
Regeln, die angewendet werden miissen, um ein geplantes Vorhaben verwirklichen zu kdnnen.
Die Motivation zur Erstellung eines Programms ist ein Handlungsbedarf, der sich aus
wahrgenommenen Problemen ergibt. Als Problem bezeichnet man die Abweichung des Ist-
Zustandes vom Optimum. Wenn man wissen will, welche Losungen es fiir ein Problem gibt,

mufR man dieses Problem strukturieren und analysieren.

KAPITELUBERSICHT

Einen Uberblick tiber die Probleme, mit denen Almbauern konfrontiert sind, haben
wir bereits in Kapitel 2 gegeben. Eine detaillierte Beschreibung von Defiziten findet
der Leser in den Kapiteln 5 bis 8 (Starkung der Almfunktionen).

Das Kapitel 3, in dem wir uns gerade befinden, erlautert methodisches, vor allem die
Gliederung in Almregionen und den methodischen Zugang zu den vier
Almfunktionen.

In Kapitel 4 beschreiben wir den Ist-Zustand der Almwirtschaft, also das ,,wie
schauts aus?*. Dazu gehoren:

e wer in Osterreich fiir Almwirtschaft zustandig ist

e eine Gliederung in Almtypen.

e die Gliederung Osterreichs in Almregionen (WAGNER 2005)

e eine Beschreibung der Funktionen der Almwirtschaft

Die folgenden Kapitel 5 bis 8 sind der Starkung der Almfunktionen gewidmet, also
dem ,,wie soll es aussehen?*. Hier wird erldutert, was auf Almen in Zukunft

vorangetrieben werden soll, argumentiert, warum das wichtig ist und aufgezeigt was
dabei zu beachten ist (welche Wechselwirkungen zu erwarten sind).

Kapitel 9 beschreibt etwa 60 Malnahmen, nennt geeignete Personen zur Umsetzung
und zeigt Finanzierungsmoglichkeiten. Damit kann eine Umsetzung der MaRnahmen
in den n&chsten Jahren in Folgeprojekten stattfinden. Die Weiterentwicklung der
Osterreichischen Almwirtschaft wird entscheidend von der erfolgreichen Umsetzung
dieser Malinahmenvorschlage abhéngen.
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3.1

Das ALP Austria Team beim Workshop
im Februar 2005 in Krastowitz in

Karnten

Kapitel 10 gibt einen statistischen Uberblick Giber Almen, Bewirtschafter und
aufgetriebene Tiere mit aktuellen Zahlen, die mit friuheren Erhebungen verglichen
werden.

Kapitel 11 listet alle relevanten Begriffe im Zusammenhang mit der Almwirtschaft
auf. Diese Terminologie wurde im Zuge von ALP Austria auf den neuesten Stand
gebracht.

Kapitel 12 und 13 runden den Bericht mit Literatur und einer Liste von relevanten
Adressen ab.

ALP-AUSTRIA TEAM

Das ALP Austria Team bestand aus Auftraggebern, der Projektkoordination
(Arbeitsgruppe ALP Austria) und Bearbeitern der Fachbereiche (Teilprojekte). Beim
Start des Projekts hat sich das ALP Austria Team auf eine Kommunikationsstruktur
geeinigt, die im Projekthandbuch dokumentiert ist. Das gesamte Team hat sich zwei
mal zu Workshops getroffen. Einmal zu Beginn des Projektes im Marz 2004 und
einmal zur Halbzeit im Februar 2005. Ein drittes Treffen ist nach AbschluR geplant,
um ALP Austria Ergebnisse einem interessierten Fachpublikum zu prasentieren.

ARBEITSGRUPPE ALP AUSTRIA

Die Arbeitsgruppe ALP Austria hat sich aus einem Teil des gesamten Teams
formiert. Mitglieder der Arbeitsgruppe sind die Almbeauftragten der Bundeslander,
Experten des Lebensministeriums und Mitarbeiter des Umweltbiro Klagenfurt. Die
Arbeitsgruppe (siehe unten) hat in neun Workshops den Projektverlauf gesteuert und
ihr Fachwissen in das Programm ALP Austria eingebracht. Sie hat in den
Workshops die Probleme formuliert, Ziele genannt und zur Entwicklung der
MaRnahmen beigetragen. Eine Aufgabe der Arbeitsgruppe war es, die Qualitat der
sektoralen Arbeitspakete sicherzustellen.
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Experten der Bundeslander

Experten des Lebensministeriums

Bergler, DI Franz,
Agrarbezirksbehorde Steiermark
Ellmauer, DI Siegfried,
Agrarbezirksbehdrde Oberdsterreich
Jenewein, DI Johann,

Amt der Tiroler Landesregierung
Kircher, DI Barbara,

Amt der Karntner Landesregierung
Kreitner, DI Kurt,
Niederosterreichische Agrarbezirksbehorde
Legner, DI Franz,

Amt der Tiroler Landesregierung
Peter, Dr. Franz,
Agrarbezirksbehérde Bregenz
Schitter, DI Rupert,

Amt der Salzburger Landesregierung
Wieser, DI Siegfried,

Bezirksbauernkammer St. Johann im Pongau

Bacher, DI Ludwig

Abteilung Benachteiligte Gebiete
Fuhrmann, MR DI Elfriede,

Abteilung Forschung und Entwicklung
Greif, Dr. Franz,

Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft
Groier, Dr. Michael,

Bundesanstalt fiir Bergbauernfragen
Hofer, DI Otto,

Abteilung Agrarpolitische Grundlagen
Knobl, Ignaz,

Abteilung Landliche Entwicklung
Loidl, DI Friedrich,

Abteilung Agrarumweltprogramme
Moravec, DI Karin,

Abteilung Forschung und Entwicklung
Steger, DI Angelika

Abteilung Forschung und Entwicklung
Wagner, DI Klaus,

Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft
Weber-Hajszan, DI Lukas,

Abteilung Biologische Landwirtschaft und

Agrarumweltprogramme

KOORDINATION VON ALP AUSTRIA

Das Umweltbiiro Klagenfurt koordinierte ALP Austria, gab einen Arbeits- und
Zeitplan vor, biindelte und strukturierte das Wissen des Teams und schrieb das

vorliegende Programm.

BEARBEITER DER TEILPROJEKTE

Far Programm und Plan wurden in ALP Austria Sachfragen zu den Almfunktionen

bearbeitet. Die Bearbeiter der Sachfragen wurden von den Alminspektoren und
Almverantwortlichen mit ihrem Praxiswissen unterstiitzt und begleitet.

Bearbeiter der Teilprojekte

Aigner, Dr. Susanne
Arnberger, DI Arne

Bogner, DI Daniel

Bohner, Dr. Andreas
Buchgraber, Univ. Doz. Dr. Karl
Burgstaller, Dr. Brigitte

Egger, Dr. Gregory

Glatz, DI Susanne

Greif, Dr. Franz

Meixner, Ao.Prof. Dr. Oliver
Muhar, Ao. Univ. Prof. Dr. Andreas
Oberhammer, DI Martin

Parizek, DI Thomas

Peter, Dr. Franz

Ressi, DI Wolfgang

Riemerth, Astrid
Rippel-Katzmaier, Mag. Irene
Schiffer, Dr. Roswitha
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3.2

Haas, Ao. Univ. Prof. Dr. Rainer Sterl, DI Petra

Hellebart, DI Stefan Wagner, Dr. Klaus
Huber, DI Thomas Trixl, DI Hubert
Kirchengast, Mag. Christoph Tscholl, DI Andreas
Machatschek, Dr. Michael Koll, DI Sabine

Kapitel 3.5 beschreibt, wer welche Sachfragen bearbeitet hat.

MULTIFUNKTIONALITAT

Multifunktionalitdt umschreibt die Tatsache, dass ein wirtschaftliches Handeln
vielfaltige Guter und Dienstleistungen hervorbringen und auf Grund dieser
Eigenschaft zu verschiedenen gesellschaftlichen Zielen gleichzeitig beitragen kann.
Multifunktionalitét ist folglich ein aktivitatsorientiertes Konzept, welches die
spezifischen Eigenschaften des Produktionsprozesses und dessen vielféltiger
Resultate beschreibt. (OECD, 2001, 7). Bereits 1966 stellte PEVETZ fest, dass
Tourismus und Landwirtschaft wechselseitig voneinander profitieren und bald
darauf wird argumentiert (PEVETZ, 1968, 313ff), dass die Landwirtschaft in
Tourismusregionen durch Landschaftspflege ein 6ffentliches Gut bereitstellt.
SchlieRllich werden Funktionen der Landwirtschaft angefiihrt, denen auch heute
noch eine zentrale Bedeutung zukommt; (Kultur-) Landschaftspflege, Erhaltung
landlicher Infrastruktur und Beschéftigungsfunktion (PEVETZ, 1971, 319).
SINABELL (2001) nennt folgende Funktionen einer multifunktionalen
Landwirtschaft:

Erzeugungsfunktion und Bereitstellung von Dienstleistungen

Nahrungs- und Futtermittel, biogene Rohstoffe und Energietrager, Tourismus,
soziale und kommunale Dienstleistungen, Abfallverwertungsfunktion und
Recycling, Erndhrungssicherungsfunktion, Nahrungsmittelsicherheit,
Tierschutz/ -gesundheit

Raumfunktion und regionalékonomische Funktionen:

Infrastrukturerhaltung, Raumerschliefung, Wegenetz, Fl&chenvorhaltung,
Freiflachenfunktion, Mindestbevolkerungsdichte, Besiedlung, direkte und
indirekte Beschéftigung, regionale Wertschopfung, Nahversorgung,
Pufferfunktion am Arbeitsmarkt

Okologische, landschaftsésthetische, naturraumliche Funktionen:

Landschaftsgestaltung und -pflegefunktion, Offenhaltung,
Lebensraumregeneration, Biodiversitat, Jagd, Genpoolerhaltung

Die Osterreichische Arbeitsgemeinschaft fiir Alm und Weide (ODAGAW) definiert
folgende, liberbetriebliche Leistungen der Almwirtschaft und orientiert sich dabei an
den Funktionen der Almwirtschaft nach BRUGGER & WOHLFAHRTER (1983, 9)

Nutzen
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Erzeugung hochwertiger Produkte, positive Beeinflussung des Tierkorpers,
Verbesserung der bauerlichen Existenzgrundlage, Senkung der Aufzuchtkosten,
Brechen der Arbeitsspitzen im Sommer, Erhéhung der Futtergrundlage um 20
bis 35 Prozent, Erzeugung wertvollster Lebensmittel

Schutz durch Abweiden des Pflanzenbestandes
Verhinderung von Erosionen, Verhinderung von Muren, Verhinderung von
Rutschungen, Verbesserung der Wasserspeicherung auf Almweiden
Erholung

Abwechslungsreiche Landschaft, Attraktive Wanderwege, Wanderziel
Almhitte, Kontakt mit Haustieren, Nutzung von Almflachen als Schipiste,
Nutzung von Almwegen als Rodelwege

Gunstiger Einfluf auf die Umwelt durch

Reinigung und Erneuerung von Luft und Wasser, Nettosauerstoffproduktion,
Geringe Immissionsschéden, Geringe Larmbeldstigung

Okologie
Bewahrung natiirlicher Ressourcen, Erhaltung geschlossener Okosysteme,

Artenreichtum durch Bewirtschaftung, Erhaltung von Griinlandflachen,
Bewahrung hochalpiner Wirtschaftsformen®

GLIEDERUNG DER FUNKTIONEN IN ALP AUSTRIA

Almen werden bewirtschaftet, um Einkommen zu erzielen. Die 6konomische
Funktion ist der Motor der Almwirtschaft und steht damit im Zentrum der
Aktivitaten. Davon leiten sich zahlreiche externe Effekte ab, die wir in drei weitere
Funktionen gliedern, siehe folgende Grafik:

Alminfrastruktur

Talinfrastruktur

Schutzfunktion Boden

Ressourcenschutz [ piscpen

Wasser

[ Priméarproduktion ]

Erholungsmoglichkeit 3 / \ . ) .,
Wert fiir die Gesellschaft | Soziokulturelle Funktion Okologische Funktion
Habitate und Schutzgiiter
Brauchtum und Tradition

Die Primarproduktion ist die Nutzfunktion der Almen. Aus ihr leiten sich die
anderen Funktionen ab. Die Schutzfunktion auf Almen umfasst den Schutz der
Alminfrastruktur, der Talinfrastruktur und den Ressourcenschutz. Die 6kologische
Funktion beinhaltet die Erhaltung der Biodiversitat, der Habitate und
Naturschutzgiter. Die soziokulturelle Funktion enthdlt die Erholungsfunktion, den

5 http://www.almwirtschaft.com/ vom 16.01.2006
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gesellschaftliche Wert der Almen und den ideellen Wert (Brauchtum und Tradition).
Das néchste Kapitel beschreibt diese Almfunktionen ausfhrlich.

3.3 ALMFUNKTIONEN

3.3.1 OKONOMISCHE FUNKTION DER ALMWIRTSCHAFT

Almen sind Teil des landwirtschaftlichen Betriebes und dienten urspriinglich als
zusétzliches Weideland. Durch die Alpung des Viehs kann der Viehbestand eines
Hofes um bis zu 1/3 erhéht werden. Almwirtschaft bedeutet aber auch wirtschaften
unter erschwerten Bedingungen. Im Vergleich zu den Talrdumen sind die
Almbauern mit Problemen wie mangelnder ErschlieBung, rauhen
Umweltbedingungen und einer kurzen Vegetationsperiode konfrontiert. Zaune
mussen jahrlich abgelegt und ausgebessert werden, Schaden nach Lawinenabgéngen
missen beseitigt werden, die Aufsicht des Viehs ist aufwandig. Zum hohen
Arbeitsaufwand kommen hohe Kosten: Almgeb&ude sind als zweiter
Betriebsstandort zu sehen und missen erhalten werden. Investitionen zur Erfiillung
der Hygienestandards rechnen sich kaum. Die erwirtschaftbaren Ertrédge aus der
Primarproduktion liegen daher weit unter den durchschnittlichen Ertragen im Tal.
Die Bruttowertschopfung der Primarproduktion aus der Almwirtschaft betragt
Osterreichweit 0,4 % der Wertschépfung aus der Landwirtschaft (GREIF &
RIEMERTH, 2005).

Okonomische Funktion der

Almbewirtschaftung

Produktion von Fleisch und
Milchprodukten

Dies zeigt, dass Almwirtschaft einen Verzicht im 6konomischen Sinn bedeutet und
das 6konomische Wesen der Almen ein Sonderfall im sozialwirtschaftlichen
Raumgefiige ist. Der Produktionswert der Almen kann daher nicht ohne Riicksicht
auf die beteiligten Betriebe und nicht rein nach marktwirtschaftlichen Malstédben
gemessen werden. Die Nutzung der Almen ist im Vergleich zur Landwirtschaft im
Tal vom Verzicht auf die Produktionsmaximierung gepragt. Die Griinde dafur liegen
zum Teil in traditionsbewusster Selbstbeschrankung, landeskulturellen Zielen und
beschrénkenden Vorschriften. Der Verzicht auf Produktionsmaximierung in der
Primarnutzung zieht jene positiven Effekte nach sich, durch die sich die
Almwirtschaft von der Landwirtschaft im Tal unterscheidet. Es sind dies
Tiergesundheit, hohe Produktwertigkeit, hohe soziale Vertraglichkeit der
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Wirtschaftsweise und zahlreiche, auch monetére Effekte auf andere Sektoren, die die
Multifunktionalitat der Almen determinieren. Es sind dies Nicht-Primédrnutzungen
wie Tourismus, oder Gesundheit und Guterbereitstellung (wie Gefahrenpravention,
Kulturlandschaftserhaltung...).

Die 6konomische Funktion der Almwirtschaft gliedert sich in
e Einkiinfte aus Almwirtschaft und Priméarproduktion,

e Einkinfte durch Leistungsabgeltungen,

e Einkinfte aus Forstwirtschaft,

e  Einkinfte aus Tourismus und

e Einkiinfte aus der Jagd.

Eine Erh6éhung der Rentabilitat der Almbewirtschaftung kann tber eine Starkung
und den Ausbau dieser Sektoren erfolgen.

3.3.2 OkoLOGISCHE FUNKTION DER ALMWIRTSCHAFT

Als Hauptanteil des Osterreichischen Extensivgriinlandes besitzen Almen eine hohe
Okologische Wertigkeit hinsichtlich der Biodiversitat und des Artenschutzes.
Holzner et. al. (2001, Teil 2) belegen mit Untersuchungen, dass die Vielféltigkeit der
Natur (die ,,Biodiversitat) in Berglandokosystemen ganz enorm ist. Diese
Vielféltigkeit ist durch Bergbauernwirtschaft entstanden und nur durch diese in
optimalem Zustand und auf sinnvolle Weise zu erhalten. Die Autoren fassen
zusammen: ,,Der Landwirtschaft betreibende Mensch ist aus naturschutzfachlicher
Sicht ein unverzichtbares Mitglied des Okosystems Berglandschaft*.

Die enge Verzahnung von extensiv bewirtschafteter Kulturlandschaft mit der
urspriinglichen Naturlandschaft der Gebirgslagen ist das Besondere der Almen.
Viele Tier- und Pflanzenarten kommen schwerpunktmé&gBig im Almbereich vor und
ihre Erhaltung steht im direkten Zusammenhang mit einer nachhaltigen
Almbewirtschaftung.

Biodiversitat — ein ,Nebenprodukt*
der AImbewirtschaftung
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3.3.3

BATZING, W. et al. (2003, 99f)

Die 6kologische Funktion der Almwirtschaft in ALP Austria umfasst:
e  Erhaltung der Biodiversitat,

e  Erhaltung von Naturschutz-Schutzgiiter, ,,Wildtierlebensraume* und Habitaten

SCHUTZFUNKTION DER ALMWIRTSCHAFT

Mit der Bewirtschaftung der Gebirgsregion hat der Mensch begonnen die alpine
Naturlandschaft zu verandern. Es wurden die Bergwalder zuriickgedrangt; um
Almweiden zu gewinnen. Diese Kulturlandschaft muss als vom Menschen
geschaffenes Okosystem kontinuierlich bewirtschaftet werden, da ansonsten
vermehrt Lawinen, Muren und Hochwasser auftreten kénnen (vgl. HELLEBART,
2005).

Die alpine Kulturlandschaft stellt also ein labiles Okosystem dar, das vom Menschen
systematisch mittels seiner Arbeit stabilisiert werden muss. Wenn der Mensch langfristig in den
Alpen leben und wirtschaften will, dann setzt dies eine stabile Kulturlandschaft voraus; da aber
jede Kulturlandschaft okologisch instabil ist — sie ist ja als menschliche Schépfung immer ein
kiinstliches Gebilde innerhalb der Natur, ist eine dauerhafte Produktion nur mittels
Reproduktion der Kulturlandschaft, also mittels der stdndigen Wiederherstellung und
Stabilisierung der Kulturlandschaft méglich. Ich bezeichne dies als eine an der Reproduktion
orientierte Produktion und verstehe genau in diesem Sinne den heutigen Modebegriff
nachhaltig. Ohne diese Reproduktion verliert die Produktion ihre materielle Grundlage und muR3
tiber kurz oder lang zusammenbrechen, indem die Natur den Menschen wieder feindlich wird.

Die Schutzfunktion der Almwirtschaft fasst den Schutz vor Elementargefahren und
den Ressourcenschutz zusammen. Auch BRUGGER & WOHLFAHRTER (1982, 9)
weisen auf eine Schutzfunktion der Almwirtschaft hin und gliedern in

e  Schutz vor Elementargefahren durch Abweiden des Pflanzenbestandes und

e Verbesserung des Wasserspeichervermdgens bei gut gepflegter Almweide.

Nach HELLEBART (2005) leistet die Almwirtschaft Beitrdge zum Schutz der
Alminfrastruktur und zum Schutz der Talinfrastruktur. Unter dem Ressourcenschutz
der Almwirtschaft wird der Flachenschutz und der Schutz der Ressourcen Boden
und Wasser zusammengefasst. Eine standortangepasste Bewirtschaftung der
Almflachen schitzt die Flachen und die Ressource Boden. Diese Funktion wird bei
Nutzungsaufgabe und Verbrachung nicht mehr ausreichend erfuillt, Muren und
Erosionen kénnen auftreten, die Ressourcen Boden und Fldche gehen verloren.
Gepflegte Almweiden haben einen Einfluss auf das Wasserspeichervermégen
(BRUGGER & WOHLFAHRTER 1982) und auf das Abflussverhalten bei
Niederschlag (MACHATSCHEK 2004). Nutzungsanderungen oder
Bewirtschaftungsaufgabe flihren zu einer Verénderung der Vegetation und des
Wurzelsystems und kénnen damit das Abflussverhalten und das
Wasserspeichervermdgen einer Almfléche veréandern.
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3.3.4

HOLZNER et.al. (2001 Teil 1)

3.4

Die Schutzfunktion der Almwirtschaft in ALP Austria gliedert sich wie folgt:

e  Schutz der Alminfrastruktur (bauliche Infrastruktur wie Stall, Hiitten und
Almwege)

e  Schutz der Talinfrastruktur (bauliche Infrastrukturen im Tal)

e Schutz der Ressourcen Flache, Boden, und Wasser

SOZIOKULTURELLE FUNKTION DER ALMWIRTSCHAFT

Als gewachsene Kulturlandschaft stehen Almen in enger Verbindung mit Tradition
und bergbduerlicher Kultur. Viele Brauche und identitétsstiftende lokale und
kulturelle Besonderheiten stehen im Zusammenhang mit der Almbewirtschaftung.
Almen wird eine hoher soziokultureller Wert zugeschrieben. Sie dienen auch als
Erholungslandschaft fiir die lokale Bevélkerung.

So staunten die Vegetationsokologen, als sie im Tiroler Lechtal die Bergmahder untersuchten,
Uber die Begeisterung und die Emotion, die die Bauern bei diesem Thema entwickelten, eine
Begeisterung, die in keinem Verhdltnis zum Ausmaf der Flichen, die heute noch gemaht
werden und schon gar nicht zum 6konomischen Wert, der aufwendigen Bewirtschaftung, dem
geringen Ertrag und den eher schabigen Leistungsabgeltungen stand. Die Bedeutung der
Bergmihder liegt offenbar woanders als in der Okonomie, in einem wissenschaftlich schwer

fassbaren Bereich, den wir mit dem Begriff ,,Kultur” zusammengefasst haben.

Unter der soziokulturellen Funktion der Almwirtschaft wird der
e  Erholungswert der Almen, der
e |deelle Wert der Alm aus Sicht der Almbéauerlnnen, sowie

o  Gesellschaftliche Wert der Alm zusammengefasst.

GLIEDERUNG IN ALMREGIONEN

Im Zuge von ALP Austria hat WAGNER (2005) Osterreich in Almregionen
gegliedert. Die Abgrenzung dient einer regional differenzierten Analyse der
Almwirtschaft. Ziel war es, Almregionen abzugrenzen, die in sich &hnlich
strukturiert sind und in den letzten Jahren eine dhnliche regionalwirtschaftliche und
speziell land- und almwirtschafliche Entwicklung durchgemacht haben. Zur
Abgrenzung verschiedener Regionen hat Wagner verfligbare statistischen Daten fir
Almen der

e  Agrarstrukturerhebungen der Statistik Austria und
e aus dem INVEKOS Datenbestand auf Gemeindeebene

herangezogen und analysiert. Die Bedeutung der Almen in der gesamten regionalen
Wirtschaft, in der Landwirtschaft und auch in der Almwirtschaft sollte
herausgearbeitet werden. Ausgewertet wurden Kultur- und Erwerbsartenverteilung,
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3.5

Tierhaltung, BetriebsgréRenverhaltnisse, Erschwerniszonen, Anteil der
Direktvermarktung, Auftriebszahlen sowie regionale N&chtigungen.

Gemeinsam mit der Arbeitsgruppe wurden anschlieBend auf Basis dieser ersten
Analysen und Auswertungen die wichtigsten Indikatoren zur Regionsabgrenzung
festgelegt:

e  Wichtigste regionale Differenzierung ist der Anteil des gealpten Milchviehs (als
Ergebnis von Diskussionen mit den Alminspektoren und Korrelationsanalysen
verschiedenster Merkmale), da die Bewirtschaftung sehr groen Einfluss auf die
Arbeitsabldufe, die Almeinrichtungen, die Pflege und die Zukunftschancen der
Almen hat.

e Untergeordnetes Kriterium war die Bewirtschaftungsart (einzeln oder
gemeinschaftlich), die im Zusammenhang mit nachhaltigem Almmanagement
und professioneller Bewirtschaftung von Bedeutung ist.

o In Zweifelsfallen wurde die geographische Lage als Entscheidungskriterium
herangezogen, um mdglichst rdumlich erkennbare und geschlossene Regionen
zu erhalten, mit denen sich auch die lokale Bevélkerung identifizieren kann.

Dies erscheint im Zusammenhang mit der Ausarbeitung von Entwicklungsstrategien
von besonderer Wichtigkeit. Um auch eine Bearbeitung im kleineren Maf3stab zu
ermdglichen, wurde zweistufig abgegrenzt. Ergebnis sind 4 Almhauptregionen und
22 Almregionen. Die Almregionen sind in Kapitel 4 beschrieben. Die vollstandige
Fassung ist im Teilprojekt 22: Almregionen Osterreichs und deren Analyse zu
finden.

SEKTORALE FRAGESTELLUNGEN

Die sektoralen Fragestellungen (zur gesamtwirtschaftlichen Bedeutung der
Almwirtschaft, zum Tourismus, zur Jagd, usw.) wurden Teilprojekten zugeordnet.
Die Teilprojekte wurden im Projekthandbuch ALP Austria strukturiert. Auf Basis
des Projekthandbuchs wurden Werkvertrdge mit den Bearbeitern abgeschlossen.
Zusétzlich haben Experten von Bundesanstalten wissenschaftlich mitgearbeitet.

BEARBEITER DER TEILPROJEKTE

ARNBERGER, A., MUHAR, A., STERL, P. (2005): Auswirkungen des Tourismus,
Ist-Zustand. S. 52.

BUCHGRABER, K. & BOHNER, A. (2005): Gutachten tber die Auswirkungen
von Wintersporteinrichtungen (Lifte, Abfahrtstrassen etc.) auf die
landwirtschaftliche Nutzung der Almen. An den Beispielen: Obertauern und
Zauchensee. S.30.

EGGER, G., GLATZ, S., AIGNER S. (2005): Auswirkungen von Natura 2000 auf
Almen. S. 162.

GREIF, F.& RIEMERTH A. (2005): Gesamttékonomische Bedeutung der Almen
Osterreichs, eine statistische Komplexanalyse. S. 32.
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HELLEBART, S. (2005): Almwirtschaft und Schutzfunktion. Betreuer: Legner
Franz, Peter Franz und Ellmauer Siegfried. S. 78.

HELLEBART, S. (2005): Weiterentwicklung von Einforstungsalmen; Betreuer:
Legner Franz und Ellmauer Siegfried. S. 83.

HUBER, T., BERGLER, F. (2005): Wilddkologie und Jagd. S. 54.
KIRCHENGAST, C. (2005): Uber Almen - sozial- und kulturanthropologische
Betrachtungen zur Almwirtschaft in Osterreich. S. 140.

MACHATSCHEK, M. & KURZ, P. (2005): Sachfragen zur Biodiversitat auf Almen
in Abhingigkeit der Weideorganisation - Uber den Einfluss der Art der
Almbewirtschaftung insbesondere der Weideorganisation und der
Rekultivierungsmanahmen auf die Biodiversitat. S.243.

OBERHAMMER, M. (2005): Betriebswirtschaftliche Untersuchungen auf
Almbetrieben. S. 118.

PARIZEK, Th. (2005): Statistischer Uberblick. S. 77.

SCHIFFER R. & BURGSTALLER B. (2005): Vegetation Postalm. S. 346.

TRIXL, H. (2005): Was die Alm leistet — Beschreibung und Bewertung der
Funktionen von Almflachen mit Hilfe von Nachhaltigkeitskriterien, Diplomarbeit. S.
114,

TSCHOLL, A & KOLL, S. (2005): Nahrstofffliisse almbasierter
Produktionssysteme. S. 119.

WAGNER, K. (2004): Abgrenzung von Almregionen in Osterreich.
Zwischenergebnis aus ALP Austria

WAGNER, K.; BOGNER, D.; RESSI, W.; PARIZEK, T.; FUCHS, M. (2005):
Almregionen Osterreichs und deren Analyse. S. 104.

WEISS, M. (2005): Multifunktionale Neuordnung von Wald und Weide am Beispiel
der Rettenbachalm bei Bad Ischl, Diplomarbeit, Betreuung: Dr. Seher, DI Ellmauer.
S. 106.

STRUKTUR DER TEILPROJEKTE IM PROJEKTHANDBUCH

Die Teilprojekte sind im Projekthandbuch wie folgt strukturiert (am Beispiel des
Teilprojekts Einforstungsalmen):

Bezeichnung (Modul, Teilprojekt)

Titel des Teilprojektes

Beispiel: Auswirkungen urkundlicher Bestimmungen auf die Weiterentwicklung von

Einforstungsalmen in Zusammenhang mit den Strukturverdnderungen im Berggebiet

Problemstellung

Unter Abstimmung mit den Auftraggebern wurde die Problemstellung definiert

Beispiel: Die Urspriinge der Nutzungsrechte gehen auf dlteste Zeit zuriick. Die Bedeutung dieser
Materie ist jedoch infolge des Strukturwandels im Berggebiet aus heutiger Sicht aktuell.
Einforstungsrechte leisten einen wesentlichen Beitrag zur Sicherung des Bestandes bauerlicher
Liegenschaften und der Erhaltung einer Vielfalt an bauerlichen Betrieben. Auf

Einforstungsalmen gibt es Einschrankungen in der Bewirtschaftung.
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Zielsetzung

An dieser Stelle wurden die Ziele des Teilprojektes definiert.

Beispiel: Merkmale der Einforstungsrechte beschreiben, Einschrankungen genau beschreiben,
Rechtshistorische Entstehung beschreiben, Die rechtlichen Grundlagen erldutern, Was bedeutet
urkundliche Bestimmungen fiir eine zeitgemaRe Almwirtschaft, Einforstungsalmen im Hinblick
auf Almfunktionen analysieren, Nutzungskonflikte anhand von Fallbeispielen aufzeigen,
Zukunftsvision: Ausforstung beleuchten

Leistungspunkte

Programmebene: Hier werden zu den einzelnen Themen Fragestellungen bearbeitet, die
osterreichweit relevant sind

Beispiele: Allgemeines (Rechtshistorisches usw.) zu den Einforstungsrechten, Darstellung des
AusmaRes der urkundlichen Einforstungsrechte in Osterreich bezogen auf die Almregionen,
Analyse der Einforstungsalmen in Hinblick auf die Almfunktionen (Regionsspezifische

Aussagen), Einbindung Einforstungsverein
Umsetzungsebene: Hier steht die AlIm im Zentrum der Bearbeitung

Beispiele: Darstellung der Erwerbsstrukturen der landwirtschaftlichen Betriebe, Art der Rechte
und deren Ausnutzung darstellen, Wirtschaftliche Bedeutung fiir den Betrieb aufzeigen,
Probleme bei der Rechtsausiibung schildern

Vorhandene Daten

Hier sind bekannte Datengrundlagen angefiihrt, die die Bearbeiter heranziehen sollten

Beispiel: Vorhandene Daten vom Einforstungsverband und der Osterreichischen Bundesforste
AG werden beriicksichtigt.

Plangrundlagen

Hier sind bekannte Plangrundlagen angefiihrt, die die Bearbeiter heranziehen sollten

Beispiel: Recherche erforderlich

Methodik

Hier sind Methodenvorschldge unter Beriicksichtigung der Ressourcen angefiihrt. Die

Vorschlige sind mit den Bearbeitern abgestimmt

Beispiel: Literaturrecherche; Fallstudie Eigenerhebung

Fallbeispiele-Beispielsalmen

Hier sind Beispielsalmen angefiihrt, die zur Untermauerung der Umsetzungsebene genauer

betrachtet werden sollten. Die Beispielsalmen wurden von den Auftraggebern vorgeschlagen

Beispiel: Fallstudie: Rettenbachalm / Bad Ischl / Salzkammergut / Oberdsterreich

Leitfragen:

Hier sind wesentliche Leitfragen der Teilprojekte angefiihrt

Beispiel: Wie entwickeln sich Einforstungsalmen gegeniiber Privatalmen?

Ergebnisse auf der Programmebene

Hier sind die Ergebnisse angefiihrt, die 6sterreichweit zu liefern sind

Beispiel: Darstellung der Bedeutung urkundlicher Bestimmungen fiir die eingeforsteten Almen.

Ergebnisse auf der

Hier sind die Ergebnisse angefiihrt, die fiir einzelne Almen zu liefern sind

Umsetzungsebene  Beispiel: Beschreibung der urkundlichen Bestimmungen und deren Auswirkungen auf die
Beispielsalm.
Vernetzung Fiir die Weiterentwicklung der Aimwirtschaft ist es wichtig, Wechselwirkungen und Synergien
zu beachten. Dazu miissen die sektoralen Ergebnisse der Teilprojekte vernetzt werden
Beispiel: ~Vernetzung mit Biodiversitit, Tourismus, Wildokologie, Nahrstoffbilanz,
Schutzfunktion, Okonomische Bedeutung, Natura 2000, Schutzfunktion
Zeitplan Die Recherchen und AuBendienstarbeiten werden bis zum Jahresende 2004 durchgefiihrt. Die
Aufbereitung der Ergebnisse findet im Winter 2004/05 statt. Abschluss des Teilprojektes im
Dezember 2005.
Bearbeiter Hellebart, DI Stefan, Teilprojektleiter; Ellmauer, DI Siegfried, Betreuer; Legner, DI Franz,

Betreuer; Anker, Ing. Werner, Bearbeiter
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3.6 SEKTORALE ERGEBNISSE ZUSAMMENFUHREN

Die Bearbeiter haben den Ist-Zustand zu ihren Fachbereichen erhoben und soweit
moglich nach Almregionen differenziert. Da aber die Fachbereiche und Funktionen
(6konomische und dkologische Funktion, Schutz- und soziokulturelle Funktion)
untereinander in kausalem Zusammenhang stehen, wurden die Wechselwirkungen
untersucht. Dazu diente eine Wirkungsmatrix (siehe folgende Abbildung). Jeder
Bearbeiter beschrieb an Hand der Matrix, wie eine Starkung seines Fachbereichs auf
alle anderen Bereiche wirkt. Diese Beschreibungen waren qualitativ und kausal.

Einfluss bei Steigerung:

>

Einkiinfte aus der
Primarproduktion/Almwirtschaf
Einklinfte aus der Forstwirtschaft
Einkiinfte aus Tourismus
Einkiinfte aus der Jagd
Naturschutz

Biodiversitat

Objektschutz Alminfrastruktur
Objektschutz Talinfrastruktur
Ressourcenschutz

Ideeller Wert

Gesellschaftlicher Wert

Erholung

Einklinfte aus der Primarproduktion/Almwirtschaft

Einkiinfte aus der Forstwirtschaft

Einkiinfte aus Tourismus

Einkiinfte aus der Jagd

Naturschutz

Biodiversitat

Objektschutz Alminfrastruktur

Objektschutz Talinfrastruktur

Ressourcenschutz

Erholung

Ideeller Wert

Gesellschaftlicher Wert

Matrix zur Erarbeitung der Wechselwirkungen der Aimfunktionen

Zwei Beispiele:

Frage: Wie wirkt eine Steigerung der Einkiinfte aus der Produktion auf die
Biodiversitat?

Antwort: Abhangig von der Art der Steigerung (Qualitatsvermarktung eher als
gesteigerte Auftriebszahlen bei gleichzeitig schlechter Weidebonitét) erhalt die
standortsangepasste Almwirtschaft bestimmte Lebensraume des
Extensivgrindlandes. PflegemalRnahmen wie Schwenden, Wassern usw. erhdhen die
Biodiversiat im Vergleich zu verbrachten Almen. Eine Steigerung der Einkiinfte aus
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3.7

http://www.lexikon-
definition.de/Workshop

http://www.wup.info/workshop

Priméarproduktion durch Qualitatssteigerung héatte positive Auswirkungen auf beide
Faktoren, wenn damit die Weiterbewirtschaftung der Almen gegeben ist.

Sind mit einer Steigerung der Primarproduktion ErschlieBungs- bzw.
BaumaRnahmen verbunden, kann es zu Konflikten mit Naturschutzzielen kommen,
wenn 6kologisch wertvolle Lebensrdume zerstort bzw. zerschnitten werden. Eine
Steigerung des Intensitatsniveaus auf bereits intensiven Almen kann auf der Alm zu
Standortsumwandlung und Artenverarmung fihren.

Frage: Wie wirkt die Steigerung der Einkiinfte aus dem Tourismus auf die Jagd?

Antwort: Bei einer Erhéhung der Einkiinfte aus dem Tourismus wird von einer
Erhéhung der Anzahl von Touristen im Almbereich ausgegangen. In diesem Fall ist
von negativen Auswirkungen auf Wildtiere und Jagdaustibung durch das héhere
Storpotenzial auszugehen (vgl. ARNBERGER et al. 2005).

Die Ergebnisse dieser interdisziplindren Vernetzung sind ab Kap. 5 in die
Zielsetzungen fir die Almfunktionen eingearbeitet. Dadurch soll gewahrleistet
werden, dass bei einer Starkung der Almwirtschaft in Zukunft méglichst alle
Funktionen, die 6konomische und die 6kologische Funktion, die Schutz- und
soziokulturelle Funktion ausgeglichen entwickelt werden.

DEFIZITE, LEITBILDER UND MASSNAHMEN

Aufgabe von ALP Austria war es, Wissen tiber die Almwirtschaft in Osterreich
zusammenzuflhren. Das Praxiswissen (iber Almwirtschaft liegt schwerpunktmaRig
bei den Almverantwortlichen der Bundeslander. Zusatzlich gibt es zahlreiche
Experten zu einzelnen Fachbereichen, die Uber spezielles Fachwissen verfiigen.
Workshops wurden als geeignete Methode ausgewahlt, um dieses Wissen zusammen
zu fuhren, zu untermauern und zu dokumentieren.

In Workshops kommen Menschen zusammen, die gemeinsam Strategien entwickeln, Probleme
I6sen oder voneinander lernen wollen. Je stéirker Interaktionen zwischen den Teilnehmern
ausgelost werden und je weniger Vorbereitetes prasentiert wird, desto effektiver kann ein

Workshop verlaufen.

Workshops sind Tools im Change-Prozess. Sie dienen dem Austausch, der Zielklarung, der
gemeinsamen Planung oder Probleml6sung oder der Motivation. Sie bringen Projekte zum
Laufen oder alte Themen endlich auf den Punkt. Sie produzieren innovative Ideen, schweiRen

Gruppen zusammen oder entkrampfen Konflikte.

Leitbilder, Defizite, und MaRnahmen zur Sicherung und Starkung der Almwirtschaft
sind Ergebnisse eines Entwicklungsprozesses, der sich lber zwei Jahre erstreckt hat.
In diesem Zeitraum hat die Arbeitsgruppe ALP Austria in neun moderierten
Workshops Leitbilder definiert, wie sich die Almwirtschaft entwickeln soll. Ein
Vergleich der Leitbilder mit dem Ist-Zustand lies Defizite erkennen. Bei zwei
Workshops war das gesamte ALP Austria Team anwesend. In diesen Workshops
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ALP Austria Workshops

Wissen zusammenfiihren,

austauschen und entwickeln

konnten die Bearbeiter der Fachbereiche Defizite argumentieren und gleichzeitig
Malnahmen zum Gegensteuern vorschlagen. Alle Leitbilder, Defizite und
MaRnahmenvorschlage haben die Moderatoren der Workshops aufgegriffen und
dokumentiert. Der Vorteil dieses Entwicklungsprozesses besteht in der Kombination
aus Praxiswissen und Expertenwissen aus den Fachbereichen.

Der Ablauf aller Workshops wurde im Voraus detailliert geplant, um mdglichst alle
Fragestellungen effizient bearbeiten zu kénnen.

Um gezielt auf unterschiedliche Entwicklungen in den einzelnen Bundeslandern
eingehen zu kdnnen, wurden einzelne Almverantwortliche mit Hilfe eines
Leitfadens interviewt. Dabei wurde auch auf Handlungsbedarf und MaRnahmen zur
Starkung und Entwicklung der Almwirtschaft eingegangen.

In Ké&rnten wurden 2 Workshops mit Entscheidungstragern (Agrarpolitik,
Landwirtschaftskammer, Agrarbezirksbehdrden, Jagerschaft) veranstaltet. Im Zuge
dieser Veranstaltungen wurde ALP Austria présentiert und auf Bedenken und
Anregungen der Entscheidungstréger eingegangen.

Die MaBnahmen im Programm sollen in den ndchsten Jahren auf Almen umgesetzt
werden. Fir alle MalRnahmen wurden genaue Ziele definiert, Auswirkungen bedacht
und Finanzierungsmoglichkeiten recherchiert. Zielgruppen fir die einzelnen
Mafnahmen sowie Initiatoren fir die Umsetzung wurden ebenfalls vorgeschlagen.

Resumee: Leitbilder, Defizite und Malnahmen sind Ergebnis aus 2000 Seiten
Bericht von 16 fachlichen Teilprojekten, 5.000 Arbeitsstunden von Wissenschaftern
und Bundesanstalten sowie 1.500 Arbeitsstunden der Almbeauftragten und des
Lebensministeriums

Ab Kapitel 5 sind Defizite, Ziele und MaRnahmen fir alle Almfunktionen
beschrieben. Ab Kapitel 9 sind alle MaRnahmen zu einem Katalog
zusammengefasst.
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4

4.1

Fundort des “Homo Tyrolensis = [

Similaunmann, Otzi“ auf 3200 m am
21.9.1991 - G. Haid

ALMWIRTSCHAFT IN C")STE RREICH

GESCHICHTE DER ALMWIRTSCHAFT

Ein Beitrag von Siegfried Ellmauer

Der sensationelle Fund des etwa 5300 Jahre alten “Eis-Mannes vom Hauslabjoch*
und seiner Jagdutensilien (Pfeil, Kocher, kupfernes Randleistenbeil) vom Jahre 1991
gab erste historisch belegbare Hinweise Uber den voriibergehenden Aufenthalt von
Menschen in hochalpinen Regionen (ENGELN, 1996 und HAID, 1992).

Damals herrschten bekanntlich wesentlich mildere klimatische Bedingungen, in
héheren Lagen waren im Gegensatz zu heute noch Dauersiedlungen des Menschen
moglich. Alte Volkssagen und Mythen aus allen Regionen der Alpen berichten uns
von unter Gletschern begrabenen Almen (z.B. “libergossene- u. verfluchte Almen*)
und verschwundenen Hochlagensiedlungen. Es sind dies Erinnerungen an
vergangene Zeiten, als das Eis noch nicht die Jécher und Hochalmen bedeckte. Der
Fund des Eismannes, der wahrscheinlich als Hirte die Hochweiden nutzte (siehe
Abbildungen oben), bestttigte alteste Uberlieferungen des Gebirgsvolkes in
eindrucksvoller Weise.

Wahrend der Jungsteinzeit siedelten sich Menschen bereits um 2000 v. Chr. im
Alpenraum an, betrieben dort Salz - und Kupferbergbau und iberwanden bereits das
grol’e Hindernis des Alpenhauptkammes liber geeignete Passe. Zur Versorgung der
im Bergbau arbeitenden Menschen muf} bereits eine intensive Viehwirtschaft
bestanden haben, den der Getreideanbau in den vernassten Tallagen
(Uberschwemmungsgebiet der Fliisse, Moore) kann allein nicht ausgereicht haben.
Die weitere Entwicklung des Bergbaues in der Bronze- und Eisenzeit hatte wegen
des steigenden Holzbedarfes schon deutliche Auswirkungen auf die
Hochlagenwalder. In der ndheren Umgebung von Bergbausiedlungen wie z.B am
Hallstétter Salzberg entstanden lichte Schlagflachen im Wald, die mit hoher
Wahrscheinlichkeit als bald von Rindern und Geil3vieh beweidet wurden.
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Professor KRAL (1971) verwies im Rahmen seiner pollenanalytischen Forschungen
am Dachsteinplateau auf ein gehduftes Auftreten von Weidezeigern wie Ampfer und
Wegerich von 2400 bis 1500 v. Chr. im Gjaidalmmoor hin und brachte dies mit
einer ersten Rodung des subalpinen Fichten-Zirbenwaldes im Bereich der begriinten
Karstdoline zur Weideflachenerweiterung in Verbindung.

Ebenso gab es beim salzburgischen Kupferbergbau beim Mitterberg am Hochkonig
und auf der Kelchalpe bei Kitzbihel in Tirol den in Nachweis, dal} der Mensch hier
bereits Rinder und Schweine bis in eine Hohenlage von 1800m mitnahm
(ZWITTKOVITS, 1974). Der Fund zweier romerzeitlicher Almglocken bei Hallstatt
steht fir MORTON (1959) als weiteres Zeugnis, dal3 um Christi Geburt in unserem
Raum Almwirtschaft betrieben wurde.

Erhartet werden diese Ansichten durch aufgefundene vorgeschichtliche Steinruinen
auf der Alpe Zommerstalden und ,,Heidenhittli“ in der Schweiz (LUKAN, 1989),

insbesondere aber durch neueste Erkenntnisse nach archdologischen Grabungen im
zentralen Dachsteinplateau auf der Karsthochflache "Am Stein " in Oberdsterreich.

4000 JAHRE ALMWIRTSCHAFT AUF DEM DACHSTEINPLATEAU

Uber Ursprung und Entstehung der Almwirtschaft als bergb4uerliche
Wirtschaftsform in Osterreich geben erst kiirzlich gewonnene Forschungsergebnisse
vom Dachsteingebiet Auskunft. Demnach gilt eine bereits bronzezeitliche Nutzung
der alpinen Urweiden als gesichert. Der Verein ANISA aus Grébming konnte in
seiner hochalpinen Wistungsforschung immerhin 11 bronzezeitliche Siedlungs-
stationen in den Hochlagen entdecken. Die Lackenmoosalm am Obertrauner
Dachsteinplateau, mit 2005 m Seehdhe die hdchstgelegene Alm Oberdsterreichs,
wurde in einem mehrjahrigen, interdisziplindren Forschungsprojekt am genauesten
erforscht und der Nachweis einer beinahe 4000 Jahre alten alpinen Weidewirtschaft
wissenschaftlich erbracht. In dem Jahrtausende langen Zeitraum ist jedoch wegen
verschiedener Ereignisse, vor allem wegen des wechselnden Klimas (Kélteperioden)
keine Siedlungskontinuitat bis in die Gegenwart nachweisbar (MANDL, 1996).

l.uckenufengrube, 1980 m Hitte: ous der spaten Bronzezeit
Dochsteingebirge Steinfundoment mit Blockoutbau

Ausgrabungen Lackenmoosalm vom Verein ANISA 1986 , Obertrauner Dachsteinplateau
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Die erste Weidenutzung der Hochlagen steht in Zusammenhang mit den Anfangen
des keltischen Bergbaubetriebes am Hallstétter Salzberg, bereits 1300 v. Chr. wurde
von den Kelten erstmals Salz in gréBerem Umfang erzeugt (URSTOGER, 1984).
Diese Vermutung ist durch die in jingster Zeit gemachte Entdeckung von 5 weiteren
Siedlungsstationen im Nahbereich von Hallstatt bestatigt worden. Die
prahistorischen Huttstatten weisen hier eine grofiere Dichte auf, mit hoher
Wahrscheinlichkeit betrieben die keltischen Bergleute bereits eine Friihform der
Almwirtschaft, um ihre Nahrungsgrundlage zu verbessern. Dies wird insbesondere
fiir das Hallstétter Salzberghochtal zutreffen, wo ersten Weiderodungen der
Bergleute im Umfeld des Salzbergbaues zur Futterflachengewinnung fiir ihr Gail3-
und Rindvieh anzunehemen sind. Ahnliche Weidenutzugen der Kelten sind im
Umfeld des Kupferbergbaues am Mitterberg in Salzburg und auf der Kelchalpe in
Tirol durch vorgeschichtliche Funde belegt (MORTON, 1995).

links: Bronzeschiissel mit Rindergriff aus der Hallstattzeit, Museum Hallstatt, ca. 600 vor

Christus. rechts: Opfertiere aus dem keltischen Graberfeld im Salzberg-Hochtal, Museum

Hallstatt, ca. 300 v. C.

Berichte romischer Schriftsteller aus den letzten Jahrhunderten vor der Zeitenwende
Uber das keltische Konigreich Noricum lassen bereits auf eine blihende
Almwirtschaft im Alpenraum schlieRen. Die Rinder der Alpenbewohner beschrieben
sie als ,,klein von Gestalt, ohne Schonheit und Schmuck der Stirn, aber mit groRem
Milchreichtum ausgestattet (kaum mehr als 2 - 3 Liter taglich).

Die Besetzung des keltischen Alpenlandes durch die Rémer ab 15 v. Chr. gelang bis
zur Einfiihrung der romischen Zivilverwaltung im Jahre 45 n. Chr. nahezu kampflos.
Die ansassige Gebirgsbevolkerung hatte an die rémischen Herrschaften Zins in
Form von Kaése und anderen Naturalien zu entrichten. Der Fund von 4 Almglocken
im Hallstatter Bereich gilt als Beleg einer rémerzeitlichen Weidenutzung im
Dachsteingebiet, diese wurde durch milde Klimaverhéltnisse ab dem 2 Jh. v Chr.
erleichtert.
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Funde von der Dachstein-
Hochflache aus der Romerzeit 200

n. Chr., Verein ANISA 2002

Nach der rémischen Besatzungszeit (476 n. Chr.) blieben lber Jahrhunderte hinweg
keltische Bezeichnungen oder rémische Lehnworter fur Almen und Almgeréte in
Verwendung, z.B. wallisisch Formagin flir Késelaibchen. Sie lassen auf eine
ungebrochene Weiterbewirtschaftung schlieRen (ZWITTKOVITS, 1974). Die
romanischen Namen flir Almhtte casura und tegia sind in Westdsterreich zu Kaser
und Taje geworden ebenso sind die romanischen Namen fiir einige Almkrauter wie
z.B. Speik (rom. Spica), Betonie (rom. Betonica), Marbl (marubium) oder Madaun
(Montanum) erhalten geblieben (WERNER, 1981).

Uber den Ostgotenkénig Theodorich (493-526 n. Chr.) ist im Cassidorbrief bekannt,
daf3 er bezugnehmend auf die Noriker Gesetze tiber deren Viehhandel erlieR, worin
er ihnen erlaubte, ihre kleinen Rinder mit den grélReren Tieren der Alemannen zu
vertauschen, da die alemannischen Rinder zur Arbeit weniger geschickt, aber zur
Zucht tauglich waren (KANZLER, 1983)

Die spéter in den Alpenraum einwandernden Slawen, Bayern und Alemannen
fanden daher eine hochentwickelte Almwirtschaft vor (SENFT, 1986). Die
Bajuwaren kamen nicht als zerstérende Feinde, die ein verérdetes norischen
Alpenland ubernahmen, sondern vorwiegend auf friedlichen Wege. Inshesondere im
ehemals rétischen west-dsterreichischen Raum siedelten sie sich neben und unter
den verbliebenen Romanen in den entlegenen Gebirgstélern an und gewannen
Einblicke in die an die Unbilden der Natur angepafiten Wirtschaftsweise der
Rétoromanen. So lernten die einwandernden Bajuwaren, die mit der
Hochgebirgsnatur erst vertraut werden mufiten, von Romanen die Almwirtschaft.

Aus dem romanischen senior, dem Altesten, der dem Almbetrieb vorstand, ist das
deutsche Wort Senner geworden, aus casa das Lehnwort kaser = Hiitte, aus capsa
(lat. rundl. HohlgefaR) Kése und aus cuppa (lat. ButterfalR) Kiibel So zeigt sich auch
in der Entwicklung der mit der alpinen Weidewirtschaft verbundenen saisonal
bewohnten Almsiedlungen eine ungeahnte Kontinuitét und organische
Fortentwicklung des Althergebrachten tiber Jahrhunderte. Die Ratoromanen
erfiillten in dieser Ubergangszeit durch das gebietsweise Fortbestehen einer
bodenstandigen Volksschicht die besondere geschichtliche Mission als Hiiter und
Vermittler antiker Traditionen. Sie erflillen auch in den ersten Zeiten der
bajuwarischen Landnahme die Vermittlerfunktion des Christentums an die neu
hinzugekommenen Siedler.
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Die milde Klimaperiode der Romerzeit dauerte (iber ein ¥ Jahrtausend an, durch
Abkiihlung kam es jedoch ab etwa dem 5. Jh. n. Chr. zu einer deutlichen
Klimaverschlechterung in Osterreich. In Verbindung mit den Wirren in der
Volkerwanderung und den Awarensttirmen im dstlichen Alpenland, wo die
Gebirgstaler leichter zugéanglich waren als im Westen, kam es durch den Abzug der
Romer und Abwanderung eines Groldteils der keltoromanischen Bevolkerung aus
der Provinz Ufernorikum um 488 nach. Chr. in den oberitalienischen Raum zu einer
langere Unterbrechung der alpinen Weidenutzung. Hier setzte erst im beginnenden
Hochmittelalter (9./10. Jh.) eine langsam einsetzende Erholung der Weidewirtschaft
in den dstlichen Bundesléndern ein, die von einer sehr armen Bevolkerung, die
wenig Spuren ihrer Tatigkeit hinterlieB, betrieben wurde.

ALMWIRTSCHAFT IM SPATMITTELALTER BIS ZUR NAPOLEONISCHEN ZEIT

Ab dem 12. Jahrhundert nach Chr. wird im Hochmittelalter die uns bekannte Form
der Almwirtschaft eingeleitet und bestandig ausgebaut: Die Besiedlung schritt durch
Bevdlkerungszunahme und glinstiges Klima in immer héhere Lagen vor. Es
entstanden Gemeinschaftsalmen, die sich mehrere Bauern in der Nutzung teilten.
Dies geht bereits aus alten Urbaren (Steuerbiichern) der geistlichen und weltlichen
Grundherrschaften aus dem 15. Jahrhundert hervor, wo die erlaubte Auftriebzahl an
Rindern und Schafen auf die einzelnen Almen sowie der zu leistende jahrliche
Almdienst (Késeabgaben) am Michaelitag (29.9) an die Herrschaften flr jedes
bergbauerliche Anwesen genau festgehalten ist. Nun erst konnte eine gesicherte
wirtschaftliche Beziehung der Hochalmen zu den einzelnen Heimhofen
nachgewiesen werden. Die Blitezeit der Almwirtschaft im Spatmittelalter wird
durch eine markante Klimaverschlechterung ab 1580 (Fernaustadium) mit
Gletschervorstoen voriibergehend unterbrochen und erreicht bis zum Ende des 18.
Jahrhundertes mit der starksten Ausnutzung der Hochalmen einen historischen
Hochststand in den Auftriebszahlen (Almerhebung des Salzamtes Gmunden 1793).

Ab 1800 bis etwa 1870 tritt abermals ein fiir die Almwirtschaft schmerzlicher
Klimariickschlag mit groRBen Eismassenzuwdchsen auf den Dachsteingletschern ein.
Hé&ufige Schlechtwetterperioden, Schneefélle und Froste wéhrend der
niederschlagsreichen Sommer verursachten in den Hochlagen der nérdlichen
Kalkalpen Vegetationsriickgang, Bodenschwund und langsames Absterben des
Baumbestandes an der Waldgrenze. Fortschreitende Verkarstung und Wasserarmut
fahrten schlieBlich zeitverzogert beginnend ab Ende des 19. Jahrhunderts zur
Verddung und Aufgabe vieler Hochalmen in den nérdlichen Kalkalpen. Durch die
beiden Weltkriege (Personalmangel) wurde diese Entwicklung weiter begunstigt.

Fur den Tiroler Bereich liegt durch Bruno Padele, 1994 bereits eine sehr gute
Ubersicht tiber die aufgelassenen Hochalmen vor. Eine weiterfilhrende
Untersuchung Uber Ursache und Ausmal der Almauflassungen zwischen 1850 und
2000 fiir die anderen Bundeslandern wére wiinschenswert, um gsterreichweit eine
Gesamtdarstellung geben zu kdénnen.
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4.2

4.3

ZAHLEN UND FAKTEN

Die ersten schriftlichen Aufzeichnungen tber die Almwirtschaft reichen bis ins
Mittelalter zurlick. Urkunden (z.B. 788 ARNULF V. BAYERN) belegen, dass schon
damals Wegrecht, Streurecht, Besatz, Schneeflucht, Schwende, Strafen fir
widerrechtlichen und heimlichen Mehrauftrieb u.a. bestens geregelt waren (vgl.
LEIDENFROST U. PASCHER 1958). Grundblicherliche Eintragungen und
Katasteraufzeichnungen versuchten Klarheit ber die vorhandenen
Eigentumsverhéltnisse sowie die damit verbundenen Rechte und Pflichten zu
schaffen.

Im 20. Jahrhundert stellt der vom Statistischen Zentralamt ausgewertete und
publizierte Alpkataster 1950/52 die umfangreichste Quelle an Zahlenmaterial dar. Es
folgte die erste amtliche Erhebung der Almen im Jahr 1974 und die darauf
aufbauende Almerhebung 1986 (vgl. OSTERREICHISCHES STATISTISCHES
ZENTRALAMT (OSTZ) 1988). Seit zehn Jahren gab es immer wieder vehemente
Forderungen, Diskussionen und Anstrengungen zu einer neuerlichen Almerhebung.
Bisher scheiterte ein solches Vorhaben vor allem am Aufwand und an den Kosten.

Bundesland 1952 1974 1986* 2004

Karnten 2.178 2.045 2.422 2.074
Niederdsterreich 144 142 347 78
Oberdsterreich 403 275 365 221
Salzburg 2.327 1.930 2.235 1.839
Steiermark 2.682 2.243 3.147 2.106
Tirol 2.306 1.964 2.609 2.196
Vorarlberg 779 712 944 602
OSTERREICH 10.819 9.311 12,069 9.16

Bewirtschaftete Almen 2004 in Gegeniiberstellung zu 1986, 1974 und 1952. Quelle: OSTZ
1988; INVEKOS (* Unterschiedliche Erhebungsgrundlage, Daten kénnen nur bedingt

verglichen werden)

Zahlen und Fakten zur 6sterreichischen Almwirtschaft wurden im Zuge von ALP
Austria von PARIZEK (2006) erhoben und analysiert. Weitere Statistiken zur
Osterreichischen Almwirtschaft sind im Kapiel 10 ausfihrlich beschrieben.

ALMBEAUFTRAGTE

In Osterreich befassen sich die Abteilungen der Landesregierungen sowie die
Agrarbezirksbehtrden mit der Almwirtschaft. Die Almbeauftragten und
Almverantwortlichen bzw. die Alminspektoren zeigen sich verantwortlich fur die
Weiterentwicklung der Almwirtschaft in den Bundeslandern. In jedem Bundesland
gibt es einen Almwirtschaftsverein. Zahlreiche Almbewirtschafter in Osterreich sind
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Mitglieder bei diesen Vereinen. Die Vereine kiimmern sich ebenfalls um die
Anliegen der Almwirtschaft. Im Zuge von ALP Austria wurde ein interdisziplinéres
Expertenteam gegriindet, das sich ausfihrlich mit Fragen zum Ist-Zustand der
oOsterreichischen Almwirtschaft beschéftigt hat. Die Adressen der
Almwirtschaftsvereine, der Experten im Lebensministerium und der Bearbeiter in
ALP Austria sind hinten angefhrt.

4.4 ALMREGIONEN

Als raumliche Bezugsebene fiir das Projekt ALP AUSTRIA wurden Almregionen
gebildet, die &hnlich strukturiert sind und durch eine &hnliche regional- und speziell
land- und almwirtschaftliche Entwicklung gekennzeichnet sind (WAGNER, 2005).
Demnach gliedert sich die Almlandschaft Osterreichs in 4 Almhauptregionen und 22
Almregionen.

Almhauptregionen und Almregionen in Osterreich

Legende
Almhauptregionen
109 Osttirol
Grenzen 110 Pinzgau - Pongau
1 Westliche Hochalpen 201 Gailtal
) 202 Oberkarmten Lungau
2 Ostliche Hochalpen 203 Ennstal - Niedere Tauern
" 301 Tennengau - Westliches Salzkarmmergut
3 Mordostliche Kalkalpen 302 Salzkammergut

4 Alpenostrand-Sadiiche Kalkalpen ~ 303 Eisenwurzen
304 Eisenerzer Kalkalpen - Hochschwab
; 305 Niederasterreichische Almregion

4028 Almesgion Nr 401 Sadliche Kalkalpen - Karawanken
Almregion 402 Mockgebiet - Gurktaleralpen
101 Vorderer Bregenzer Wald 403 Wor-, Pack-, Sau-, Stubalpe
102 Hinterer Bregenzer Wald - Walsertal 404 Oststeirisches Bergland
103 Montafon - Klostertal
104 Lechtaler Alpen
105 Westtiroler Zentralalpen
106 Mitteitiroler Zentralalpen
107 Mordtiroler Kalkalpen
108 Kitzbuheler Gebiet

1

200 Kilometer

N ALP Austria - Programm zur Sicherung und Entwicklung der Alpinen Kulturlandschaft =
Datengrundlage: Wagner, 2005 R T

EDERAL IN ol Agreultural Bronomics  Auswertungen: Wagner & Parizek Bogner & Ressi

Almregionen Osterreichs. Quelle WAGNER, 2005

Im Anschluss sind die 4 Almhauptregionen kurz charakterisiert. Eine ausfuhrliche
Beschreibung der Almregionen ist im Teilprojekt 22, Osterreichs Almregionen und
deren Analyse (BOGNER, PARIZEK, RESSI, WAGNER 2005) nachzulesen.
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4.4

4.4.2

443

WESTLICHE HOCHALPEN

Die Region Westliche Hochalpen ist durch eine rege und traditionelle Almwirtschaft
geprégt. Etwa 4000 Almen liegen in dieser Region. Nahezu die Halfte der
bewirtschafteten Almen sind Melkalmen, Sennalmen und gemischte Almen mit
Milchkiihen. Milch- und Késeproduktion sind ein wesentliches Standbein der
Almwirtschaft in diesem Gebiet. Diese Art der Bewirtschaftung erfordert ein hohes
Mal an Almpersonal. Auf 1700 (41%) Almen wird Galtvieh bzw. Jungvieh
aufgetrieben. Auf die Region entfallen 59% der gealpten Galt- und Jungrinder
Osterreichs. Die restlichen 400 Almen werden mit Schafen und Pferden bestoRen.

Regionalwirtschaftlich ist diese Region durch eine positive
Bevolkerungsentwicklung und eine positive Wirtschaftsentwicklung charakterisiert.
Der Siedlungs- und Bebauungsdruck auf die landwirtschaftlichen Flachen im
Talbereich ist daher relativ hoch und die Almfladchen werden weiterhin als
Weideland bendtigt. Zahlreiche Betriebe kombinieren die Landwirtschaft mit dem
Tourismus. Das Einkommen aus der Almwirtschaft liegt im dsterreichweiten
Vergleich weit iber dem Durchschnitt. Die Almen besitzen eine giinstige
GroRenstruktur und der Viehauftrieb ist zur Aufrechterhaltung der
Almbewirtschaftung ausreichend.

OsTLICHE HOCHALPEN

In der Region Ostliche Hochalpen befinden sich insgesamt etwa 1700 Almen, die
BestoRung erfolgt zumeist mit Galtvieh oder Jungvieh. Diese nehmen 76 % der Al-
men im Gebiet ein, und stehen nur 12 % Melkalmen bzw. Gemischten Almen mit
Milchkuhen gegeniiber. Sennereien sind in dieser Region hdufig in den Gailtaler
Alpen zu finden. 12 % der Almen werden mit Schafen oder Pferden bewirtschaftet.
Dies weist einerseits auf den hohen Anteil an Hochalmen in der Region hin, ist
andererseits aber auch ein Zeichen fortschreitender Extensivierung.

NORDOSTLICHE KALKALPEN

In der Region Norddstliche Kalkalpenalpen liegen insgesamt etwa 800 Almen. 84 %
davon sind Galtvieh bzw. Jungviehalmen. Die Melk- oder gemischten Almen mit
Milchvieh nehmen zusammen 10 % der Almen in der Region ein. Eine Extensivie-
rung der Almwirtschaft hat in dieser Region stattgefunden. AuRerdem hemmt ein
sehr hoher Anteil an Einforstungsalmen die almwirtschaftliche Entwicklung.

Das Einkommen aus der Primarproduktion ist in dieser Region verhaltnismaRig
gering. Ein Problem ist der abnehmende Viehbestand durch den starken Riickgang
der Landwirtschaft auBerhalb der Almgebiete. Relativ gesehen ist die
Milchproduktion bezogen auf die Futterflache (FF) sehr gering, die
Fleischproduktion mit 17 kg pro ha FF liegt jedoch Gber dem Wert der westlichen
und stidlichen Regionen.
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4.4.4

4.5

4.5.1

ALPENOSTRAND — SUDLICHE KALKALPEN

In der Region Alpenostrand - Stidliche Kalkalpenalpen liegen insgesamt etwa 2200
Almen. 93 % davon sind Galtvieh bzw. Jungviehalmen. Die Melkalmen oder
gemischten Almen mit Milchvieh nehmen zusammen 4 % der Almen in der Region
ein. Auch hier hat eine Extensivierung der Almwirtschaft stattgefunden. Besonders
in der Region Karawanken hemmt ein sehr hoher Anteil an Einforstungsalmen die
wirtschaftliche Nutzung der Almen.

Das Einkommen aus der Primarproduktion ist in dieser Region verhaltnismaRig
gering. Relativ gesehen ist die Milchproduktion bezogen auf die Futterflache sehr
niedrig, die Fleischproduktion mit 18 kg pro ha FF liegt jedoch iber dem Wert der
westlichen Regionen.

ALMTYPEN

Das Programm bezieht sich bei der Schwerpunktsetzung der MalRnahmen auf
Almtypen. Die Typisierung der Almen erfolgt nach der Bewirtschaftung, der
Hohenlage und den Besitzverhaltnissen. Zusatzlich gibt es Almen in Schutzgebieten
und mit Schwerpunkt Tourismus. Anhand einer Auswertung der AMA
Auftriebszahlen (INVEKOS, 2003) kann man einen Uberblick tiber die Almtypen in
den Almregionen geben. Daher wird die Verteilung der verschiedenen Almtypen an
dieser Stelle ausfiihrlich dargestellt. Zur Definition der Almtypen siehe auch Kap. 11
- Terminologie.

ALMTYPISIERUNG NACH DER AUFGETRIEBENEN TIERKATEGORIE

Osterreichweit ist hinsichtlich der Bewirtschaftungsart der Almen ein West-Ost
Gefalle zu erkennen. Milchkihe werden vorwiegend in der Region Westliche
Hochalpen aufgetrieben, wo die Milch auch traditionell zu Kése verarbeitet wird.
Die Trends zur Extensivierung der Almwirtschaft zeigen sich in folgendem
Phanomen: auf ehemaligen Melkalmen werden heute Galtvieh und Mutterkiihe
aufgetrieben.

SENNALM, MELKALM

Sennalmen sind Almen, auf denen die Milch zu Kése und Butter weiterverarbeitet
wird. Unter Melkalmen versteht man Almen, die vorwiegend mit laktierenden
Kiihen bestol3en sind. Der Anteil der Milchkiihe betragt mehr als 75 %; die Summe
der restlichen Tierkategorien betragt weniger als 25 %. Die Milch wird entweder ins
Tal transportiert oder weiter verarbeitet. Diese Almen sind oft leichtgéngig,
weichgrasig, in Koppeln unterteilt sowie in niederer oder mittlerer Héhenlage. Auch
hinsichtlich der Erreichbarkeit mit Fahrzeugen (Milchtransport) und auch beziiglich
der Almgebdaude (Stélle) sowie einer ausreichenden Versorgung mit einwandfreiem
Wasser gelten hier besondere Anspriiche. Die folgende Abbildung zeigt das West-
Ost-Gefille des Anteils der Melkalmen in Osterreich.
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Almen, die mit verschiedenen Tiergattungen bestofen werden, nennt man
Gemischte Almen. Entweder wird das Galtvieh zusammen mit den Kiihen oder in
einer separaten Herde gehalten. Der Anteil an Milchkihen betragt mehr als 10 % der
aufgetriebenen Tierarten, die Summe der restlichen Tierkategorien betragt weniger
als 90 %. Ahnlich wie bei den Melkalmen ist bei den Gemischten Almen mit
Milchkihen ein deutliches West-Ost-Gefélle zu erkennen, wie obige Abbildung
zeigt.

Gemischte Alm mit Pferden und/oder Schafen

Der Anteil an Schafen/Ziegen/Pferden betragt mehr als 25 %, der Galtviehanteil
betragt weniger als 75 % und der Anteil an Milchkiihen betragt weniger als 10 %.
Gemischte Almen mit Pferden und Schafen sind extensiv in der Betreuung. Almen,
die vorwiegend mit Pferden bestofRen werden dienen vorwiegend der Aufzucht von
Jungpferden. Meist handelt es sich um einen Genossenschaftsbetrieb. Ziegenalmen
werden im Almentwicklungsplan nicht getrennt ausgewiesen, sondern zu den
gemischten Almen gerechnet.

GALTVIEHALM
Galtviehalmen sind Almen, die vorwiegend mit Galt- und/oder Jungvieh bestoRen

sind. Der Galtviehanteil betrdgt mehr als 75 %, der Anteil an Milchkiihen weniger
als 10 % und der Anteil an Schafen/Ziegen/Pferden weniger als 25 %

Anteil Galtviehalmen an allen Almen (in %)
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Friiher handelte es sich bei Galtviehalmen im Allgemeinen um eher steilere, weniger
futterwiichsige Weidegebiete, die mitunter an der oberen Grenze einer noch
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mdglichen Nutzung mit Rindern lagen. Heute stellen naturrdumliche Kriterien nur
mehr eine untergeordnete Bedeutung dar.

SCHAFALM

Schafalmen sind Almen, die vorwiegend mit Schafen und/oder Ziegen bestol3en
sind. Der Schafanteil ist grofRer als 90 % und die Summe der restlichen
Tierkategorien betragt weniger als 10 %. Es handelt sich dabei zumeist um steile, fir
Rindvieh kaum mehr zugéngliche Weidegebiete an der oberen Grenze einer
geschlossenen Rasendecke. Der Anteil der Schafalmen in den Almregionen
korreliert mit dem Anteil der Hochalmen, was ein Vergleich der beiden
Abbildungen (Anteil Schafalmen, Anteil Hochalmen (S. 32) an allen Almen) zeigt.
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452 ALMTYPISIERUNG NACH DER HOHENLAGE

Die Hohenlage hat Auswirkungen auf den Ertrag von Almweiden und durch auf die
Dauer der durchschnittlichen Weidezeit. Man unterscheidet Hochalmen,
Mittelalmen und Niederalmen.

HocHALM

Hochalmen liegen (iber 1.700 m Seehdhe, die mittlerer Weidezeit betrdgt meist
weniger als 90 Tage. In Osttirol und in den Westtiroler Zentralalpen liegen mehr als
70% aller Almen tber 1.700 m Seehéhe (siehe folgende Abbildung).
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MITTELALM

Mittelalmen liegen zwischen 1.300 und 1.700m Seehdhe, die mittlere Weidezeit
betrégt meist mehr als 100 Tage.

Anteil Mittelalmen an allen Almen (in %)
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NIEDERALM

Niederalmen liegen unter 1.300 m Seehéhe, die mittlere Weidezeit betragt mehr als
120 Tage.
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4.5.3 ALMTYPISIERUNG NACH DEN BESITZVERHALTNISSEN

GEMEINSCHAFTSALMEN

Almen dieses Typs befinden sich im Eigentum einer Gemeinschaft burgerlichen
Rechts. Die Almen gehdren meist zu mehreren Liegenschaften. Vorteile liegen in
der Aufteilung der Arbeit und der anfallenden Kosten auf die jeweiligen
Liegenschaften. Nachteile sind hthere Konfliktpotentiale aufgrund unterschiedlicher
Interessen. Gemeinschaftsalmen liegen schwerpunktmaRig in Karnten entlang der
Stdalpen, sowie in Tirol und in Vorarlberg.

Nach AIGNER, (2005) kdnnen sich folgende Vorteile von Gemeinschaftsbetrieben
flr eine zukinftige Entwicklung der Almen ableiten: Ein wesentlicher Vorteil ist die
Einsparung von Arbeitskréften und Lohnkosten. Ein weiterer Vorteil im
Gemeinschaftsbetrieb ist, dass der Anfall an Bau- und Erhaltungskosten geringer ist
als in mehreren Einzelbetrieben. Dadurch sinken die jahrlichen Fixkosten.
Gemeinschaftsbetriebe haben es leichter, sich fachtiichtiges Personal (Késer) und
moderne technische Ausstattungen (z.B. Melkstdnde, Melkanlage) zu leisten, damit
Qualitatsprodukte in rationeller Weise erzeugt werden kénnen (Bergkése). Der
Gemeinschaftsbetrieb kann sich aufwendige Betriebseinrichtungen eher leisten (wie
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z.B. Giilleanlage, Wasser- und Elektrizitatsversorgung, Kleinkraftwerke,
Funktelephon u.a.) und kann diese Einrichtungen auch besser ausnutzen.
Gemeinschaftsbetriebe setzen Gemeinsinn und Kooperationsbereitschaft voraus.

Anteil Gemeinschaftsalmen an allen Almen (in %)
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Einforstungsalmen

Einzelalmen sind Almen im Eigentum einer Privatperson (auch gemeinsame
Eigentlimer) und werden einer Liegenschaft zugeschrieben. Malinahmen zur
Weiterentwicklung kénnen auf diesem Almtyp aufgrund kiirzerer
Entscheidungsprozesse schneller umgesetzt werden. Einzelalmen dominieren
entlang des 6stlichen Alpenhauptkamms.

EINFORSTUNGSALMEN

Einforstungsalmen sind Almen, die aufgrund eines verbrieften Rechtes
(Regulierungsurkunde) bewirtschaftet werden. Das Teilprojekt 10 (HELLEBART
2005) ,,Weiterentwicklung von Einforstungsalmen® beschéftigt sich ausfiihrlich mit
diesem Almtyp. Der Anteil der Einforstungsalmen ist im Salzkammergut und in den
Nordtiroler Kalkalpen besonders hoch.

Einforstungsalmen sind meist im Eigentum des Bundes, der Lander oder von
GroRgrundbesitzern. Ein oder mehrere Berechtigte iiben auf fremdem Grund urkundlich
geregelte Weiderechte aus. Eigentiimer des Grundes, der Almeinrichtungen, der Jagd etc. sind
entweder die Bundesforste oder der private GroRwaldbesitz. Die Berechtigung zur
Weidenutzung im Wald leitet sich vom Eigentum an einer bestimmten Liegenschaft ab, mit der
dieses unkiindbare, gesicherte Wald- und/oder Weidenutzungsrecht, auch Einforstungsrecht
benannt, verbunden ist. Solche "Einforstungen" kénnen auch Holzbezugsrechte, ein Trankrecht,

Wegerechte und auch ein Schneefluchtrecht umfassen.

Anteil Einforstungsalmen an allen Almen (in %)
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45.4 WEITERE ALMTYPEN

ALM IN SCHUTZGEBIETEN

Zahlreiche Schutzgebiete liegen im Bereich der alpinen Kulturlandschaft. Almen
sind auch flr den Naturschutz von hoher Bedeutung, wie die folgende Abbildung
zeigt. Die griinen Kreise in der Abbildung geben Auskunft tiber die absolute Flache
aller Schutzgebiete in den Almregionen. Der Flachenanteil der Schutzgebiete in der
alpinen Kulturlandschaft ist durch die Farbintensitéat der Almregion dargestellt. In
den Westlichen und Ostlichen Hochalpen liegen mehr als 70% der Schutzgebiete in
der Alpinen Kulturlandschaft. Die Schutzgiiter sind im wesentlichen von einer
Bewirtschaftung und Nutzung der Almen abhéngig.

Eine angepasste Bewirtschaftung der Almen in den Schutzgebieten liegt zunehmend
im Interesse der Gesellschaft und des Naturschutzes. Leistungsabgeltungen durch
den Naturschutz kénnen zum Einkommen beitragen.
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ALMEN MIT STARKER TOURISTISCHER NUTZUNG

ARNBERGER et al. (2005) analysierte die Bedeutung der Almregionen aus der
Sicht des Tourismus. Es ist ein deutliches West-Ostgefélle erkennbar. Nahezu alle
Teilregionen der Almhauptregion ,,Westliche Hochalpen* weisen eine hohe
touristische Intensitét auf. In acht Almregionen (v.a. in Obergsterreich,
Niederdsterreich, Steiermark) ist die derzeitige touristische Nutzungsintensitat
gering.
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4.6 ANALYSE DER ALMFUNKTIONEN

4.6.1

OKkoNoMISCHE FUNKTION

EINKOMMEN AUS DER ALMWIRTSCHAFT

Osterreichweit werden etwa 9.000 Almen und eine Futterflache von knapp 500.000
ha bewirtschaftet. 43.600 Betriebe sommern ihr Vieh auf den Almen und
produzieren wertvolle Nahrungsmittel. Insgesamt verbringen 300.000 Rinder,
100.000 Schafe und Ziegen und 9.000 Pferde den Sommer auf der Alm. Obwohl die
Almwirtschaft in der modernen Wirtschaftswelt nur bedingt wettbewerbsfahig ist,
sind die Produktionszahlen fiir den Alpenraum beachtlich, wenn man die kurze
Produktionszeit von etwa 100 Weidetagen ber(cksichtigt (siehe folgende Tabelle).

Almmilcherzeugung und Fleischzuwachs auf Almen Quelle: GREIF & RIEMERTH, 2005

Almmilch- und Almfleischerzeugung 2002

Almregion Milcherzeugung in kg Fleischzuwachs in kg
Westliche Hochalpen 55.709.500 3.541.425
Ostliche Hochalpen 2.926.000 977.520
Nordéstliche Kalkalpen 1.368.400 628.025
Alpenostrand - Siidliche Kalkalpen 1.097.800 968.890
»,Bundesalm*“ 61.101.700 6.489.870

Auf Almen in Osterreich werden jahrlich 61.000 Tonnen Milch erzeugt. Acht
Millionen Liter Milch werden zu Kase, Butter oder sonstigen Milchprodukten
weiterverarbeitet. Zwei Millionen Liter Milch werden direkt vermarktet, der
GroRteil von 53 Millionen Liter wird ins Tal geliefert. In Osterreich werden 55.000
Milchkihe gealpt, 90 Prozent davon in der Almhauptregion ,,Westliche Hochalpen*
(vgl. GREIF & RIEMERTH 2005).

In den 6stlichen Almregionen dominiert die Fleischproduktion. Osterreichweit
werden etwa 6.000 bis 6.500 Tonnen Fleisch wahrend einer Almsaison produziert.
GREIF & RIEMERTH (2005) haben fiir die Almhauptregion ,,Westliche
Hochalpen* die mit Abstand hochsten Produktionswerte errechnet.

ALMWIRTSCHAFTLICHE LEISTUNGSABGELTUNGEN

Almwirtschaftliche Leistungsabgeltungen tragen wesentlich zum Einkommen der
Almbetriebe bei. Die Gesamtsumme an Fordergeldern, die 2002 fir die
Almwirtschaft ausbezahlt wurden, bel&uft sich auf 112 Millionen Euro.

Weitere 28 Millionen lukrieren die Almbauern in Form von Extensivierungspramien
sowie 23 Millionen fur Alpung und Behirtung, (vgl. GREIF & RIEMERTH, 2005).

Im regionalen Vergleich flieBen die meisten Leistungsabgeltungen in die
almwirtschaftlich aktivste Region, in die Westlichen Hochalpen.
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Gesamtausmaf der almrelevanten Leistungsabgeltungen 2002 in den Almregionen

Osterreichs, GREIF & RIEMERTH, 2005

Almhauptregion Ausgleichszulage Almfutterflichen Extensivierungspramie* OPUL- Alpung und Behirtung
Betriebe Euro Betriebe Euro Betriebe Euro
Hochalpen West 14.476 35.824.632 12.698 11.932.859 3.695 15.876.770
Hochalpen Ost 4.119 8.539.893 3.707 4.524.870 1.487 2.666.136
Kalkalpen Nord 2.806 3.047.120 2.483 3.256.324 717 1.552.855
Alpenostrand 4.619 7.288.715 3.979 5.843.307 1.947 2.168.949

* Die Extensivierungspramie gibt es mittlerweile nicht mehr, diese Pramie ist in die

Betriebspramie eingeflossen

Durchschnittliche Hohe der almrelevanten Leistungsabgeltungen 2002 pro Alm und pro

Futterfliche in den Almregionen Osterreichs, GREIF & RIEMERTH, 2005

Almhauptregionen Forderung gesamt Euro Forderung/Alm Forderung/ha FF

Hochalpen West 63.634.261 15.794 21
Hochalpen Ost 15.730.999 9.314 181
Kalkalpen Nord 7.856.299 9.546 21
Alpenostrand 15.300.971 6.735 290

Gesamt gesehen bezieht die Region Westliche Hochalpen die meisten
Leistungsabgeltungen. Pro Alm werden dort durchschnittlich 15.794 Euro pro Jahr
an Forderung bezogen. Die anderen Almregionen liegen vergleichsweise darunter.

Zahlreiche Leistungsabgeltungen beziehen sich auf die Futterflache, daher wird
dieser Wert am stérksten berucksichtigt. Es zeigt sich, dass in allen Regionen jeder
ha Futterflache durchschnittlich mit etwa 180 - 290 Euro gefordert wird. Da die
Leistungsabgeltungen im Vergleich zur Produktionsleistung der Almen (57 Euro pro
ha Futterflache aus Milch und 9,8 Euro aus Fleischproduktion vgl. TRIXL, 2005)
einen sehr hohen Wert besitzen, werden die Einkiinfte aus Leistungsabgeltungen fiir
alle Regionen als hoch eingestuft.

HOLZNER et al. (2001, Teil 3) errechneten auf Betriebsebene ein durchschnittliches
Einkommen auf Almen von etwa 100 Euro pro GVE ohne Leistungsabgeltungen
und etwa 230 Euro pro GVE mit Leistungsabgeltungen. Der Anteil der Férderung
am Einkommen der Alm macht somit 60% aus.

Oberhammer (2005) untersuchte im Rahmen von ALP Austria die Wirtschaftlichkeit
von vier véllig verschiedenen Almbetrieben. Die HaupteinflussgréfRen auf die
Wirtschaftlichkeit der Almbewirtschaftung sind die Lage, Erschlielung,
Gebaudeausstattung, Personalsituation, die gesetzlichen Rahmenbedingungen
(Milch-Garantiemengen-Verordnung, Milchhygieneverordnung) und die
Forderprogramme. Weitere Ergebnisse sind: fir den Betrieb von Almsennereien
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sind zusatzlich die Produktpreise von Bedeutung, Investitionen sind kaum rentabel,
Personal ist schwer leistbar.

Aber: Alpung kann eine Entlastung fiir Landwirte hinsichtlich der Arbeitszeit
bedeuten. Milchwirtschaft auf der Alm kann betriebswirtschaftliche Vorteile
bringen, wenn sie effizient und modern organisiert ist.

EINKOMMEN AUS DER FORSTWIRTSCHAFT

Auf vielen Almen kénnen Almwalder oder Waldweiden einen grof3en Teil der
Almflache laut Kataster einnehmen. Die Almwalder werden grofteils
forstwirtschaftlich genutzt und sind ein Teil des Einkommens, das der Almbesitzer
aus der Alm lukrieren kann. Auf bewirtschafteten Almen bleibt das
Flachenverhéltnis zwischen Almwald und Almweiden bzw. Waldweiden in der
Regel gleich. In extensiven Almgebieten und in Regionen, wo die Almwirtschaft
von Riickgang und Nutzungsaufgabe bedroht ist, nimmt der Almwald kontinuierlich
auf Kosten von Almweiden zu.

Mit zunehmender Seehthe entsprechen die Baumarten meist der natirlich
potentiellen Vegetation und die Fortwirtschaft erfolgt tendenziell naturnah. Die
ErschlieBung der Waélder ist flr eine intensive forstwirtschaftliche Nutzung oft nicht
ausreichend. Traditionell ist der Almwald in Flachenkonkurrenz mit produktiven
Weideflachen. In Almwaéldern ist ein gewisser Grad an Beweidung durchaus
typisch. Auf Almen finden sich alle Ubergénge, von geschlossenen Waldern bis zu
lichten Waldweiden. Besonders auf Einforstungsalmen kénnen Waldweiden einen
grolRen Teil der Almflachen einnehmen.

Das Holz der Almwaélder wéchst bedingt durch das raue Klima langsamer und
zeichnet sich durch besondere Festigkeit aus. Zirben gedeihen nur in der oberen
subalpinen Stufe und werden traditionell als Mébelholz verwendet. Durch den
schlechten Marktpreis und die zum Teil schwierigen und kostspieligen
Bringungskosten ist die Holznutzung der Almwalder in manchen Gebieten derzeit
wirtschaftlich wenig interessant.

Neben dem Holz sind auch andere Waldprodukte aus Almwaéldern wirtschaftlich
interessant. Waldhonig und Imkereierzeugnisse, aber auch Harzprodukte und
Latschenkieferdl sind Nischenprodukte am Markt.

Am prozentuellen Waldanteil an der Almflache l&sst sich die Bedeutung der
forstwirtschaftlichen Nutzung des Almwaldes fir die einzelnen Almhauptregionen
darstellen. In der Region Norddstliche Kalkalpen ist der Waldanteil mit uber 50 %
der Almflache sehr hoch. Diese Region besitz auch einen hohen Anteil an
Einforstungsalmen, die tendenziell von Verwaldung bedroht sind. Auch in der
Region Alpenostrand — Stidliche Kalkalpen ist der Waldanteil dhnlich hoch. Dies
begriindet sich einerseits in der geringeren Hohenlage der Alpen im Vergleich zu
Westosterreich aber auch in der zunehmenden Verwaldung der Niederalmen.
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Tendenziell ist die Bedeutung der Waldnutzung in den Ostlichen Almregionen héher
als in den Westlichen.

Almwaldflachen 2003

Almwaldflache in %
der Gesamtalmflache

[ <= 20
[ <= 30
B <= 40
B <= 50
- s

Almregion
Almhauptregion

nom -

Astrid Riemerth, Franz Greif
Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft, 07/2005
Quelle: eigene Bearbeitung

Projekt ALP-Austria, Projekinr. 1364, Koordination Biiro eb&p
finanziert vom Lebensministerium BMLFUW und den Bundesldndem

Almwaldflache 2003. Quelle GREIF & RIEMERTH, 2005

EINKOMMEN AUS DER JAGD

Die Jagd auf Almen ist im Optimalfall eine bewéhrte Kombination mit der
Almwirtschaft und ein starker 6konomischer Faktor. Almen mit ihren vielfaltigen
Lebensraumen und der engen Verzahnung von geschlossenem Wald und
Offenflachen sind wertvolle Jagdreviere. Almreviere sind oft als Eigenjagd
ausgewiesen. Daher dient die Jagd vielen Almbauern als zusétzliches Standbein.
Viele Jagdreviere werden verpachtet. Nicht verpachtete Eigenjagdreviere werden
von den Eigentlimern selbst bejagt oder es werden einzelne oder mehrere Stiicke
bzw. auch der gesamte jahrliche Abschuss verkauft. Die Wertschdpfung aus der
Jagd ist jedoch auch mit Verzichten verbunden. Ein hoher Wildstand verursacht
Wald und Nahrungskonkurrenz auf den Weideflachen. Bei Gemeinschaftsjagden
werden die finanziellen Méglichkeiten manchmal aus ideellen Griinden nicht voll
ausgeschopft. Haufig wird die Jagd zu einem giinstigen Preis an Mitglieder verpacht.

BERGLER (2003) Die oft zitierten Konkurrenten Jager und Hirte sind genau so unrichtig, wie die Konkurrenz von
Gams und Schaf sowie Rind und Rotwild. Wenn beide Almnutzer ihren Anspruch auf Alm- und
Weideboden halbwegs optimieren, gibt es ein fruchtbares Neben- und Miteinander. Eine
ausgewogene Almbewirtschaftung, also optimale Abweidung der Almflachen durch das
Weidevieh fordert das spatsommerliche Nachwachsen der Alm- und Weide- Vegetation. Erfolgt
der Almabtrieb noch vor der Hirschbrunft (etwa Mitte September) so hat das Wild noch genug

Asung in der Almregion.
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Erlése aus Jagdpachten und Abschussverkaufe sind Indikatoren flr das Einkommen
aus der Jagd, das auf Osterreichs Almen lukriert wird. Genaues Datenmaterial liegt
nicht vor, daher kann nur eine grobe Einschatzung getroffen werden. Auch tber die
Verk&ufe von Abschissen liegen keine Daten vor, daher kann Uber diese Form der
jagdlichen Einkiinfte keine konkrete Aussage gemacht werden (HUBER 2004). Eine
Einschatzung uber die potentiell mdglichen Einkunfte kann tber den Maximal-
Jagdwert der jagdbaren Wildarten im Almbereich gegeben werden (HUBER &
BERGLER, 2005).

Maximal erzielbare Abschusserldse bei jagdbaren Wildarten in Euro . Quelle: HUBER &

BERGLER, 2005

Wildart Jagdwert in EURO

Birkhahn 800.- bis 1200.-

Auerhahn 2000.-

Murmeltier 150.- bis 250.-

GamsKI. Il ab1000.-

GamsKI. | ab 1500.- mit Trophdenpunkten ansteigend
Steinbock ab 6000.- bis 13000.-

Hirsch K1 11l ab 300.-

Hirsch Kl. llund | ab 2500.- mit Geweihgewicht ansteigend
Rehbock 300.- bis 500.-

Da die Erreichbarkeit des Jagdgebietes durch eine Forst- oder AlmstraRe einen
starken Einfluss auf die Bewirtschaftung der Jagd hat, haben die Jagdertrage eine
grolle Bandbreite.

Entlegen Almgebiete ohne ErschlieBung haben einen relativ hohen Aufwand und
damit einen geringen Jagderlds.

In den Regionen der Westlichen Hochalpen liegt der Pachtpreis fur die Almjagd
zwischen 15 und 30 Euro. Das ist dsterreichweit der hdchste Wert. Die Jagd als
Einkommensquelle hat in der Region einen hohen Stellenwert.

Auf Einforstungsalmen gibt es keine Jagdeinnahmen, da die Jagd mit dem Besitz
verbunden ist.

Regionale Unterschiede sind vorhanden. Die N&he zu alpennahen Ballungsrdumen
(Suddeutschland, Schweiz, Oberitalien) mit Jagdgasten aus dem Ausland ist in den
Westlichen Hochalpen ein Faktor, der hier die Jagd wesentlich beeinflusst. Ein
hoher Anteil an Revieren wird an Auslénder verpachtet. Er liegt in VVorarlberg bei
30%, in Tirol bei 20 % und in Salzburg bei 11% wo hingegen die 6stlichen Reviere
knapp 1 % erreichen. In den Vorarlberger Almregionen liegen die Pachtpreise im
Durchschnitt. Fir die Almregionen Tirols (Nordtirol und Osttirol) hat der Preis eine
Spannbreite von 10.- bis 40.- Euro.

In der Almregion Pinzgau/Pongau reicht der Erlds von 5 € bis 30 € (HUBER &
BERGLER, 2005).
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Hirsch und Birkhahn, ,Nutzer“ von

Almflachen

Fotos: Thomas Huber

Der durchschnittliche Erlés aus der Verpachtung ist in den Ostlichen Hochalpen mit
15 Euro deutlich geringer als in den Westlichen Hochalpen. Ein Grund dafur liegt in
den unterschiedlichen Besitzverhaltnissen. So sind z. B. in der Almregion Gailtal die
verpachteten Eigenjagden hauptsachlich im Besitz von Almgemeinschaften.
Verpachtet wird entweder an Mitglieder der Almgemeinschaft oder an Jager in der
Region. Der Wert, den P&chter gut zu kennen, wird daher oft hoher eingeschétzt, als
eine mdgliche hohere Wertschépfung aus der Jagd. Der Preis ist entsprechend
niedriger. Fur die Stidseite der Niederen Tauern werden die Pachterlse regional
auch durch die gute Erreichbarkeit aus dem Grazer Raum und dem Murtal
beeinflusst. Gute Erreichbarkeit der Reviere und stédtisches Einzugsgebiet bringt
meist auch einen héheren Pachtpreis. In der Region werden im bundesweiten
Vergleich mittlere Pachtpreise erzielt (HUBER & BERGLER, 2005).

Aufgrund ihrer meist schroffen Topografie weist die Almhauptregion nordéstliche
Kalkalpen keine gréfieren und zusammenhé&ngenden Almgebiete auf. Durch die
durchwegs abrupten Ubergénge von Wald in Fels ist ein groRerer Girtel einer
aufgelockerten Waldgrenze kaum vorhanden. Noch vorhandene Almen sind
Rodungsinseln im Waldbereich, die wildékologisch auBerst wertvoll einzustufen
sind, in der Flache jedoch nur ein geringes AusmaR erreichen. Es ist davon
auszugehen, dass noch vorhandene Almbewirtschaftung auf die Jagderldse nicht
preisbildend wirkt.

Als Bewohner des lockeren Bergwaldes an der Baumgrenze hat das Vorkommen des
Birkwildes eine gewisse Zeigerfunktion fir diesen Lebensraum. Es ist bezeichnend,
dass in Oberdsterreich daher im Jahr 2003 ,,nur* 38 Birkh&hne erlegt wurden (in den
letzten 10 Jahren zwischen 35 und 45 Stiick, alle in den Bezirken Gmunden,
Kirchdorf und Steyr Land). In Niederdsterreich lag die Zahl der erlegten Birkhahne
2003 bei 11 Stiick (Bezirke Scheibbs, Lilienfeld, Neunkirchen).

Wesentlich ist auch, dass in den Norddstlichen Kalkalpen ein grof3er Anteil des
Grundbesitzes den Osterreichischen Bundesforsten gehdrt und nur wenige
Eigenjagden ausgewiesen sind (v.a. in den Almregionen Tennengau,
Salzkammergut, Eisenwurzen).

In der Niederdsterreichischen Almregion sind typische Almjagden nicht vorhanden,
die hohen durchschnittlichen Pachterldse ergeben sich aus der Néhe zum GrofRraum
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Wien. Die durchschnittlichen Pachtpreise werden im 6sterreichischen Vergleich mit
mittel eingestuft (HUBER & BERGLER, 2005).

Die Region Alpenostrand, Stidliche Kalkalpen ist hinsichtlich der Pachtpreise
inhomogen. Verschiedene Faktoren zeichnen sich in den unterschiedlichen Regionen
flr die Preisbildung verantwortlich.

Fur die Almregion der Karawanken/Siidliche Kalkalpen ist kein pragender
Almcharakter fir die Jagd und jagdbare Arten vorhanden. Die Pachterlgse dieser
Region ergeben sich u.a. aus der Nahe zum Karntner Zentralraum und attraktiven
Gamsjagden (,,Karawankengams*). Wegen des hohen Anteils an Einforstungsalmen
geht der Pachtzins jedoch nicht an den Bewirtschafter, sondern an die
Grundeigenttimer.

Das Nockgebiet mit den Gurktaler Alpen erreicht gute Pachterlése aufgrund
mehrerer Faktoren:

e gute Erreichbarkeit
e Mittelgebirge, aber kein extrem alpines Gelande
e Vielfalt an jagdbaren Wildtierarten

e meist gute innere ErschlieBung (ForststraBen, Almwege)

Sau-, Kor-, Pack- und Stubalpe liegen in guter Verkehrslage zum Karntner und
Grazer Zentralraum. Bezogen auf den Alpenostrand liegen in dieser Region die
letzten Almgebiete, wo noch typische Almreviere vorkommen.

Im oststeirischen Bergland kommen charakteristische Almjagden nicht mehr vor. In
dieser Region uberwiegen im Bergland die Gemeindejagden.

EINKOMMEN AUS TOURISMUS

Die Alpen sind sehr intensiv touristisch erschlossen. Bereits im 19. Jahrhundert
pragten die Englander den Begriff von den Alpen als ,,Playground of Europe*. Fir
viele Alpengemeinden ist der Tourismus die einzige Einnahmequelle geworden.
Umweltschiitzer und auch viele Einheimische bemangeln jedoch inzwischen immer
oOfter die Schaden, die der Massentourismus in den Alpen hervorruft und weisen
immer haufiger auf die Grenzen der touristischen Nutzung der Alpen hin. So werden
immer mehr Verkehrswege durch die Alpen gebaut und Dorfstrukturen zerstort.
Hinzu kommt das immer stéarker in Erscheinung tretende Mallproblem.

Der weitere Ausbau der touristischen Infrastrukturen stof3t bereits in vielen
Alpentélern an seine Grenzen, vor allem, da durch Naturgefahren (z.B. Lawinen,
Muren) das Flachenangebot begrenzt ist. Einige tragische Ungliicke in den letzten
Jahren (z.B. in Galtir, Tirol) im Februar 1999 haben diese Problematik aufgezeigt.
Wanderurlaub gilt hingegen als Musterbeispiel fir 6kologisch vertraglichen
Tourismus ("sanfter Tourismus"); insbesondere, wenn er in abgelegene, von
Abwanderung bedrohte Talregionen fuihrt und dazu beitrégt, der einheimischen
Bevdlkerung eine Einkommensquelle zu sichern. Solcher Tourismus wird
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BERGLER (2003)

exemplarisch mit dem Weitwanderweg Grande Traversata delle Alpi im Piemont
propagiert?

Almen haben einen wesentlichen Flachenanteil an den Alpen. Sie sind aus dem
Osterreichtourismus nicht wegzudenken. Sie sind ein wesentliches Element der
Erholungslandschaft sowohl im Sommer als auch im Winter. Schon bei der
Almerhebung 1986 wiesen die Halfte aller dsterreichischen Almen
Fremdenverkehrseinrichtungen wie Jausenstationen, Schipisten oder markierte
Wanderwege auf. Seither hat sich das touristische Angebot noch erhéht. Ein grofer
Teil der Almen Osterreichs weist eine touristische Bewirtschaftung auf.

Durch das vermehrte Freizeitangebot hat der Sommertourismus auf den Almen in den letzten
stark
Almnutzungsberechtigten (Eingeforsteten) mehrere Moglichkeiten, um seine Produkte zu

Jahren zugenommen. Dies ermoglicht dem  Almbesitzer bzw. dem
vermarkten. Je nach Intensitat der Vermarktung (Almbuffet, Gastgewerbe) sind dabei die
gesetzlichen Bestimmungen (Raumordnung, Gewerbeordnung, Wasserrecht, usw.) einzuhalten.
Gerade im wasserrechtlichen Bereich kommt es immer wieder zu beachtlichen Schwierigkeiten

(beispielsweise die Abwasserproblematik).

Almwirtschaftlich und touristisch genutzte Almen. Quelle: Statistisches Zentralamt 1988,

GROIER 1993

Bundesland Almen Landwirtschaftliche Touristische
Bewirtschaftung Bewirtschaftung

Karnten 2.467 2.422 1.300
Niederdsterreich 356 347 129
Oberosterreich 550 365 227
Salzburg 2.722 2.235 1.261
Steiermark 3.502 3.147 1.507

Tirol 2.91 2.609 1.727
Vorarlberg 1.004 944 617

Die Intensitat des Tourismus l&sst sich von den regionalen Nachtigungszahlen
ableiten. Einnahmen aus touristischer Nutzung nehmen einen groRen Teil der
Einkiinfte auf den Almen ein. Das Verhéltnis der Gesamteintrage aus dem
Tourismus und der Gesamtertrage aus der Land- und Forstwirtschaft auf Almen
kann bis zu 9:1 betragen (vgl. GREIF & WAGNER, 1995). Dabei stammen etwa
35% vom Ab-Hof-Verkauf von Almprodukten, 25 % aus Einnahmen durch
almeigenes Gastgewerbe und die restlichen 40 % werden aus der Verpachtung von
Almflachen fiir Schipisten lukriert (ARNBERGER et al., 2005).

Es gibt eine Vielfalt von Rahmenbedingungen und Rechtsformen fiir touristische
Nutzungen von Almen, die von Almausschank lber Schutzhiitte bis zu Gastgewerbe
reichen. Almen werden aus finanziellen oder traditionellen Griinden touristisch

6 vgl. http://de.wikipedia.org/wiki/Alpenraum
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bewirtschaftet. Touristisch genutzte Almen werden grof3teils durch familieneigene
Arbeitskrafte bewirtschaftet, wobei meist eine Person extra fur die Almwirtschaft
zustandig ist. Es wird durchgangig Wert auf regionale, selbst erzeugte Produkte
gelegt. Das Einkommen schwankt stark in Abhangigkeit von GroRe und Art der Alm
sowie von bereitgestellter Infrastruktur.

Rahmenbedingungen, die die touristische Bewirtschaftung der Almen beeinflussen
sind

o die Lage der Alm,

o die Art der ErschlieBung,

e Artund AusmaR der touristischen Nutzung (Sommer/Wintertourismus) und

e gesamtwirtschaftliche Aspekte der Region.

Der Tourismus ist vor allem dann eine Stitze fir die Almwirtschaft, wenn die
Bewirtschaftung der Hutte (Ausschank oder Herberge) durch ein Mitglied der
bauerlichen Familie erfolgt. Besonders bei Jungviehalmen ist eine permanente

Almbetreuung erst durch die Kombination mit dem Tourismus mdoglich, bei
Melkviehalmen ist zusatzliches Personal nétig.

Nachtigungszahlen 2004. Quelle ARNBERGER et al., 2005

Regionen innerhalb der alpinen

Anzahl der
Nachtigungen im

lAnzahl der
Nachtigungen im

Kulturlandschaft Sommer Winter
Westliche Hochalpen 26,171.731 37,971.984
Ostliche Hochalpen 3,089.824 3,168.820
Nordéstliche Kalkalpen 6,183.651 3,567.452
Alpenostrand - Siidliche Kalkalpen 5,470.591 2,131.697
Insgesamt 40,915.797 46,839.953

Eine wichtige Einnahme aus dem Tourismus fiir die Almbewirtschafter ist die
Verpachtung von Almen fiir Schipisten und Seilbahntrassen. Osterreichweit liegen
etwa 12.000 ha Schipistenflache auf Almen. GeméaR dem Dachverband fir
Seilbahnen (2002) lagen im Jahr 2001/2002 die Gesamtaufwendungen fir Pacht
seitens der Seilbahnbetriebe insgesamt bei ca. 30 Mio. Euro. Der Pachtsatz liegt bei
maximal 0,15 € pro m? Skipistenflache. Zuschlage werden oftmals fiir beschneite
Skipistenflachen und Lifttrassen gezahlt. Fir verbaute Flachen liegen diese Werte
um einiges hoher. Zusatzlich kénnen Almbesitzer am Umsatz der Skiunternehmen
beteiligt sein oder Liftfreikarten erhalten. Die Pachteinnahmen fiir die
Almeigentiimer liegen insgesamt bei geschétzten 18 Mio. Euro pro Jahr.

Der Stellenwert des Tourismus auf Almen ist in den Westlichen Hochalpen sehr
hoch. 50 % der Almen mit Fremdenverkehrseinrichtungen liegen in dieser Region.
In der Anzahl an Beherbergungs- und Verpflegungsbetrieben mit Konzession aber
auch ohne Konzession ist die Region ebenso fiihrend wie in der Anzahl von
Seilbahnen und Sesselliften. Besonders die Region Pinzgau — Pongau weist
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Resiimee

Fremdenverkehrseinrichtungen in hoher Dichte auf, wohingegen die Regionen
Lechtaler Alpen und Osttirol ein vergleichsweise geringeres Angebot an
touristischer Infrastruktur bieten.

In der Region Ostliche Hochalpen liegen 20 % der osterreichischen
Fremdenverkehrseinrichtungen auf Almen. Verpflegungsbetriebe sind besonders in
den Gailtaler Alpen h&ufig, das Wanderwegenetz ist in der Region Oberkarnten —
Lungau gut ausgebaut. Mit Ausnahme der Region Gailtaler Alpen, wo durch das
Schigebiet Nassfeld auch Wintertourismus in hohem Ausmal gegeben ist, wird die
Tourismusintensitat in der Region mit gering eingestuft.

In den Nordéstlichen Kalkalpen liegen 18 % aller Fremdenverkehrseinrichtungen
auf Almen. Geboten werden vor allem Verpflegungsbetriebe auf Almen, der
Wintertourismus ist nicht intensiv. Die Regionen Tennengau, Westliches
Salzkammergut und Eisenerzer Alpen, Hochschwab bieten ein mittleres Angebot, in
den restlichen Regionen ist die momentane touristische Intensitat gering.

In der Hauptregion Alpenostrand — Sudliche Kalkalpen liegen 12 % der
Fremdenverkehrseinrichtungen auf Almen. Auch hier haben die
Verpflegungsbetriebe einen hohen Stellenwert. In der Region Kor- Pack- Sau- und
Stubalpe ist das aktuelle Angebot mittel, in den restlichen Regionen mit gering
einzustufen (vgl. ARNBERGER et al. 2005).

In nur 100 Tagen erzeugen Almbauern in Osterreich 60 Millionen Liter Milch. Sie verarbeiten 8
Millionen Liter Milch zu Kase, Butter und sonstigen Milchprodukten. Weiters werden 6.000
Tonnen Fleisch pro Jahr auf Almen erzeugt. Insgesamt werden 115 Millionen Euro aus der
Primarproduktion erwirtschaftet. Dazu zahlen auch Einkommen aus dem Erlés von Almholz und
Jagdpacht. Etwas hoher sogar, namlich mit 124 Millionen Euro sind die Leistungen der
Almwirtschaft fiir den Tourismus und die Erholung einzustufen. Miisste die Gesellschaft
Beitrige der Almwirtschaft zur Gefahrenpravention, Landschaftspflege oder zur
Wasserregeneration bezahlen, dann wiirde dass 50 Millionen Euro im Jahr kosten.

Almwirtschaft ist aber mit hohem Arbeitsaufwand und hohe Kosten verbunden: Aimgebaude
sind als zweiter Betriebsstandort zu sehen und miissen erhalten werden. Investitionen rechnen
sich kaum. Ertrage aus der Primdrproduktion liegen weit unter den durchschnittlichen Ertragen

im Tal.

4.6.2 OkoLOGISCHE FUNKTION

Almen sind Kulturlandschaft. Diese tber Jahrhunderte gewachsene Kulturlandschaft
ist Ausdruck traditioneller Wirtschaftsweisen. Typisch fiir Almen ist das
kleinflachige Mosaik unterschiedlicher Lebensrdume. Daher zeichnen sich Almen
durch hohe Biodiversitat aus.

Die alpine Kulturlandschaft ist jedoch durch Anderungen in der Bewirtschaftung
stark betroffen. Nutzungsaufgabe von Almen fiihrt zu Verbrachung und damit
langfristig zu einem Riickgang der Biodiversitét. In weiterer Folge gehen wertvolle
Lebensrdume und Habitate verloren.

60



Das Holunder-Knabenkraut und der
Skabiosen Scheckenfalter
(Artenvielfalt), die Magerwiese
(Lebensraumvielfalt), und die

BIODIVERSITAT

Biodiversitat — Vielfalt des Lebens

Der Begriff "Biologische Vielfalt" (Biodiversitat) umfasst drei Dimensionen: die
Vielfalt der Lebensrdume, die Artenvielfalt innerhalb der Lebensrdume, also alle
dort lebenden Organismen (Tiere, Pflanzen, Mikroorganismen) und die genetische
Vielfalt innerhalb der Arten. Im Allgemeinen - besonders in der Offentlichkeit und
den Medien - wird mit Biodiversitat der gesamte Artenreichtum auf der Erde
bezeichnet, wenn es um die Bedrohung der Artenvielfalt durch den Menschen und
den Klimawandel geht.

Pustertaler Sprinzen (genetische %

Vielfalt). -Unterschiedliche Formen
von Biodiversitat auf Almen.
(Fotos: I. Mohl, c. Komposch, S.

Aigner, www.vegh.at)

Internationale Verpflichtungen

Osterreich hat sich vor allem mit der Ratifizierung von zwei Konventionen
verpflichtet, die Biodiversitéat zu erhalten. Dies ist zum einen die
Biodiversitatskonvention (CBD), die im Jahre 1992 beim UN-Weltgipfel uber
Umwelt und Entwicklung in Rio de Janeiro durch Osterreich unterfertigt wurde.
Zum anderen wurden mit der Unterzeichnung der Alpenkonvention — und hier
besonders durch die Protokolle ,,Naturschutz und Landschaftspflege®,
,Bodenschutz* und ,,Bergwald*“ — Verbindlichkeiten zum Schutz der Vielfalt der
Arten und Lebensraume eingegangen. Weiters besitzt Osterreich als Mitglied der
Europdischen Union die Aufgabe, das Schutzgebietsnetz Natura 2000 umzusetzen
(s. hierzu nachfolgendes Kapitel Naturschutz).
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Biodiversitat auf Almen

Etwa 1/5 der Flache von Osterreich werden von Almen eingenommen. Sie sind das
Produkt einer Jahrhunderte alten, traditionellen landwirtschaftlichen Nutzung. Die
Beweidung und Mahd dieser Almflachen sowie die kleinrdumig unterschiedlichen
Standortbedingungen bringen eine groe Arten- und Lebensraumvielfalt hervor. Fir
zahlreiche Arten wurden geeignete Lebensrdume erst durch die Almwirtschaft
erweitert, wie etwa fiir den Frauenschuh (Cypripedium calceolus ) (vgl. Egger
2005), das Alpenmurmeltier (Marmota marmota) (vgl. HUBER & BERGLER 2005)
oder Zottelnasen (Mamontops ursulus), die in kleinen Verbanden auf Bergwiesen
leben (vgl. STUMPKE, 1981). MACHATSCHEK & KURZ (2005) berichten, dass
die Biodiversitét in allen Almregionen Osterreichs als hochgradig erachtet werden
kann. Auch HOLZNER et al. (2001) belegen, dass ,, die Vielfaltigkeit der Natur*
(die Biodiversitat) in Berglanddkosystemen ganz enorm ist*. Derselbe meint weiter,
dass ,,diese Vielféltigkeit durch die Bergbauernwirtschaft entstanden ist und nur
durch diese in optimalem Zustand und auf sinnvolle Weise erhalten werden kann.“

Biodiversitat als Ausdruck von Standortfaktoren und Bewirtschaftung

Geologie, Klima, Hohenlage, Neigung und Exposition sind Standortfaktoren die das
Erscheinungsbild der Almen préagen. Ein zusatzlicher wesentlicher Faktor in diesem
Zusammenhang stellt die Bewirtschaftung der Almen dar. Sie ist neben den
Standortfaktoren mitentscheidend dafiir, wie hoch die Biodiversitat auf Almen ist.

Folgende Standortfaktoren beeinflussen die Biodiversitat:

e Geologie: Je groRer die Vielfalt an unterschiedlichen Gesteinen ist, desto groRer
ist die Vielfalt an unterschiedlichen Standortbedingungen und damit die
Biodiversitat. Kalkverwitterungsbdden zeichnen sich im Allgemeinen durch
eine hohere Artenvielfalt aus.

e Klima: Die Vielfalt der Klimatischen Bedingungen ist abhangig von den
Hohenstufen, der Exposition, der Hangneigung und dem Relief. Je strukturierter
die Geomorphologie ist, desto unterschiedlicher das Klima und die
Lebensrdume.

e Hohenstufe, Exposition, Hangneigung: Die Anteile an Hohenstufen, Exposition
und Hangneigung korrelieren ebenfalls mit der VVegetation. Je unterschiedlicher
ihr Vorkommen innerhalb einer Region, desto groRer ist die Vielfalt an
unterschiedlichen Standortbedingungen und damit die Biodiversitat.

e Vegetation: Mit dem Anteil an Hohenstufen korreliert die Strukturvielfalt der
nattrlichen Vegetation. In der montanen Stufe dominiert der Strukturtyp Wald.
In der subalpinen Stufe treten die Strukturtypen Wald, Gebdisch,
Zwergstrauchheiden und Rasen auf. In der alpinen Stufe Uiberwiegen die
Strukturtypen Rasen und Fels bzw. Schutt. Eine hohe Strukturvielfalt besitzen
jene Regionen, die markante Anteile an allen drei Hohenstufen besitzen.

e Bewirtschaftung: Die Almbewirtschaftung beeinflusst in hohem Malie die
Biodiversitat. So kann nach MACHATSCHEK & KURZ (2005) eine
Nutzungsanderung in Form von Intensivierung oder Extensivierung und
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Verbrachung zu einer Reduktion der Vielfalt und der Lebensraume fiihren. Nur
eine standortangepasste Wirtschaftsweise ist somit Garant fiir eine hohe
Biodiversitat auf Almen.

,»Geht die Kuh, kommt der Wald* — die Gefahrdung der Biodiversitat auf
Almen

Wie bereits erwihnt, hat das Maf der Anderungen der almwirtschaftlichen Nutzung,
ob Extensivierung und Nutzungsaufgabe oder auch Intensivierung, negative
Auswirkungen auf die Biodiversitat der Almen. So bewirkt eine Erhdhung der
aufgetriebenen Weidetiere aber auch die Auflassung von Almen

e eine Verénderung des Pflanzenbestandes

e einen Rickgang von Arten die offene Flachen benétigen durch Verbuschung
und Verwaldung

e eine Vereinheitlichung der Vegetation, Riickgang der Struktur- und
Avrtenvielfalt sowie Vereinheitlichung der Standortbedingungen (vgl.
HOLZNER et. al. 2001, Teil3, BUNDESMINISTERIUM FUR LAND- UND
FORSTWIRTSCHAFT, UMWELT UND WASSERWIRTSCHAFT 2005 und
DULLINGER et al. 2003)

e Steigende Besatzdichten, ermdglicht durch zugefuttertes Heu und Kraftfutter,
und héhere Tiergewichte bergen die Gefahr der Uberdiingung und
Verunkrautung der Almweiden (TSCHOLL, 2005)

Um entsprechende MalRnahmen fur die Erhaltung der Biodiversitat auf Almen
festlegen und umsetzen zu koénnen, ist die Kenntnis tUber Lage und Ausmal der
Verénderungen in der Bewirtschaftungsintesitat von Almen erforderlich.

Im Forschungsprojekt MOBI-e: ,,Entwicklung eines Konzeptes fiir ein
Biodiversitats-Monitoring in Osterreich® (HOLZNER et al., 2005) wurde ein Set an
Messgrolien entwickelt, um die Biodiversitat u.a. auch auf Almen zu erfassen und zu
dokumentieren. Bestandteil des Sets ist auch die Messgroiie ,,Viehbestand auf
Almen (A2)“, der als geeignet befunden wurde, Veranderungen der
Bewirtschaftungsintensitét erfassbar und sichtbar zu machen. Der Indikator umfasst
den gesamten Viehbestand einer Alm in einer Weideperiode und wird aus
forderungstechnischen Griinden in GroRvieheinheiten pro Hektar Almfutterflache
(GVE/ha) angegeben.

In ALP Austria wurde nun auf Basis dieses Indikators die Entwicklung des
Viehbestands auf Almen ausgewertet, um einen Uberblick tiber aktuelle
Veranderungen der Bewirtschaftungsintensitat der letzten funf Jahre (2000 — 2005)
zu erhalten. Nachfolgende Karte zeigt hierzu die Ergebnisse.
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Anderung der Almbestossung (GVE) von 2000 - 2005

Almregion
Legende 101 Vorderer Bregenzer Wald

Index 2000-2005 [%] 102 Hinterer Bregenzer Wald - Walsertal
103 Montafon - Klostertal
[ 173 --100 104 Lechtaler Alpen

[ | £9--50 105 Westtiroler Zentralalpen
T 106  Mitteltiroler Zentralalpen
| | -49--20 107 Mordtiroler Kalkalpen

[ | 48-20 108 Kitzboheler Gebiet

- o 108 Osttirol

[ J21-100 110 Pinzgau - Pongau

201 Gailtal
B 10.1-200 202 Oberkarnten Lungau

- 201-345 203 Ennstal - Miedere Tauern
) 301 Tennengau - Westliches Salzkammergut

102 Almregion Nr. 302 Salzkammergut

303 Eisenwurzen

304 Eisenerzer Kalkalpen - Hochschwab

305 Miederosterreichische Almregion

401 Sodliche Kalkalpen - Karawanken

402 Mockgebiet - Gurktaleralpen

403 Kor-, Pack-, Sau-, Stubalpe

404 Oststeirisches Bergland

2

. N
N o 50 100 200 Kilometer w
A ALP Austria - Programm zur Sicherung und Entwicklung der Alpinen Kulturlandschaft

umweltbiiro
KLAGENFURT

Datengrundlage: AMA Daten, Auftriebslisten 2000 und 2005

Programm und Plan Februar 2006

Daniel Bogner & Wolfgang Ress|

Anderung der AlmbestoRung (GVE) im Zeitraum 2000 — 2005 auf Basis der Almregionen.

Interpretation und Handlungsbedarf:

Die Karte zeigt, das die AlmbestofRung im Zeitraum 2000 — 2005 vorwiegend in
Almregionen mit hohem Anteil an Einforstungsalmen zugenommen hat (siehe blau
eingefarbte Almregionen). Eine Erklarung dafir diirfte die Anrechung der
Almfutterflache fur die Ausgleichszulage sein. Aus Griinden der
Forderungsoptimierung schicken die Bauern ihr Vieh nun wieder verstarkt auf diese
Almen. In den meisten Almregionen ist es im Zeitraum von 2000 bis 2005 jedoch zu
einer Abnahme der AlmbestoBung gekommen. Vor allem die 6stlichen Almregionen
sind von diesem Trend betroffen. In diesen Almregionen dominieren bereits
Galtviehalmen. Diese Almen sind besonders von Nutzungsaufgabe bedroht.
Nutzungsaufgabe und Extensivierung werden in weitere Folge zu Verbrachung und
auch zu einem Riickgang der Biodiversitat fuhren.

Der aus der Darstellung ableitende Handlungsbedarf fur die Aufrechterhaltung einer
standortgerechten Almwirtschaft und fiir die Erhaltung der Biodiversitat lasst sich
wie folgt zusammenfassen:

e Einforstungsalmen wurden in den letzten Jahrzehnten nicht optimal
bewirtschaftet und ausreichend gepflegt. Dass fiihrt dazu, dass das Vieh heute
vorwiegend im Wald weidet. Diese Entwicklung zeigt einen klaren
Handlungsbedarf fur Einforstungsalmen.
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e Der Trend zeigt eine Anderung in der Bewirtschaftung der Almen: Melkalmen
werden zu Galtviehalmen umgewandelt, nach und nach werden immer weniger
Tiere auf diese Almen geschickt. Weidepflege unterbleibt und Nutzungsaufgabe
droht. Der Handlungsbedarf besteht darin, Melkalmen zu erhalten und der
weiteren Nutzungsaufgabe von Galtviehalmen entgegenzuwirken.

NATURSCHUTZ UND NATURA 2000

Gesetzliche Grundlagen

Naturschutz liegt in Osterreich im Kompetenzbereich der Bundeslinder. Daher ist
das Ausmal’ der naturschutzfachlichen Interesse auf Almen in Osterreich von den
Landesnaturschutzgesetzen abhangig. In ,,Almen bewirtschaften, Pflege und
Management von Almweiden* werden von den Autoren (AIGNER et.al. 2003) alle
relevanten gesetzlichen Grundlagen ubersichtlich dargestellt. Auf Almen kénnen
folgende Schutzgebietskategorien vorkommen:

e Natura 2000 Gebiete

e Naturschutzgebiete

e Nationalparke

e Landschaftsschutzgebiete

e Naturparke (Pradikat)

Ein grofer Anteil der Schutzgebiete befindet sich auf Almen, siehe folgende
Abbildung.

(.

0 g
100 Kilometer

Nationalpark, Natura 2000 Gebiet, Naturschutzgebiet
im Bereich der alpinen Kulturlandschaft

Landschaftsschutzgebiet, Naturpark,
Ruhezone, Pflanzenschutzgebiet

im Bereich der alpinen Kulturlandschaft

St. Polten
Alpine Kulturlandschaft -

Landesgrenze

Schutzgebiete im Almbereich Osterreichs. Quelle: KAGIS, NOGIS, TIRIS, VOGIS, SAGIS, DORIS,
GIS-STM
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Somit ist die groRe Relevanz von Naturschutzgesetzen oder Européischen
Richtlinien wie die FFH Richtlinie flr die Bewirtschaftung von Almen ersichtlich.
In ALP Austria wurde ein Schwerpunkt auf Natura 2000 gelegt. Andere
Schutzkategorien wurden nur randlich bertcksichtigt.

NATURA 2000

FlachenmaRiger Anteil von Natura 2000 Gebieten an Almflachen (Landesflache = LF,

Bundeslander = BL)

Kdrnten  Niederéster. Oberdster. Salzburg Steiermark Tirol Vorarlberg Gesamt
BL-Gesamtflache (km 2) 9.536 19.178 11.982 7154 16.392 12.648 2.601 79.491
Almflache gesamt (km 2) 2.757 415 553 3.788 3.773 7.515 1.492 20.292
% Anteil Almflache an der LF 29 2 5 53 23 59 57 26
Natura 2000 gesamt (kmz2) 548 4147 731 1.081 2.157 1.834 206 10.704
Natura 2000 in Almflachen (km2) 350 166 172 803 1.271 1.125 136 4.023
% Anteil Natura 2000 an der LF 6 22 6 15 13 15 8 13
% Anteil Natura 2000 auf Almen 64 4 24 74 59 61 66 38

vom gesamt Natura 2000 pro BL

Das Ziel von Natura 2000 ist die Schaffung eines européischen Netzwerkes an
Schutzgebieten, um die Natur- und Kulturlandschaften Europas mit ihren
charakteristischen Tier- und Pflanzenarten langfristig zu erhalten. Grundlage hierfir
sind die Fauna Flora Habitatrichtlinie” und die VVogelschutzrichtlinie® der
Europdischen Union, in deren Anhénge die zu schitzenden Tier- und Pflanzenarten
sowie Lebensraumtypen festgelegt sind.

Vogelschutzrichtlinie

Ziel der VS-RL ist der Erhalt sémtlicher wildlebender VVogelarten, die im
europdischen Gebiet der Mitgliedsstaaten heimisch sind. Schutz, Bewirtschaftung
und Regulation dieser Arten sind Ziele der VVogelschutzrichtlinie. Die
Mitgliedsstaaten missen erforderliche MalRnahmen ergreifen die notwendig sind um
die Lebensrdume zu erhalten beziehungsweise wieder herzustellen.

Fauna Flora Habitatrichtlinie

Ziel der Richtlinie ist einen Beitrag zur Sicherung der Artenvielfalt durch die
Erhaltung der natiirlichen Lebensrdume sowie der wildlebenden Tier- und
Pflanzenarten zu leisten. Die Habitate sind nicht nur in ihrer Funktion und GroRe zu
erhalten, sondern auch eine Verschlechterung ihres Zustandes und der
Lebensbedingungen fir die geschitzten Arten ist zu vermeiden. Ziel ist den

7 Richtlinie 92/43/EWG des Rates vom 21.05.1992 zur Erhaltung der nattirlichen Lebensraume un der
wildlebenden Tiere und Pflanzen, FFH-RL.

8 Richtlinie 79/409/EWG des Rates vom 02.04.1979 zur Erhaltung der wildlebenden Vogelarten, VS-RL.
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Erhaltungszustand der natiirlichen Lebensrdume zu bewahren und wieder
herzustellen.

Das Natura 2000 Netzwerk strebt eine Erhaltung beziehungsweise eine
Verbesserung der Lebensrdume der Schutzglter an. Die Mitgliedslander miissen
reprasentative Gebiete festlegen, in denen Schutzguter der oben genannten
Richtlinien vorkommen. Fir einen nachhaltigen Schutz dieser Gebiete ist zu sorgen.
Dies kann etwa durch Auflagen in der Bewirtschaftung und der Pflege, die in
Vertrdgen mit der Landwirtschaft geschlossen werden erfolgen.

SCHUTZGUTER - SCHUTZOBJEKTE

Im Bereich der Almen sind eine groRe Anzahl von Lebensraumtypen, Tier- und
Pflanzenarten anzutreffen. Im folgenden werden exemplarisch Beispiele
aufgegliedert in FFH-Arten Anhang I, 11 und Arten der VS-Richtlinie dargestellt.
Die Relevanz dieser Arten fiir die Almwirtschaft wird nur angerissen. Nahere
Informationen hierzu werden in den Publikationen ,,Auswirkungen von Natura 2000
auf Almen, GLATZ et.al, 2005“ und ,,Schutzgebietsmanagement auf Almen, EGGER
et. al. 2005 beschrieben.

Lebensrdaume des Anhang I der FFH Richtlinie

FFH-Lebensrdume kénnen in der laut Almkataster ausgewiesenen Almflache
vorkommen. (GLATZ et. al., 2005) Dabei handelt es sich um Lebensraumtypen, die
europaweit vom Verschwinden bedroht sind. Ein Uberblick iiber diese Lebensraume
ist im Teilbericht Natura 2000 (GLATZ et al 2006) zu finden.

Beispiele fiir FFH-relevante - Alpine und subalpine Kalkrasen

L AT G20 2107 T Dieser Lebensraum umfasst nahrstoffarme, natiirliche Rasen auf basischen Béden samt den mit

Guatzetal (2005) jhnen komplexartig verzahnten Gesellschaften der schneereichen Gelandemulden und der eher

schneearmen Buckel und Kanten.

Dieser Lebensraumtyp hat als Extensivweideland oder Bergmahd eine hohe almwirtschaftliche
Bedeutung. Die ausgedehnten Bestiande unterhalb der alpinen Stufe sind das Ergebnis einer
traditionellen Almwirtschaft. Bei unzureichender Weidepflege erfolgt eine Verbuschung
vorwiegend mit Latschen. Auf besonders steilen und damit erosionsgefahrdeten Flachen
konnen bei nicht standortsgemaRer Bewirtschaftung Blaiken entstehen. Bei Nutzungsaufgabe
der ehemals gemahten Wiesen kann es unter Umstanden zu BodenflieBen kommen.

Alpine und subalpine Kalkrasen
nehmen weite Bereiche des
karbonatischen Hochgebirges ein.
Der Lebensraumtyp umfasst
zahlreiche zum Teil sehr artenreiche
vegetationskundliche Einheiten. Sie
sind in hohe Lagen primare Urrasen,
in niedrigeren Hohenstufen jedoch
durch almwirtschaftliche Nutzung
geforderte sekunddre Weiden und
Mahwiesen.
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Der Bar und sein Lebensraum

(Fotos: T. Huber)

Beispiele von Tier- und Pflanzenarten des Anhang Il der FFH-Richtlinie mit
Verbreitungsschwerpunkt im Almgebiet

Alpen-Mannstreu (Erygium alpinum)

Der Alpenmannstreu ist die einzige nach der FFH-Richtlinie geschitzte
Gefalpflanze, die auf AlImweiden vorkommt. Da die Pflanze in Hochstaudenfluren
vorkommt, kann eine Veranderung des Néhrstoffniveaus in diesen Lebensrdumen
konfliktrachtig sein. Zur Erhaltung der Hochstaudenfluren, die sekundér durch
almwirtschaftliche Tatigkeit gefordert wurden, sind Pflegemalinahmen notwenig.
Bei Auflassung der Nutzungen kénnen Konflikte entstehen (GLATZ et al. 2005).

Alpen-Mannstreu (Eryngium alpinum)
kommt in hochmontan-subalpinen

Hochstaudenfluren vor

(Foto: B. Zedrosser).

Luchs (Lynx lynx) und Bér (Ursus arctos)

Der Luchs ist ein Jager kleiner Schalenwildarten, seine Hauptbeute ist das Reh, je
nach Vorkommen wird auch die Gdmse genommen. Almgebiete werden vom Luchs
wegen des Vorkommens seiner naturlichen Beutetiere als Jagdgebiete genutzt.
Almen werden durchaus von Baren aufgesucht. Besonders gefahrdet fiir Ubergriffe
von Béren auf Haustiere sind Almgebiete in Mittelgebirgslagen, wo Weiden an
grol’e Waldgebiete angrenzen bzw. mit Waldbereichen verzahnt sind (v.a.
Waldweiden). Hochalmen werden vom Béren kaum aufgesucht (HUBER & BERGLER
2005).Die beiden Raubtiere Bér und Luchs sind insofern fur die Almwirtschaft
relevant, da sie, wenn auch in geringen Ausmal, fur die Weidetiere (besonders fir
Jungtiere und Schafe) gefahrlich sein kdnnen. Almwirtschaftliche Téatigkeit in
Schutzgebieten von Raubtieren wie Bér und Luchs kann lokal ein hohes
Konfliktpotential in sich bergen. Fir die Raubtiere stellen Weidetiere potentielle
Beutetiere dar. Das ist aus 6kologischer und auch aus almwirtschaftlicher Sicht
unerwiinscht (GLATZ et al. 2005).




Auerhahn und Henne: Balz im
Frithjahr im lichten Aimwald. Diese
Strukturen bieten zu allen

Jahreszeiten geeignete Lebensraum

(Fotos: T. Huber 2005)

Resiimee

4.6.3

Vogelarten der Vogelschutzrichtlinie

Einige nach Anhang | der Vogelschutzrichtlinie geschiitzten VVogelarten kommen
auf Osterreichs Almen vor. Sie nutzen die almwirtschaftlich gepragten Habitate zur
Nahrungsaufnahme und/oder als Bruthabitat. Besonders gefahrdete Arten sind zum
Beispiel das Birkhuhn, das Steinhuhn oder der Rauhfulkauz. VVégel nutzen die
alpine Kulturlandschaft als Lebensraum, sie sind jedoch selbst fiir die
Landwirtschaft nicht von Bedeutung. Konfliktpotential im Zusammenhang mit der
Erhaltung der Vogel als Schutzguter sind im wesentlichen durch
Nutzungsanderungen oder durch die Errichtung von Inafrastruktur hervorgerufenen
Habitatverlusten gegeben. Die Aufgabe der Almwirtschaft fihrt in vielen Gebieten
der Alpen zur Wiederbewaldung und damit zur Einengung des Lebensraumes durch
Verluste von Bergwiesen und Weiden (GLATZ et al. 2005).

Das Vorkommen eines Grof3teils dieser Schutzguter ist eng verzahnt mit der
Aufrechterhaltung einer standortsangepassten Almwirtschaft. Eine bewirtschaftete
Almlandschaft ist somit Voraussetzung fir den Erhalt und die Sicherung dieser
Schutzguter.

Almen besitzen eine hohe Biodiversitat. Nur die Aufrechterhaltung einer ausgewogenen,
standortgerechten  Bewirtschaftung sichert diese Arten- und Lebensraumvielfalt.
Unzureichende Bewirtschaftung und Nutzungsaufgabe sowie in einzelnen Fillen auch
UberbestoBung mit falschem Nihrstoffmanagement sind jedoch aktuelle Entwicklungen, die
die Biodiversitait gefdhrden. Geeignete MaRnahmen sind erforderlich, die diesen

Veranderungen der Bewirtschaftung entgegen wirken.

SCHUTZFUNKTION

Die alpine Kulturlandschaft Osterreichs ist grundsatzlich ein stabiles System. Die
jeweiligen Ursachen fur erhdhte Erosionserscheinungen bzw. Lawinenhaufigkeit,
Muren oder Uberschwemmung sind sehr komplex und kénnen eine Kombination
aus natiirlichen Katastrophenereignissen, Unter- oder Ubernutzung durch nicht
standortangepasste Weidewirtschaft oder Baumafinahmen in Risikogebieten sein.
Weniger bekannt ist die Tatsache, dass nicht nur Ubernutzung, sondern auch
Nutzungsaufgabe und ungelenkte Verbrachung zu vermehrten
Katastrophenereignissen fuhren kann (z.B. bei Auflassung der Bergmahd oder
bestimmter Weidetypen).
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Mdgliche Gefahren in der alpinen Kulturlandschaft

Gefahrenpotential geht grundsatzlich von natiirlichen Ursachen aus, kann jedoch bei
falschem Umgang mit dem Standort anthropogen verstéarkt werden. Erosion und
Bodenabtrag sind abhangig vom lokalen Klima, der Geomorphologie, dem
Gesteinsaufbau und der Art und der Intensitat der Nutzung. Auf empfindlichen
Standorten kommt es zu Bodenabtrag durch Trittbelastung von Weidevieh und
Bodenverlusten im Bereich von Gebauden und Wanderwegen. Mdgliche
Erosionsarten und deren Ursachen kénnen im Teilprojekt ,,Almwirtschaft und
Schutzfunktion* (HELLEBART 2005) nachgelesen werden.

Zusammenhange zwischen Almwirtschaft und Schutzwirkung

Gefahrenpotential Einfluss der AlImwirtschaft

Wasserhaushalt Die Landwirtschaft beeinflusst ganz wesentlich den Wasserhaushalt eines Gebietes. Dies
geschieht vorwiegend durch die Veranderung der Verdunstungsraten. Die Verdunstungsrate
liegt bei den haufig vorkommenden Vegetationsgesellschaften auf den Almen zwischen 38 -
58% des Niederschlags. Walder und Mdhwiesen geben dabei erheblich mehr Wasser an die
Atmosphdre ab als etwa Weide- und Brachflachen. Der Rest des Regens versickert oder flieBt zu
einem geringen Teil oberflachlich ab und speist damit die Béche.

Bei einer génzlichen Brachlegung der bisher genutzten Flachen und einer anschlieBenden
Wiederbewaldung derselben ware mit einer Reduktion des Gebietsabflusses von 7-52 % zu
rechnen. Damit nimmt natiirlich die Gefahr von Wildbachereignissen bei Starkregenereignissen
erheblich ab. Andererseits wiirde eine ganzliche Wiederbewaldung aber auch eine Reduktion
der Nutzwassermenge z. B. als Trinkwasser oder fiir die Energiegewinnung bedeuten (vgl.
TASSER et. al 2004). Diese Aspekte stehen in unmittelbarem Zusammenhang mit mit den
Weide- und Waldtypen (MACHATSCHEK 2004)

Erosionen Die Durchwurzelung der Béden ist ein wesentlicher Faktor fiir das Ansteigen von
Bodenrutschungen. Die Durchwurzelungsdichte wird wiederum maRgeblich von der
Bewirtschaftung gepragt. Zum Einen nimmt die Durchwurzelung durch iibermaRige Diingung
ab, zum Anderen aber auch durch die Nutzungsaufgabe. Steigt die Durchwurzelung an, so

nimmt das Erosionsrisiko ab.

AuBerordentlich anfallig gegeniiber Bodenrutschungen sind Brachfldachen. Das Risikopotential
steigt bald nach Brachlegung rasch an. Bereits nach einer Brachedauer von 5 Jahren liegt das
Erosionsrisiko bereits von Natur aus gefahrdeten Standorten etwa bei 28 % und steigt dann
weiter an. 15- bis 20-jdhrige Brachflachen sind am labilsten. Ab diesem Zeitpunkt nimmt das
Erosionsrisiko wieder stark ab, um dann beim geschlossenen Wald sein Minimum zu erreichen
(vgl. TASSER et. al 2004).

Steigende Besatzdichten durch zugefiittertes Heu und Kraftfutter sowie hohere Tiergewichte
bergen die Gefahr der Uberdiingung und Verunkrautung der Aimweiden und erhhen die
Erosionsgefahr (TSCHOLL 2005).

Oberflachenabtrag Fiir den Oberflachenabtrag, bei dem Feinmaterial vorwiegend bei Starkregenereignissen an der
Oberflache weggeschwemmt wird, wirkt sich hingegen die Dichte der Pflanzendecke aus. Auch
sie ist wiederum direkt mit der Bewirtschaftung gekoppelt. Intensiv genutzte Mahwiesen und
Weideflachen mit einer lockeren Vegetationsdecke verlieren besonders viel Bodenmaterial
durch Oberflachenabtrag. Andererseits gehdren extensiv genutzte Bestinde zu den am
dichtesten bewachsenen Standorten und sind daher gut geschiitzt. Ahnlich wie bei
Bodenrutschungen nimmt auch die Gefahr fiir den Oberflichenabtrag durch Brachlegungen
deutlich zu und nimmt dann durch den aufkommenden Wald wiederum rasch ab (vgl. TASSER

et. al 2004).

70



Gefahrenpotential

Einfluss der Almwirtschaft

Lawinen und Schneegleiten

Die Form der Landnutzung steuert zudem die Intensitat des Schneegleitens und die damit
verbundene Lawinenbildung. Unter Schneegleiten versteht man dabei das langsame Abgleiten
der gesamten Schneedecke auf der Bodenoberfliache. Diese Gleitbewegung fiihrt in der Folge
unter gewissen Klimabedingungen und Standortvoraussetzungen zu Lawinenanbriichen.
Sowohl Mahd- als auch Weidenutzung fiihren zu einer Abnahme der Gleitintensitat,
wohingegen die Aufgabe der Bewirtschaftung sie erhdhen. Dies hangt wiederum mit den
Vegetationseigenschaften zusammen. Wiesen, die gemdht oder beweidet werden, weisen eine
rauere Oberfldche auf als brachgelegte Wiesen. Der Schnee gleitet weniger. Auf Brachflichen
wachsen hingegen bevorzugt langhalmige Grasbestdnde und niedrigwiichsige, leicht biegsame
Zwergstrauchbestinde, die das Schneegleiten férdern. Erst mit dem Aufkommen von
hochwiichsigen Zwergstrauchbestanden wie der Alpenrose und Jungbdumen nimmt das

Schneegleiten wiederum ab.

Falsches Weidemanagement

Das Beweiden von ungeeigneten Flachen wie z. B. steilen Grabeneinhangen oder

trittempfindlichen Feuchtflachen kann Erosionserscheinungen durch Viehtritt begiinstigen.

Steigende Besatzdichten (Intensivierung) und héhere Tiergewichte (Almtauglichkeit der Tiere
iiberdenken) bergen die Gefahr der Uberdiingung und Verunkrautung der Alimweiden und
erhohen die Erosionsgefahr. Aufgrund der hoheren Tiergewichte ist es zweckmaRig die
Auftriebszahlen zu iiberpriifen und gegebenenfalls zu korrigieren (vgl. TSCHOLL, 2005).

Vor allem bei Einforstungsalmen werden im groBem Ausmal Walder beweidet. Die Beweidung
von Schutzwaldern kann deren Funktion schwiachen. Wald-Weide-Neuordnungen sollten hier

tiberdacht werden.

MaRnahme

Der Beitrag der Almwirtschaft zur Vermeidung von Gefahren

Almwirtschaft leistet durch standortangepasste Bewirtschaftung mit almtauglichen
Tieren Beitrdge zum Schutz vor Gefahren (siehe oben). Dazu z&hlen auch
PflegemalRnahmen, die HELLEBART (2005) wie folgt gliedert

Wirkung

Verbesserung der Grasnarbe

Schaden durch Blaiken und Rutschungen, Erosionen sowie Trittschaden von Weidevieh oder
Wanderern werden neu angesat. Durch Einbringung ertragreicher Arten in eine vorhandene

Grasnarbe kann die Weide verbessert werden.

Diingung

Durch die Diingung bleibt die Grasnarbe geschlossen und stabiler. Aus minderwertigen Weiden
konnen Fettkrautweiden entstehen. Wichtig in diesem Zusammenhang ist die Diversitat des
Bewuchses. Durch die Ausbringung eines organischen Stalldiingers konnen die
Bodenorganismen den Oberboden lockern. Durch die bessere Durchwurzelung des Bodens wird
die Infiltrationsrate (Versickerung in den Boden) und die Wasserspeicherkapazitit des Bodens
erhoht. Die Wurzeln reichen nicht nur tiefer in den Boden. Sie enden auch in unterschiedlicher
Tiefe. Das bedeutet, dass die ,,Verzahnung“ mit dem Untergrund besser ist und der Oberboden

besser stabilisiert ist.

Entwasserung von Almflachen

Nasse hat einen ungiinstigen Einfluss auf die Vegetation der Nutzpflanzen. Entwasserungen
wirken nicht nur einen kiihlen und mangelhaft durchliifteten Boden entgegen, sie stabilisieren
Rutschungen. UbermiRige Nasse ist oft Ursache von Hangrutschungen. Durch eine
Hangentwasserung kann der Hang stabilisiert werden.

7



MaBnahme

Wirkung

Bewadsserung

Durch ,Wilde Verrieselung®, deren Graben in Tirol ,,Waale“ genannt werden, erfolgt eine
Bewasserung der Almflachen. Machatschek (2004) erwdhnt zum Thema Bewésserung auf
Almweiden: ,,Aus der Sicht des Wasserriickhaltes im Gebirge bewirkt die Wasserung, dass bei
planvoller Aimweidewirtschaft auch die Versickerungsrate danach eine Steigerung erfahrt. Vor
allem zum Schutz vor alpinen Naturgefahren ist diese Feststellung zur Verminderung des
Oberflachenabflusses auf den weit verbreiteten Borstgrasrasen im Einzugsgebiet von

Wildbachen von immenser Bedeutung.“

Schwenden

Schwenden bedeutet, Geholze, Gebiisch und Zwergstraucher schneiden und von der Flache
entfernen.

Erwdhnt werden soll auch die ,Meliorationsschwendung®. Die Griinerlen gelten als
Stickstoffsammler. Laut Machatschek (2002) wurden die Griinerlen gezielt zur Melioration
devastierter und vom Weidegang ausgelaugter Standorte geduldet. Der Boden wird mit
Stickstoff angereichert. Nach 10 bis 30 Jahren werden die Griinerlen geschwendet Die im Boden
verbleibenden Stdcke stabilisieren den Hang und wirken dem Schneeschub entgegen. Denn die
Unterhaltstatigkeit des Griinerlenschwendens zur Lieferung von Holz, Futterlaub oder Streu ist
eine Meliorationskultur zur Standortaufbesserung degradierter Alpweiden bei gleichzeitiger
Pflegewirkung

Entsteinen, Raumen und Saubern

Diese MalRnahmen tragen indirekt zum Schutz vor Erosion bei. Denn nur eine gut gepflegte
Almweide vermindert den Oberflachenwasserabfluss, Blaikenbildung und Schneegleiten.

UberbestoRene oder brachliegende Weiden kénnen diesen Schutz nicht

erfillen.

Bautechnische MaBnahmen

Darunter wird die Errichtung von Geschiebestausperren, Konsolidierungssperren,

Uferverbauungen zusammengefasst

Forstlich-biologische MaBnahmen

Darunter versteht man ingenieurbiologischen Verbauungsarten oder Hochlagenaufforstungen

Praventive rechtliche,
wirtschaftliche und

raumordnerische MaRnahmen

Zu diesen MalRnahmen zihlen Bannwaldlegung, Wald-Weide-Trennungen,
Gefahrenzonenplanungen etc

MACHATSCHEK & KURZ 2005

Aus den Beobachtungen der schon vor mehr als 50 Jahren aufgelassenen Bergmahder oberhalb
der untersuchten Standorte gegen die Berggipfel hin, geht hervor, dass vor allem jene Flachen,
welche von Natur aus gut mit Ndhrstoffen versorgt sind, heute bereits viele
Grasnarbenverletzungen aufgrund abgerissener Lawinen aufweisen. Der gut abgebaute
Bestandesabfall aus dem iiberstandigen Bewuchs bedingt eine natiirliche Diingung der
Vegetation, die aufgrund der guten Nahrstoffversorgung leichter mitsamt den Wurzeln
ausgerissen werden kann. Einige narbenverletzte Bereiche sind mittlerweile von bedenklichen
Erosionserscheinungen gepragt. Die Ursache liegt in der Verbrachung ehemals gemahter
Standorte, wobei sich in bekannter Weise Schnee an der iiberstindigen Vegetation festfriert
und flachig die Grasnarbe beim Abgehen von Lawinen mitreif3t. In die verletzten Bereiche tritt
Niederschlagswasser ein, was zur Erosion fiihrt (vgl. verschiedene Unterlagen von AULITZKY,
H.). Demgegeniiber ist auch ein leichteres Abgleiten der Lawinen auf den grasreichen
Pflanzenbestdnden beobachtbar. Aus Erzahlungen alter Bergmahdbewirtschafter kann
festgestellt werden, dass das Ausmal abgegangener Lawinen und die Auswirklungen dieser
vergleichsweise ein bedenklicheres Ausmal angenommen hat, als in Zeiten kontinuierlicher
Bergmahd. Durch die Mahd erfolgte regelméaRig ein. Nahrstoffentzug und es war dariiber
hinaus eine dichte Grasnarbe und Wurzelverflechtung gegeben. Die Landnutzungsform bzw.
die landeskulturellen Aspekte sind von den 6konomischen und gesellschaftlichen
Entwicklungen nicht loszukoppeln. Wenn ausschlieBlich agrarpolitische oder 6konomische Ziele
verfolgt werden, so muss in Hinkunft fiir die Landschaftssicherung und den
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Naturgefahrenschutz weit mehr Geld aufgewendet werden, als durch die Erhaltung
nachhaltiger Landbewirtschaftungsformen. Demzufolge kommt der Aimwirtschaft per se eine
gesamtokonomisch gravierende Bedeutung zur Sicherung der Landschaften vor Naturgefahren
zu, welche iiber eine bauerliche Nutzung am kostengiinstigsten zu bewerkstelligen ist.

Um das Gefahrdungspotential auf Almen abzuschatzen, miissen vor allem auch
andere Raumnutzer beriicksichtigt werden, wie zum Beispiel der Wintertourismus
mit seinen groRangelegten Geldndemodellierungen. Grundsétzlich ist es schwierig,
den Anteil der Almwirtschaft als Verursacher von anderen abzugrenzen.

Das AusmaR der Schutzfunktion ist von Alm zu Alm verschieden, und regionale
Trends lassen sich nach HELLEBART, (2005) aus vorhandenem Datenmaterial
nicht ableiten. Generelle Trends in Osterreich deuten jedoch auf eine Extensivierung
der Almen (siehe Kap. 4.5.2 — Anderung der Almbestossung). Mit diesem Trend der
Extensivierung und Nutzungsaufgabe ist dsterreichweit, vor allem in den 6stlichen
Almregionen die Schutzfunktion der Almwirtschaft nicht mehr in vollem Ausmaf3
gegeben, wenn man die oben erarbeiteten Zusammenhange beachtet.

SCHUTZ DER ALMINFRASTRUKTUR

Zur Alminfrastruktur zahlen Almgebaude, Almwege und Zaune. Sie sind durch
Muren, Lawinen oder Erosion, aber auch vor drohendem Verfall durch
Nutzungsaufgabe gefahrdet. Das Gefahrenpotential ist lokal durch UberbestoRung
oder durch ErschlieBungsprojekte bei ungeeigneter Trassenfiihrung erhéht (vgl.
HELLEBART, 2005). Wie Untersuchungen im Stubaital und Passeiertal, aber auch
in der Schweiz zeigen, werden allein durch den StraBenbau und dessen Folgen etwa
10 —20 % der heutigen Erosionsherde verursacht (vgl. TASSER et. al 2004).
Osterreichweit ist ein Riickgang des Personals auf Almen zu beobachten. Das fiihrt
auch zu mangelnder Pflege der Almweiden, der Alminfrastruktur und der Kontrolle
der Gefahrenpotentiale.

Resumee: Die Alminfrastruktur ist gefahrdet durch Nutzungsaufgabe, durch den
Mangel an Almpersonal, durch fehlende Pflege der Almen und durch Fehlplanungen
bei ErschlieBungsprojekten.

SCHUTZ DER TALINFRASTRUKTUR

Zur Talinfrastruktur z&hlen nach HELLEBART (2005) die Talebenen und der dort
befindliche Dauersiedlungsraum mit Einrichtungen des Siedlungswesens, der
Wirtschaft, sozialer Einrichtungen sowie der technischen Infrastruktur und der
Verkehrsinfrastruktur.

Der Zusammenhang zwischen Almen und Talinfrastruktur besteht darin, dass Almen
meist Uber dem Dauersiedlungsraum in Einzugsgebieten von Lawinen oder
Wildbé&chen liegen. Die Wasserfilhrung hangt von der Bodenbeschaffenheit und der
Art der Vegetationsausstattung im Einzugsgebiet ab, welche durch
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links magliche Folgen von

Nutzungsaufgabe; rechts der

Bewirtschaftungs- und Nutzungsart gepragt ist (vgl. HELLEBART 2005). Um das
Risikopotential fur unseren Wohn- und Wirtschaftsraum zu senken, ist nach
TASSER et. al (2004) eine unkontrollierte Brachlegungen von Flachen weitgehend
zu vermeiden. Wenn Almen aus der Nutzung genommen werden, sollte eine fl&chige
Aufforstung bzw. extensive Nutzungsformen geférdert werden.

SCHUTZ VON RESSOURCEN (FLACHE, BODEN, WASSER)

Schutz der Ressource Flache und Boden

Die Ressourcen Flache und Boden sind in erster Linie durch Erosionen geféhrdet.
Eine Fortfiihrung der standortangepassten Bewirtschaftung der Almen leistet den
wichtigsten Beitrag zum Erhalt dieser Ressourcen. Die Gefahren und die
Zusammenhénge wurden in diesem Kapitel bereits ausfiihrlich beschrieben.

vy
o

Beitrag der Almwirtschaft zur SESS

Reduktion von Gefahren

(Fotos: S. Hellebart und F. Legner) v

Schutz der Ressource Wasser

Walder (insbesondere Misch- und Laubwalder) und extensives Griinland fuihren in
aller Regel zu keinen stofflichen Beeintréchtigungen des Grundwassers. Ihr
Flachenanteil sollte deshalb erhalten und soweit méglich erhoht werden; besonders
gilt das fur Gebiete mit nutzbaren oder genutzten Grundwasservorkommen. In erster
Linie wird die Grundwasserneubildung von den Niederschlagsmengen und der
vorherrschenden Bodenart und der Nutzung bestimmt. Unter Wald findet tendenziell
eine geringere Grundwasserneubildung statt, landwirtschaftliche Flachen und
Brachen weisen hohere Neubildungsraten auf. Minderungen der
Grundwasserneubildung fiihren zu erhéhten Oberflachenabfliissen und zu einer
Erhéhung der Hochwassergefahr.®

TASSER et al (2004) empfehlen: Wiinscht man sich eine hohe Nutzwassermenge,
so sollten die Flachen mdaglichst weitgehend waldfrei gehalten werden. Eine
extensive Nutzung wére die Idealform.

9
http://www.bayern.de/lfu/natur/landschaftsentwicklung/lek/lek _landshut/textband/kap6/kap62/kap621/ka

p621.htm
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Resiimee

Almbauern leisten durch standortangepasste Bewirtschaftung mit almtauglichen Tieren
Beitrage zum Schutz vor Naturgefahren. Die Beweidung verbessert die Grasnarbe und die
Durchwurzelung des Bodens. Die bessere Durchwurzelung stabilisiert den Boden und erhoht
dessen  Wasserspeicherfahigkeit.  Gepflegte  Almweiden vermindern daher den
Oberflachenabfluss. Wenn Almen aus der Nutzung genommen werden und unkontrolliert
brachfallen, steigt die Gefahr vor Naturgefahren. Dann sind vor allem auch Wohn- und

Siedlungsbereiche in Tallagen gefahrdet.

4.6.4 SOZIOKULTURELLE FUNKTION

ERHOLUNGSWERT

Die Almlandschaft in Osterreich ist Erholungslandschaft. Das Mosaik von Wald-
und Weideflachen pragen diese alpine Kulturlandschaft, die von vielen Menschen
als ,,Natur* empfunden wird. Gewisse Landschaftselemente fungieren als
Symboltrager, die gefuihlsbetonte Bedeutungen vermitteln. So kann eine Almhitte
als Platz der Geborgenheit und Zufluchtsort gesehen werden. Almen sind in hohem
MaR mit emotionalen Werten belegt. Fur viele Menschen steht die Alm fiir die
traditionelle Kultur, Authentizitat, und Natur. In der als schén empfundene
Landschaft verbunden mit der Ruhe und Naturnahe liegt der hohe Erholungswert der
Almen. Waldanteile von mehr als 50 % auf Almen werden als stérend empfunden
(MUHAR et al. 2005).

Je nach Lage in einem touristisch beworbenen Gebiet, als Naherholungsgebiet in der
Né&he eines Ballungszentrums oder abseits bekannter Wanderrouten werden Almen
in unterschiedlichem AusmaR zur Erholung beansprucht. Die vorhandene
Infrastruktur wird von Touristen und der Lokalbevélkerung genutzt. Almen sind ein
wesentliches Element der Erholungslandschaft, im Sommer wie im Winter. Sie
bieten Raum fiir Outdoorsportarten wie Wandern, Mountainbiken und im Winter flr
Schifahrer, Tourengeher und Langlaufer. Das Angebot an ersichtlicher Infrastruktur
auf Almen wie Wanderwege, ausgewiesene Mountainbikerouten, Schigebiete,
Loipen oder Rodelbahnen ist ein Indikator fiir die regionale Bedeutung der Almen
als Erholungslandschaft. Der Trend zu Outdoorsportarten und der stirker werdende
Wunsch der Bevélkerung nach Bewegung in der Natur wird den Bedarf innerhalb
der Bevolkerung, die Almen zur Erholung zu nlitzen noch verstarken (vgl. MUHAR
et al., 2005).

Das Angebot an sichtbarer Infrastruktur auf Almen ist dsterreichweit liickenlos
vorhanden, nur das AusmaR ist in touristischen Regionen stirker. Uber viele Almen
fahren markierte Wanderwege. Verpflegungsbetriebe laden zur Einkehr und
Unterkiinfte ermdglichen fur Wanderer das Zurticklegen weiter Strecken im
Almgebiet. Ein groler Teil der Pistenflichen befindet sich auf Almweiden, bzw.
werden Pisten als Almweiden genutzt.

Im Zusammenhang mit der sichtbaren Infrastruktur zur Erholungsnutzung sind die
Westlichen Almregionen im Bereich Verpflegungsbetriebe, Unterkiinfte und
Pistenflache sowie bei der Ausdehnung des Wanderwegenetzes fiihrend. Letzteres
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ist auch in den Regionen Alpenostrand- siidliche Kalkalpen und die Ostlichen

Hochalpen durchaus ausgeprégt. Schlusslicht im Angebot touristischer Infrastruktur

ist die Region Norddstliche Kalkalpen (GREIF & RIEMERTH, 2005).

Tabelle 1: Schatzung der touristischen Infrastruktur auf Almen. Datenquelle GREIF &

RIEMERTH, 2005

Touristische Infrastruktur 1986

Teil- und Hauptregionen Verpflegungsbetriebe [Unterkiinfte Pistenflache Wanderwege
Anzahl Anzahl ha km

Westliche Hochalpen 429 a9 8.986 20.200

Ostliche Hochalpen 82 m 807 7.420

Norddstliche Kalkalpen 106 88 386 4.970

Alpenostrand - Stidliche Kalkalpen 129 85 562 8.900

IDEELLER WERT DER ALM

Der ideelle Wert der Almen bezieht sich im Projekt ALP AUSTRIA auf den
persdnlichen Wert von Almen flir deren Bewirtschafterinnen jenseits
wirtschaftlicher Aspekte. Neben der 6konomischen Bedeutung - Almen sind als
zusétzliches Weideland ein wichtiger Teil der gesamten Hofwirtschaft, und fiir viele
Bauern das ,,Herz des Hofes* — haben Almen im Betrieb nicht selten eine
(emotionale) Sonderstellung. Der ideelle Wert von Almen ist ebenso wie der
Okonomische Wert oftmals fiir die (Art und Weise der) Weiterbewirtschaftung von
einzelnen Almen und furr die Zukunft der Almwirtschaft generell von entscheidender
Bedeutung.

Fir viele Bewirtschafterinnen Osterreichs ist die Alm sozusagen eine Art
Familiensilber des Hofes: Ein besonderer Ort in dem das Schaffen vergangener
Generationen eingeschrieben ist und ein bisschen Luxus. Vor allem die Almhditten
haben fir viele Bauern und B&uerinnen eine aullergewthnliche Bedeutung. Neben
dem praktischen Nutzen sehen die Almbewirtschafterinnen auch im Leben und
Arbeiten auf der Alm einen wichtigen Wert. Sie schétzen die Landschaft, die Natur
und die Ruhe, und trotz der hohen Arbeitsbelastung z. B. auf Sennalmen wird das
»Besondere des Almlebens* als positiv empfunden. Die Alm ist ein Riickzugsort am
eigenen Hof. Das wdchentliche Nachschau halten auf der Alm bietet Almbauern/-
béuerinnen eine Mdéglichkeit, dem Arbeitsalltag zu entfliehen und ein wenig zu
entspannen. Auf der Alm trifft man sich mit Nachbarn und Freunden. Arbeiten wie
Schwenden, Z&unen und Reparieren werden oft gemeinsam mit Freunden
durchgefiihrt, und generell ist der Zeitdruck bei der Almarbeit geringer als im Tal.

Vor allem die Altbauern/-bauerinnen hangen haufig mit ganzem Herzen an der Alm.
Am Heimhof wirtschaften oft schon die Jungen, die Alm gehdrt aber noch den
Alten.
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Die Alm als Teil des Hofes ist jedoch eng an die gesamtbetriebliche Situation
geknupft. Strukturelle Umbriche und vor allen das Auflassen der Hofe, oft aufgrund
fehlender Nachfolge, filhren auch zum Auflassen ganzer Almen. Auch wenn der Hof
weitergefiihrt wird, kommt es hdufig zu Veranderungen auf den Almen. Almflachen
in Gunstlagen werden intensiver bewirtschaftet und Almteilflachen, die schlecht
erschlossen oder steil sind, werden aufgelassen. Entgegen diesen tatséchlichen
Entwicklungen, sehen Almbauern und -Bauerinnen die zukiinftige Entwicklung der
Almwirtschaft eher optimistisch, allerdings unter der VVoraussetzung das die
offentlichen Leistungsabgeltungen fiir die Almwirtschaft im derzeitigen Ausmaf
erhalten bleiben. Die Veranderungen in der Landschaft durch Verschiebung der
Wirtschaftsweisen und die zunehmende Technisierung mindern den Ideellen Wert,
den die BewirtschafterInnen ihren Almen beimessen meist nicht, obwohl sich der
ideelle Wert ebenso wie der gesellschaftliche Wert von Almen (siehe unten) haufig
auf bereits vergangene Zustande bezieht (KIRCHENGAST, 2005).

Auch das gute Image von Almen in der Offentlichkeit wirkt auf den Ideellen Wert
zuriick. Almen sind auch deshalb besondere Orte fiir den Bauern, weil sie in unserer
Gesellschaft hoch geschatzt werden (z.B. als Tourismusziele). Bei Almen, auf denen
Milchverarbeitung und Késeproduktion im Zentrum der Bewirtschaftung stehen,
stellt oft die auBergewdhnliche Qualitéat des auf der Alm hergestellten Kases eine
wesentliche Komponente fiir den Bezug der Bauern/Bduerinnen zu ihren Almen dar.
Das ist inshesondere in Regionen der Fall, die flr ihre Almspezialitaten bekannt sind
(z.B. Bergkése im Bregenzerwald).

Generell scheinen sich Almbauern/-b&uerinnen einig zu sein, dass ihren Almen
etwas Besonderes innewohnt — ein einzigartiges Flair — dessen direkte Benennung
jedoch meist nicht méglich scheint. Welche Werte und Qualitaten ,,das Besondere*
von Almen im jeweiligen Fall beinhaltet, ergibt sich offenbar aus persénlichen
Emotionen und Erfahrungen, aus gangigen Geschichten tber Almen sowie aus dem
regionalen und gesamtgesellschaftlichen Status von Almen.

Das AusmalR des ideellen Wertes ist also individuell verschieden. Fir eine regionale
Differenzierung fehlen repréasentative Umfragen. Aus der Erfahrung der
Almbeauftragten fiir die einzelnen Bundeslander ergibt sich folgendes Bild:

Im Westen Osterreichs, wo die Almwirtschaft ein 6konomisch bedeutender Teil der
Hofwirtschaft ist, wird auch der ideelle Wert der Alm hoch eingeschétzt. Auch die
Motivation zur Weiterfuhrung des Almbetriebes ist dort hoch. Geringer ist er in
Regionen, wo die Alm wenig Wertschdpfung fiir die Almb&uerinnen einbringt. Die
Motivation zur Almbewirtschaftung ist in diesen Regionen geringer. In manchen
Regionen ist der Wert der Alm jedoch aus Traditionsgriinden sehr hoch. Generell ist
der Ideelle Wert eng an die 6konomische Wertschdpfung gekniipft. Die Alm ist ein
Teil des Hofes und wird auch als ,,Herz des Hofes* bezeichnet. Die Bedeutung der
Almen fur den Hof ist seit den 70er Jahren oft forderbedingt wieder gestiegen.

In den Regionen, wo Einforstungsregelungen die ékonomische Nutzung der Alm
einschranken, ist der ideelle Wert geringer.
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GESELLSCHAFTLICHER WERT

Nach KIRCHENGAST (2005) ist die landwirtschaftliche Funktion von Almen aus
gesellschaftlichem Blickwinkel heute eher zweitrangig. Viel mehr werden Almen
Werte wie Freiheit, Ruhe und Abgeschiedenheit zugeschrieben und dienen u.a. der
Versinnbildlichung von Heimat, Idylle und einer ,heilen Welt*“.

Die unterschiedlichen Klischees von Almen sind ein wesentliches Element des
gesellschaftlichen Bildes von Alpen, welches seinerseits wiederum zentraler Teil
eines gangigen Entwurfes von ,,Heimat*“ in Osterreich ist. Almen sind also sehr
breitenwirksame Symbole, deren unterschiedliche Bedeutungen einem groRen Teil
unserer Gesellschaft wohl vertraut sind. Diese unterschiedlichen Bedeutungen sind
sehr haufig Klischees und Stereotype, die mit der urspriinglichen Bedeutung von
Almen als landwirtschaftliche Produktionsstatten nur noch wenig gemein haben.

Hinter dem Klischee ,,Alm* verbirgt sich nach KIRCHENGAST (2005) oft die
Sehnsucht nach der ,,guten alten Zeit“, in der die Welt noch ,,in Ordnung* war. Viele
Menschen (bertragen ihre Wunschvorstellungen von einer ,,heilen Welt* auf die
Alm. Die Wunschbilder sind unterschiedlich wie die Menschen selbst, haben jedoch
meist soziokulturelle Hintergriinde. Fiir die einen bedeutet die Alm Freiheit. Fir die
anderen ist die Alm der Inbegriff von Ruhe und Néhe zur Natur. Almen werden zu
Entspannungs- und Fluchtlandschaften fiir Menschen, denen die globalisierte und
technisierte Welt zu hektisch geworden ist. Das einfache Leben auf der Alm wird
zur ldealvorstellung und zu einem Gegenkonzept fiir das stressige Leben in den
Stadten. Diese Sehnstichte sind u.a. Reaktionen auf eine immer komplexer
erscheinende Welt, die den Menschen zuviel abverlangt. In jedem Fall ist die Alm
ein Gegenpol zur Alltagswelt, und Projektionslandschaft fiir individuelle sowie
gesellschaftliche Wiinsche und Sehnsiichte.

Diese Bedeutungen und Klischees von Almen werden auch von der Werbeindustrie
bereits seit Jahrzehnten aufgegriffen und weitertransportiert. Mit Almen werden
Produkte aus den unterschiedlichsten Bereichen beworben, vor allem aber
Lebensmittel — selbst dann, wenn diese tatséchlich kaum bis gar nichts mit Almen zu
tun haben. Generell sind Almen in Politik, Kultur, und Medien beliebte und vielfach
beanspruchte Symbole.

Das gesellschaftlich gdngige Almbild besteht also gréftenteils aus Klischees und
Stereotypen (die z.B. im Tourismus sehr oft bedient werden) und beschrankt sich in
aller Regel auf immer seltener werdende traditionell bewirtschaftete Melk- und
Sennalmen und auf l&ngst vergangene Arbeits- und Produktionstechniken
(KIRCHENGAST, 2005).

Der Trend zur arbeitsextensiven Galtviehalm ist an der Wahrnehmung seitens der
Bevdlkerung vorbeigegangen. Zudem besteht in breiten Teilen der Gesellschaft ein
nur sehr schwach ausgepréagtes Bewusstsein uber die tatsachlichen Arbeitsablaufe
auf Almen und iber derzeitige Situation der Almwirtschaft in Osterreich insgesamt.

Fur eine regionale Differenzierung des gesellschaftlichen Wertes fehlen
reprasentative Umfragen. Aus der Erfahrung der Almbeauftragten fiir die einzelnen
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Resiimee

Bundeslander ergibt sich folgendes Bild: Almen werden Osterreichweit von der
Gesellschaft generell als wertvoll angesehen. Im Westen Osterreichs, wo die
Almwirtschaft stark mit der bauerlichen Kultur und Tradition verbunden sind, tragen
Almfeste und Brauchtum wie Almabtrieb viel zum hohen gesellschaftlichen Wert
bei. Besonders vollbewirtschaftete Almen vermitteln eine gelebte Almwirtschaft. In
von Massentourismus geprégten Almgebieten wird der gesellschaftliche Wert mehr
vom Tourismus beeinflusst. Ergebnis ist eine ,,Almshow* die mit der
almwirtschaftlichen Realitat wenig gemein hat.

In Teilen Ostdsterreichs, wo Almen bereits stark verwalden, ist der gesellschaftliche
Wert der Almen geringer. Der gesellschaftliche Nutzen der Almen ist weniger
transparent, und das schlégt sich negativ auf die Wertschatzung nieder. Brauchtum
und Tradition ist nur im geringen MaRe mit Almwirtschaft verbunden. Generell ist
der gesellschaftliche Wert in Gebieten mit Sennalmen héher.

Der Verlust an Kulturlandschaft ist eine negative Entwicklung, der es
entgegenzusteuern gilt. Die 6stlichen und nérdlichen Almregionen und sind generell
starker betroffen als die Almen in Westosterreich, doch auch dort treten lokal
Verbrachungsphanomene auf. Der Strukturwandel in der Landwirtschaft, das
Wachsen und Weichen der Hofe im Tal und die grofRe Zahl an Hofaufgaben
verschieben auch das Gleichgewicht der hochgelegenen Weideflachen. Almen
innerhalb des Waldgiirtels verwalden zunehmend. Almen oberhalb der Waldgrenze
verheiden und verunkrauten. Nach und nach gehen die Almweiden verloren,
beginnend mit den Steilbereichen, aber auch zunehmend mit der Aufgabe von
ertragreichen Weiden geht ein Stiick regionale Identitéat verloren. Mit dem Verlust
an Weideflache ist auch ein Verlust an Alminfrastruktur verbunden, Hutten, Stélle
und Z&une, oft in regionaltypischer und traditioneller Bauweise errichtet, verfallen.
Der Verlust ist jedoch nicht nur ideell zu bewerten, sondern auch 6konomisch sehr
hoch. Rechnet man den Wiederbeschaffungswert von Nutzfldchen, Kapitalstock und
der Infrastruktur aller Osterreichischen Almen, belaufen sich die
Wiederherstellungskosten von Futterflachen, Zufahrtswege, Standplatzen in Stallen,
Wohngebaude, Jausenstationen, Wasserzuleitungen, Stromanschliisse,
Materialseilbahnen und Z&une auf 13.500 Millionen Euro (vgl. GREIF &
RIEMERTH, 2005).

Almen sind in hohem MaR mit emotionalen Werten belegt. Fiir viele Menschen steht die Alm
fiir die traditionelle Kultur, Authentizitat, und Natur. In der als schén empfundene Landschaft
verbunden mit der Ruhe und Naturndhe liegt der hohe Erholungswert der Almen. Vor allem fiir
den Tourismus sind Almen von Bedeutung. Almen werden zunehmend zu Entspannungs- und
Fluchtlandschaften fiir Menschen, denen die globalisierte und technisierte Welt zu hektisch

geworden ist.

79



5.1

5.11

HOLZNER et. al (2001, Teil 3)

Legner (2002)

5.1.2

OKkoNOoMISCHE FUNKTION
STARKEN

Eine Auflistung und genaue Beschreibung aller in diesem Kapitel notierten
Mafnahmen befindet sich in Kapitel 9.2.

EINKUNFTE AUS ALMWIRTSCHAFT STEIGERN

DEFIZITE

Almwirtschaft ist mit hohem Arbeits- und Zeitaufwand verbunden. Die Rentabilitat
der Almwirtschaft ist in vielen Fallen nicht oder nur mangelhaft gegeben (vgl. dazu
Oberhammer 2005). Vor allem auf Melkalmen ist der Arbeitsaufwand sehr hoch.
Steigende Personalkosten sowie ein Mangel an ausreichend ausgebildeten Personal
flhren zu Extensivierungen auf den Almen. So werden etwa aus Milchalmen
Galtviehalmen.

Die geringe Bereitschaft der Bauern zur Erzeugung und Direktvermarktung von
Almmilchprodukten hangt in erster Linie mit der Schwierigkeit, freie Eigenarbeitskapazitat bzw.
geeignete Fremdarbeitskrafte zu finden, zusammen. Damit verkniipft ist der Strukturwandel,
welcher sicherlich nicht mehr riickgangig zu machen ist. Andererseits sind die erschwerten
arbeitstechnischen Voraussetzungen und die erforderlichen Investitionen durch die
verscharften Produktionsvorgaben der EU (Milchhygieneverordnung) ein abschreckender
Faktor.

Wesentlich fiir die Wertschépfung sind die Produktionsgrundlagen. Die Almflachen
bedrfen einer ausreichenden Pflege durch die Bewirtschafter. Ein Defizit besteht im
mangelnden Wissen um MalRnahmen zur Weidepflege und zum Weidemanagement.

Auf Einforstungsalmen ist eine Steigerung der Wertschépfung durch
landwirtschaftliche Produktion nur eingeschrankt méglich. Grundeigentum der
Bewirtschafter ist nicht vorhanden, Jagd oder Ausschank an Wanderer oder
Touristen ist nicht moglich.

Eine standortgemaRe und nachhaltige Bewirtschaftung verlangt mehr als eine bloBe Trennung
von Wald und Weide. Sie erfordert vielmehr eine richtige rdumliche Anordnung und eine

fachgerechte Ausiibung beider Nutzungsrichtungen.

ZIELE

Fur eine nachhaltige Almbewirtschaftung ist es notwenig, das Einkommen aus der
Primérproduktion in allen Regionen zu steigern oder zu halten. Die Steigerung des
Einkommens soll vor allem iber Qualitat der Produkte erreicht werden.
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Qualitatsproduktion und eine bessere Vermarktung von Milch- und
Fleischprodukten soll forciert werden. Die Almen sollen durch geschultes Personal
bewirtschaftet werden. Direktvermarktung und Partnerschaften mit Gastronomie und
Handel sollen ebenfalls die Wertschopfung steigern.

5.1.3 WECHSELWIRKUNGEN

Eine Steigerung des Einkommens aus der Priméarproduktion ist hinsichtlich der
Auswirkungen auf die anderen Almfunktionen zu priifen, da bei einer nachhaltige
Entwicklung der Almen Osterreichs die Multifunktionalitat erhalten bleiben muss.

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Tourismus: Eine belebte, bewirtschaftete Alm wirkt sich deutlich positiv auf den Tourismus
aus. Almen spielen durch Angebote von Ubernachtung und Ausschank in der
Tourismuswerbung eine wichtige Rolle. Im Gegenzug ermdglicht der Tourismus
den Almbewirtschaftern eine Mdglichkeit der Direktvermarktung (GREIF &
RIEMERTH, 2005).

Biodiversitat und  Die standortangepasste Almwirtschaft ist mit Zielen des Naturschutzes und der
Naturschutz:  Erhaltung der Biodiversitat kompatibel. Sie erhalt bestimmte Lebensrdume des

Extensivgrindlandes. PflegemalBnahmen wie Schwenden, Wassern usw. erhéhen
die Biodiversiat im Vergleich zu verbrachten Almen. Eine Steigerung der
Einkinfte aus Priméarproduktion durch Qualitatssteigerung héatte positive
Auswirkungen auf beide Faktoren, wenn damit die Weiterbewirtschaftung der
Almen gegeben ist. Generell ist mit einer Steigerung des Primareinkommens aus
der Almwirtschaft eine gesicherte Weiterbewirtschaftung gegeben., und damit ein
positive Effekt fiir die Biodiversitat verbunden (GREIF & RIEMERTH, 2005).

Wesentlich zur Erhaltung einer hohen Biodiversitét auf Almen sind
WeidepflegemaBnahmen. Wichtig ist ein ausgewogenes Intensitatsniveau — die
Biodiversitat nimmt bei zu hohem und bei zu niedrigem Niveau ab.

Schutz der  Durch bewirtschaftete Almen entsteht ein Erhaltungsbedarf, der sich fur die
Alminfrastruktur:  Alminfrastruktur positiv auswirkt. Die Pflege der Almflachen minimiert
brachenbedingte Erosionserscheinungen und BodenflieRen (vgl. HELLEBART,
2005).

Erholung, Ideeller Wert, Die Almwirtschaft stellt einen traditionellen und sozialpolitischen Wert der Alm
Gesellschaftlicher Wert:  dar. Ein Steigerung der Primédrproduktion wirde sich auf diese Faktoren deshalb
positiv auswirken (GREIF & RIEMERTH, 2005).

Jagd: Zwischen Jagd und Almwirtschaft bestehen enge Zusammenhénge.
Die strukturreiche offene Almlandschaft bietet bei extensiver Bewirtschaft ein
erweitertes Habitat flr diverse jagdbare Wildarten. Die Auswirkungen einer
Steigerung des almwirtschaftlichen Einkommens auf die Jagd sind abhéngig
davon, wie sie erreicht wird (nach HUBER 2005). Eine Steigerung der
Auftriebszahlen hat geringe Auswirkungen auf die Jagd. Es besteht die
Einschatzung, dass ein groRerer Teil der Almen eher unterbeweidet ist, eine
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Forstwirtschaft:

Naturschutz:

Jagd:

Schutz:

Steigerung der Auftriebszahlen sich daher sogar positiv auf die
Asungsmoglichkeiten des Schalenwildes auswirkt. Uberweidung kann sowohl auf
Almen wie auch auf Teilflachen vorkommen, insgesamt jedoch in geringerem
Ausmal? als Unterbeweidung (HUBER 2005).

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Die Auswirkungen einer gesteigerten primérwirtschaftlichen Betatigung im
Rahmen der Erhaltung der Almflache waren, mit Ausnahme der Konkurrenz um
Flachen, eher gering (GREIF & RIEMERTH, 2005). Eine Ausdehnung der
Weideflache durch Rodungen von Wald kommt derzeit selten vor, und wird daher
nicht berucksichtigt. Nutzungskonflikte sind im Zusammenhang mit der
Beweidung von Waldern moglich.

Sind mit einer Steigerung der Priméarproduktion ErschlieBungs- bzw.
BaumaRnahmen verbunden, kann es zu Konflikten mit Naturschutzzielen
kommen, wenn dkologisch wertvolle Lebensrdume zerstort bzw. zerschnitten
werden.

Die Storung des Wildes durch Weidevieh (besonders Schafe) und Almpersonal (z.
B. der Halter taucht fir das Wild unberechenbar auf) kann negative Auswirkungen
auf die Jagdinteressen haben (GREIF & RIEMERTH, 2005).

Negative Auswirkungen auf die Jagd hat eine Intensivierung von Almflachen. Mit
dem Planieren, einer Neueinsaat und vermehrter Diingung geht eine Verarmung in
der Vielfalt der Weidepflanzen als auch in der Strukturierung der Landschaft
einher. In der Folge kann auch durch den vermehrten Aufenthalt des Weideviehs
auf den ,attraktiven* Flachen eine Verbrachung der extensiv genutzten Flachen
einhergehen. Vom Weidetypus her kénnen intensivierte Flachen vor allem fir
Rotwild auch eine Verbesserung der Asungsbedingungen bedeuten (z.B. gut
gedungte Pistenflachen im Almbereich). Der Flachenanteil derartig intensivierter
Almflachen ist insgesamt jedoch gering. Der Zeitfaktor spielt im Wechselspiel von
Almwirtschaft und Jagd eine wichtige Rolle und wesentlich sind Absprachen und
eine Abstimmung der Interessen die Basis flr ein konfliktfreies miteinander.

Zur Aufrechterhaltung des Schutzes von Alminfrastruktur, Talinfrastruktur und
den Ressourcenschutz ist ein ausgewogenes Intensitatsniveau der
Almbewirtschaftung notwendig. Bei Ubernutzung kann es zu Konflikten mit
Schutzzielen kommen.
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5.1.4

HOLZNER et. al. (2001, Teil 3)

MASSNAHMEN

AUSBILDUNG UND LEISTUNGSABGELTUNGEN

Zur Steigerung der Wertschopfung soll ausgebildetes Personal auf Almen vertreten
sein. Daher sollen zukiinftig Schulungen zur Qualitatsproduktion, zur
Milchverarbeitung und Hygiene und zum Umgang mit Tieren und Tiergesundheit
angeboten werden.

Die Losungen fiir die Almpersonal-Problematik miissen unserer Ansicht nach in neuen
Organisationsformen und Ausbildungsmoglichkeiten des Almpersonals gefunden werden. Die
Arbeit auf der Alm miisste fiir das Personal attraktiv gemacht werden, sei es durch
entsprechende Bezahlung oder durch Moglichkeiten fiir das Personal, personliche Anliegen zu

verwirklichen.

Zur Ertragsverbesserung auf Almweiden ist es notwendig, das Almpersonal zum
Thema Weidemanagement, Weidepflege und Unkrautproblematik zu schulen und
Uber almtaugliche Tierarten aufzuklaren.

MaRnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE o1

Schulung/Ausbildung des Almpersonals (Hirten und Senner) zu den Themen Umgang mit Tieren
und Tiergesundheit, Milchverarbeitung und Hygiene, Weidemanagement und Weidepflege.

Ziele der MaRRnahme: Durch Qualitdtssicherung soll das Image der Alm-Produkte und in
weiterer Folge auch die Wertschopfung gesteigert werden. Konstante Produktqualitdt soll die

Abnahme der Erzeugnisse sichern.

LE 02

Schulung/Ausbildung der Almbauern zu den Themen Weidemanagement, Standortgerechte
Almbewirtschaftung, Umgang mit Tieren und Tiergesundheit, Almtaugliche Tiere, Weidepflege
und Unkrautproblematik.

Ziel der MaRnahme ist, dass die Ausbildung der Almbauern zur standortangepassten und
nachhaltigen Bewirtschaftung der Almen fiihrt. Optimale Bewirtschaftung soll den
6konomischen Erfolg steigern und 6kologischen Anforderungen gerecht werden.

LEo3

Schulung/Ausbildung der Aimbauern zum Thema Hygiene.

Ziel der MaBnahme ist es, dass Bauern Hygienevorschriften umsetzen und vermehrt auf

Produktqualitdt und Direktvermarktung setzen.

LE o4

Schulung/Ausbildung der Aimbauern zum Thema Qualitatssicherung.

Ziel der MaRnahme ist, dass Almbauern und Almpersonal wesentliche Inhalte der
Hygieneverordnungen und -vorschriften kennen lernen und diese am Betrieb umsetzen.
Hygienevorschriften sollen in Zukunft von den Almbauern als Chance und nicht als Schikane
betrachtet werden.
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LEos Schulung/Ausbildung der Almbauern zu den Themen Kommunikation, Umgang mit Menschen,
Marketing
Ziel der MaBnahme ist, dass AlImbewirtschafter im Umgang mit Menschen geschult werden.
Zahlreiche Almbauern kombinieren die Almwirtschaft mit Ausschank oder mit
Almhiittenvermietung. Besonders hier ist der richtige Umgang mit Menschen entscheidend fiir
den wirtschaftlichen Erfolg. Schulungen zu diesen Thema sollen auch verstarkt zu
Kooperationen mit der Tourismusbranche beitragen und Almprodukte einen groReren Markt
finden.
LEo7 Information und Meinungsbildung zu , Almtauglichen Tieren“
Ziel der MaBnahme ist es, dass Tierzucht und Bauern die Auswahl der Tiere an die lokalen
Gegebenheiten (Berggebiet, vorhandene Futtergrundlage,...) anpassen.
LEis  OPUL- Alpung und Behirtung
Ziel der MaBnahme ist die Motivation der AlImbewirtschafter, ihre Almen zu bestossen
LE1i7  OPUL- Bewirtschaftung von Bergmihdern
Ziel der MaRRnahme ist die Motivation der Bauern zur Pflege der Bergmahder
BMo3 Ausbau und Stiarkung des almwirtschaftlichen Beratungsdienstes

Ziel der MaRnahme ist der Ausbau des mit Anliegen der Almwirtschaft befassten

Beratungsdienstes

Leistungsabgeltungen (OPUL-Alpung und Behirtung, Bewirtschaftung von
Bergmahdern) sind wesentlich fir die Rentabilitat der Almwirtschaft. Diese
Einkommensschiene muss erhalten bleiben.

O_UALITKTSVERBESSERUNG UND O_UALITKTSSICHERUNG DER PRODUKTE

Osterreichweit sind MaRnahmen zur Qualititssicherung, Produktveredelung und
Produktvermarktung zu setzen. Produktveredelung bringt mehr Wertschépfung als
die Herstellung von Rohprodukten. Das positive Image der Almprodukte als
gesunde und wertvolle Nahrungsmittel soll durch hohe Qualitatsstandards gesichert
werden. Die Verbesserung der Hygiene soll mittels einheitlicher Hygienestandards
erreicht werden.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LEo3

Schulung/Ausbildung der Almbauern zum Thema Hygiene

Ziel der MaBnahme ist es, dass Bauern Hygienevorschriften umsetzen und vermehrt auf

Produktqualitdt und Direktvermarktung setzen.

LE 04

Schulung/Ausbildung der Almbauern zum Thema Qualitatssicherung

Ziel der MaBnahme ist, dass Almbauern und Almpersonal wesentliche Inhalte der
Hygieneverordnungen und -vorschriften kennen lernen und diese am Betrieb umsetzen.
Hygienevorschriften sollen in Zukunft von den Almbauern als Chance und nicht als Schikane

betrachtet werden.

LEog

Zeitgemadsse Arbeitsplatzstandards
Ziel der MaBnahme ist es, dass die Arbeitsplatze an moderne Standards angepasst werden.
Damit soll Produktverarbeitung und Veredelung forciert werden. Die Arbeitsbedingungen sollen

verbessert werden.
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LE14

Veredelung der Produkte auf der Alm

Ziel der MaBnahme ist es, dass Almbauern die Infrastruktur fiir die Qualitatsverbesserung

anschaffen bzw. erneuern.

BMo6

Osterreichweite Almerhebung

Ziel der MaBnahme sind Datenerhebungen, die zur Umsetzung aller MaBnahmen benétigt

werden

Die Alpenkonvention empfiehlt:

SCHAFFUNG REGIONALER MARKENPRODUKTE

Regionale Markenprodukte, die den hohen Anforderungen der Qualitatsstandards
entsprechen, sollen aufgebaut werden. Als Basis sind Erzeugergemeinschaften
speziell zu unterstiitzen. Erfahrungsaustausch soll durch die Bildung von
Netzwerken erfolgen. Ein aktuelles Bespiel ist die Region Ennstal — Niedere Tauern,
wo die Produktkennzeichnung und die Vermarktung von steirischer Almmilch
forciert werden soll.

Artikel 11 ,Vermarktung“ des Protokolls Berglandwirtschaft der Alpenkonvention empfiehlt

Ursprungsmarken mit kontrollierter Herkunftsbezeichnung und Qualitatsgarantie.

Artikel 9 ,NaturgemiaBe Bewirtschaftungsmethoden und typische Produkte® des Protokolls
Berglandwirtschaft der Alpenkonvention sieht vor, typische Agrarprodukte, die sich durch ihre
ortlich begrenzten, einzigartigen und naturgemaRen Produktionsweisen auszeichnen, zu

schiitzen und aufzuwerten.

MaBBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE23

Aufbau von Produktmarken
Ziel der MaBnahme ist die Erhéhung der Wertschépfung durch regionale Produktmarken. Die
Markenprodukte sollen hohen Qualitatsstandard haben und damit einen kontinuierlichen

Absatz ermoglichen.

STARKUNG DER VERMARKTUNG

Zur Stérkung der Wertschopfung aus der Primarproduktion sollen Partnerschaften
mit Gastronomie und Handel gegriindet werden. Vermarktungskooperationen und
Gemeinschaftsprojekte sind zu fordern. Erfahrungsaustausch im internationalen
Kontext soll ebenfalls organisiert werden.
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Salzburg pur Das Projekt ,Salzburg pur® wurde initiiert, um in der Salzburger Gastronomie- und Hotellerie

HOLZNER et. al. (2001, Teil 3)

regionale Bio-Produkte zu positionieren. Angebotsgruppen wie das ,Salzburger Bio-Friihstiick“
wurden erstellt und werden derzeit von 11 Hoteliers angeboten. 6 Bio-Gastronomen bieten zu
100% Biospeisen und —getranke an, zusatzlich macht die einzige Bio-Schutzhiitte im Alpenraum
mit. Das besondere ist, dass die Betriebe durch eine Bio-Kontrolle zertifiziert werden.

Projekttragerin/Projekttrager: Bio Ernte Austria — Salzburg: Wir sind ein Bio-Verband in
Salzburg, betreuen iiber 1600 Bio-Betriebe und bieten sowohl Service fiir Biobauern als auch fiir
Konsumenten. Lobbying, Offentlichkeitsarbeit und Vermarktung sind unsere Hauptaufgaben.

Salzburg hat liber 40 % Biobauern und ist damit in einer EU Vorreiterrolle. (Weitere Projekte

siehe www.cipra.org)

Fur Direktvermarktung von Almprodukten ist ein effizienzsteigerndes Marketing
erforderlich. Daher sollen Schulungen hinsichtlich Marketing und
Produktprésentation flr Direktvermarkter angeboten werden.

Veredelung von Almmilch und Direktvermarktung der Milchprodukte (vor allem Kase) auf der
Alm kann wirtschaftlich sein, wenn

1. die Vernetzung von Vermarktung und Kulturlandschaft gelingt
2. eineflexible L6sung fiir die Aimpersonalfrage gefunden wird

3. sich Investitionskosten in angemessenem Zeitraum amortisieren und hygienische

Auflagen keine zu hohen Investitionskosten verursachen
4. ein gewisses Maf3 an Infrastruktur auf der Alm vorhanden ist (z.B. Almhiitte)

5. Region und Alm sich von der Lage her eignen (z.B. Wanderwege, Erreichbarkeit)

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 20

Direktvermarktung auf der Alm

Ziel der MaBnahme ist es, dass Almbewirtschafter mit Hilfe der Investitionsférderung die

Infrastruktur zur Vermarktung der Produkte auf der Alm ausbauen.

LE 22

Erzeugergemeinschaften

Almen in einer Region schlieBen sich zusammen und bilden Erzeugergemeinschaften.
Almprodukte werden gemeinschaftlich vermarktet.

LE24

Vermarktungskooperationen bilden

Ziel der MaRBnahme ist es, dass sich AlImbetriebe in einer Region zu Vermarktungskooperationen

zusammenschlieBen und damit fiir kontinuierliche Abnehmer oder Kunden zu Partnern werden.

LE25

Almen mit Wanderwegen vernetzen und den Wandertourismus ausbauen

Ziel ist hier der verstarkte Verkauf von AlImprodukten an Wanderer.

LE26

Kooperationen mit Tourismus, Gastronomiebetrieben und Kleinhandel

Ziele der Malnahme sind verstarkte Partnerschaften zwischen der Almwirtschaft bzw.

Berglandwirtschaft und dem Tourismus oder dem Handel.

STARKUNG DER INTERESSENSVERTRETUNG

Eine starke Almlobby aus Almwirtschaftsvereinen, Almbeauftragten und Almbauern
aus allen Bundeslandern, die die Anliegen der Almwirtschaft nach aufien vertritt und
kommuniziert, soll geférdert werden.
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MaRnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

BMo1 Hauptberufliche/r Geschiftsfiihrerln fiir die Osterreichische Almwirtschaft
Ziel ist der Aufbau eines/einer Geschaftsfiihrers/Geschaftsfiihrerin, der/die die
MaRnahmenvorschlage im Programm ALP Austria umsetzt und 6sterreichweit agiert..

BMo3 Ausbau und Stirkung des almwirtschaftlichen Beratungsdienstes

Ziel der MaBnahme ist die Starkung der Interessensvertretung fiir die AiImwirtschaft

ErschlieBung von Almen bzw.
Zuschlag zur Pramienhohe im OPUL,

wenn dies nicht moglich ist.

UMSTRUKTURIERUNG DER PRODUKTIONSBEDINGUNGEN UND DER
ALMINFRASTRUKTUR

Almwirtschaftliche Investitionsforderungen sind notwendig. Ein wesentlicher Faktor
flr die zukinftige Entwicklung der Almwirtschaft wird die Erschlieung der Almen
sein. Gut erschlossene Almen kdnnen zeitgemal bewirtschaftet werden. ,,Die
ErschlieBung der Alm beeinflusst die Wirtschaftlichkeit einer Alpung wesentlich. In
Osterreich waren 1984 53% der Almen mit dem LKW erreichbar. Bis 2003 ist dieser
Prozentsatz auf 86% angestiegen. Noch immer sind 8% nur zu Ful} erreichbar*
(Oberhammer 2005).

Der Almbauer am Foto tragt die Milch von der Hochalm mit der Kraxe bis zur
StraRe, weil die Hochalm nicht erschlossen ist. Daflir tragt er den anfallenden Mist
dann hinauf auf den Anger, als Ausgleich sozusagen. Auf der Alm am Gegenhang
wurde die Hochalm in den letzten Jahren mit hohem Aufwand erschlossen.
Mittlerweile wurde die Nutzung der Hochalm trotzdem eingestellt.

Das rechte Foto zeigt eine Alm, die mit einer Seilbahn erschlossen ist. Mit der
Seilbahn wird der Motormaher auf die Hochalm transportiert. Das Abladen des
Schweren Gerates ist gefahrlich und kréafteraubend. Die Bewirtschafter wollen die
Alm mit einem Weg erschlieRen, damit die Alm leichter bewirtschaftet werden
kann.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 10

ErschlieBung von Almen

Ziel der MaRnahme ist es, dass Almen zeitgemaR erschlossen werden. Voraussetzung ist, dass

eine ErschlieBung technisch méglich und fachlich zu vertreten ist.
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Solche Unterkiinfte auf Almen sind
zwar nicht oft anzutreffen, es soll
aber der Bedarf am Ausbau der
Wohngelegenheiten fiir
Almpersonal symbolisiert werden:
Unterkiinfte und Verarbeitungs-
raume zeitgemaRen Standards

anpassen.

Zur Herstellung von Qualitatsprodukten sind geeignete Produktions- und
Verarbeitungsrdume zu schaffen und zeitgeméaR auszustatten. Strom und
Wasserversorgung sind auf Almen, wo Milchprodukte produziert werden,
unerldsslich. Erneuerbaren Energiequellen soll auf Almen der VVorzug gegeben
werden. Zeitgemalle Arbeitsplatzstandards sowie adaquate Unterkiinfte und
Sanitaranlagen fiir das Almpersonal sind zu schaffen. Damit sollen in Zukunft
wieder verstarkt Hirten auf Almen anzutreffen sein.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaRnahme

LE 08

Unterkiinfte fiir Almpersonal

Ziel der MaRnahme ist es, dass Wohnmdglichkeiten und sanitdre Anlagen fiir das Almpersonal
geschaffen werden. Damit soll wieder mehr Personal fiir die Almen zur Verfiigung stehen.

LEo9

ZeitgemaRe Arbeitsplatzstandards

Ziel der MaRRnahme ist es, dass die Arbeitspldtze an moderne Standards angepasst werden.
Damit soll Produktverarbeitung und Veredelung forciert werden. Die Arbeitsbedingungen sollen
verbessert werden.

LEn

Traditionelle Architektur beriicksichtigen

Ziel der MaRnahme ist, dass bei Neubauten oder Adaptierungen die regionale, traditionelle
Baukultur beriicksichtigt wird.

VERBESSERUNG DER PRODUKTIONSGRUNDLAGEN

Almverbesserung und die Revitalisierung von durch Verheidung, Verbuschung und
Wiederbewaldung unproduktiv gewordenen Flachen zu produktiven Almweiden soll
gefordert werden.

MaRnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 12

Revitalisierung von Almflachen

Ziel der MaRnahme ist es Almflichen zu revitalisieren, die in den letzten Jahrzehnten

zugewachsen sind.
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Mit Zwergstrauchern verheidete
bzw. mit Griinerlen verbuschte
Almflachen. Zur Verbesserung der
Produktionsgrundlagen miissen

diese Flachen revitalisiert werden.

Wald-Weide-Trennungsverfahren
auf der Rettenbachalm. Die
Produktionsgrundlagen fiir die

Almwirtschaft verbessern

Fotos: Machatschek 2005

5.1.5

Melkalmen, Sennalmen,
Gemischte Almen:

Galtviehalmen:

In den Regionen, wo ein hoher Anteil an Einforstungsalmen die Primérproduktion
bremsen, sind zeitgeméalie Einforstungsregelungen und Wald - Weide
Neuregelungen anzustreben.

RELEVANTE ALMTYPEN

Melk- Senn- und Gemischte Almen sind Ziel der 6konomischen Starkung der
Almwirtschaft. Ziel der Entwicklung ist in allen Regionen eine Férderung dieser
Almen und eine Qualitatssteigerung bzw. bessere Vermarktung der Produkte. Ein
Spezialprodukt das sich besonders fiir die Kombination mit Sennalmen eignet, sind
Almschweine.

Die Schulung des Personals hinsichtlich Hygiene, Verarbeitung und Vermarktung
ist vor allem auf diesen Almen von Bedeutung.

Wichtig ist richtiges Weidemanagement, die Verarbeitung der Produkte darf nicht
auf Kosten der Weidepflege erfolgen. Ideal dafurr sind Gemischte Almen und die
Nutzung von verschiedenen Weidetieren als Weidepfleger. Pferde eignen sich
besonders fiir die Kombination mit Tourismus. Die Kombination von
Tagestourismus und Direktvermarktung bietet sich an.

Fur Galtviehalmen gilt ebenso der Schritt in die gezielte Qualitatsvermarktung von
Almfleisch. Besondere Bedeutung hat die Qualifizierung des Personals
hinsichtlich Weidepflege und Weidemanagement sowie die Wahl geeigneter und
almtauglicher Tierrassen. Auf Galtviehalmen ist bei geeigneten
Rahmenbedingungen die Wiederaufnahme der Sennerei erstrebenswert. Dies bietet
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Schafalmen:

Einforstungsalmen:

Gemeinschaftsalmen:

5.2

5.2.1

5.2.2

sich an fir Kombinationen mit einer Ausschank oder einem Almgasthaus in der
Nahe als Absatzmdglichkeit fir Sennereiprodukte. Auf extensiven Galtviehalmen
sind Kombinationen mit Jagd oder Naturschutz sowie auch mit Tourismus
(Vermietung von Almhitten) interessant.

Fir extensive Almen sind Leistungsabgeltungen zum Offenhalten der Landschaft —
durch extensive Tierhaltung (Pferde, Schafe...) relevant.

Auch flr Schafalmen gilt der Schritt in die gezielte Qualitatsvermarktung.

Zur Weiterbewirtschaftung der Einforstungsalmen wird es notwendig sein,
Neuregelungen anzustreben bzw. Wald — Weide Regulierungen durchzufthren, zu
forcieren. Meist sind die Rechte der Ausilibenden auf Weidenutzungen beschrénkt,
und WeidepflegemalRnahmen wie z. B. schwenden von Gehdlzen oder eine
touristische Nutzung sind ausgeschlossen. Auch die Information der Betroffenen
beziiglich ihrer Rechte bei der Bewirtschaftung von Einforstungsalmen bzw.
Maéglichkeiten der Ertragsverbesserung der Almweiden kann die Wertschopfung
steigern.

Investitionen, die eine professionellere Vermarktung der Almprodukte stiitzen sind
besonders fiir Gemeinschaftsalmen interessant.

EINKUNFTE AUS FORSTWIRTSCHAFT STEIGERN

Aus dem Umstand heraus, dass Osterreichs Almen tendenziell verwalden und die
Weideflachen in Konkurrenz mit dem Almwald stehen, sieht die Arbeitsgruppe ALP
Austria in der Forcierung der Forstwirtschaft keine Prioritat. Vielmehr ist die
Forderung von Weideland das primére Anliegen. Allerdings tragt eine optimale
forstwirtschaftliche Nutzung des vorhandenen Almwaldes zur Starkung der
6konomischen Funktion bei.

DEFIZITE

Wald-Weide Neuregulierungen sind wichtig fur die Weiterentwicklung der
Almwirtschaft, kdnnen aber auch ein Gewinn fiir die Forstwirtschaft sein. Ein
Defizit besteht in der Notwendigkeit von Wald-Weide-Neuregulierungen.

Das Angebot an forstwirtschaftlichen Produkten von Almen ist gering. Almholz, Ole
aus Latschenkiefern, Almhonig, Salben aus Harze oder Energie aus Almholz werden
selten angeboten.

ZIELE

Die Entwicklung des Almwaldes ist im Zusammenhang mit der Schutzfunktion
bedeutend. Ein Teil der Almwaélder ist als Schutzwald ausgewiesen und muss
erhalten bleiben.

Produktalternativen von der Almwirtschaft sollen entwickelt werden. Es sind dies
beispielsweise Waldhonig von der Alm, Almhonig und andere Imkereiprodukte,
Latschenkieferéle, Salben aus Harzen und andere Naturheilmittel.
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5.2.3

Ressourcenschutz, Schutz der
Alminfrastruktur, Schutz der
Talinfrastruktur:

Priméarproduktion
Almwirtschaft:

Naturschutz, Biodiversitat:

Erholung, Ideeller Wert,
Gesellschaftlicher Wert:

Tourismus:

Qualitatsvermarktung von Almholz soll die Wertschépfung aus der Forstwirtschaft
steigern, wo dies von der Qualitat des Holzes mdglich ist. Almholz sollte auch als
Energietrager besser vermarktet werden. Hier sollten Kooperationen mit
Energiedienstleistern angestrebt werden.

WECHSELWIRKUNGEN

Zur Ermittlung der Auswirkungen einer Starkung der Einkiinfte aus der
Forstwirtschaft ist die Klarung der MalRnahmen notwendig. Die Steigerung der
Einkiinfte tber eine Flachenausbreitung des Waldes ist aus almwirtschaftlicher Sicht
unerwinscht, da sie einer nachhaltigen Almwirtschaft entgegenwirkt. Daher ist eine
Nutzungsoptimierung bei gleichbleibender Flachenausdehnung Ausgangspunkt
folgender Uberlegungen.

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Zur Schutzfunktion ist die Erhaltung eines vitalen Schutzwaldes im Almbereich
erforderlich. Dies betrifft Nieder- und Mitttelalmen. Bezogen auf die
almwirtschaftlich nutzbaren Ressourcen ist die Schutzwirkung des Waldes eher
gering. Der Wald stellt fiir die Talinfrastruktur einen wichtigen Schutzfaktor etwa
gegen Lawinen dar. Eine nachhaltige Forstwirtschaft hatte deshalb eine positive
Auswirkung. Eine vermehrte Durchforstung ist auch zur Erhaltung der teils
Uberalterten Schutzwélder von Vorteil..

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Ist die Steigerung der Einkiinfte aus der Forstwirtschaft mit einer
Flachenausdehnung des Waldes auf Kosten von Almweiden verbunden,
(Aufforstungen oder Vieh aus der Waldweide, insbesondere auf Mittel- und
Niederalmen) wirde die Almwirtschaft durch Zunahme des forstlichen Interesses
zuriickgedrangt. Die forstliche ErschlieRung jedoch, kommt wiederum auch der
Almwirtschaft zugute. Wesentlich furr ein ausgewogenes Miteinander von alm-
und forstwirtschaftlicher Nutzung ist eine optimale Flachenverteilung und eine
Waldweideordnung, um beide Nutzungen zu optimieren (vgl. GREIF &
RIEMERTH, 2005).

Eine Optimierung forstwirtschaftlicher Einkiinfte steht dem Naturschutzgedanken
und der Biodiversitat entgegen, wenn daflir ein ausgedehntes Wegenetz bendtigt
wird oder ausschliellich eine Férderung der Fichte damit verbunden ist (vig.
GREIF & RIEMERTH, 2005).

Werden Almen aus Zunahme des forstlichen Interesses zu Wald, dann sinkt der
ideelle und der gesellschaftliche Wert der Alm. Eine bessere Nutzung von
Waldnebenprodukten wirde wiederum den Wert steigern (vlg. GREIF &
RIEMERTH, 2005).

Die Auswirkungen einer gesteigerten Forstwirtschaft auf den Tourismus bzw. die
Erholung sind als neutral bis leicht negativ einzustufen. Einerseits bedeutet eine
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Jagd:

5.24

gesteigerte Nutzung auch eine gute Erschliefung der Alm, andererseits sind
Monokulturen keine touristische Attraktion und erfreuen Wanderer meist nur
wenig (GREIF & RIEMERTH, 2005).

Die Steigerung der Einkiinfte aus der Forstwirtschaft wird mittel- und langfristig
als Erhohung des Holzvorrates auf der Flache gedeutet. Dies bedeutet eine
Verringerung der Offenflachen und damit eine Verschlechterung des
Lebensraumes fur viele (Wild-) Arten (vgl. GREIF & RIEMERTH, 2005 und
HUBER 2005).

MASSNAHMEN

ALTERNATIVE ALMPRODUKTE KREIEREN

Zum Erzielen eines besseren Preises aus der forstwirtschaftlichen Nutzung der
Almwalder soll die Marke ,,Almholz* etabliert werden. Die Vermarktung von
Holznebenprodukten wie Olen, Imkereiprodukten usw. soll forciert werden. Die
Verwertung von Weidepflegeabféllen wie z. B. Latschen stellt sich besonders
nachhaltig dar.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBRnahme

AK13

Alternative Almprodukte kreieren

Ziel der MaBnahme ist es, alternative AlImprodukte zu entwickeln und zu vermarkten

WALD-WEIDEORDNUNG BEI EINFORSTUNGSALMEN

Fur die Almwaldentwicklung soll dsterreichweit ein gezieltes Aufforsten der
Almflachen verhindert und ein Offenhalten der Weideflachen angestrebt werden.
Wo es mdglich und notwendig ist, soll eine Wald- Weideordnung angestrebt
werden, um die jeweilige Nutzung zu optimieren. Rodungen verbuschter
Weidebereiche, Revitalisierungen und Weidepflege sind wesentliche Malinahmen
zur Erhaltung der Almen.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE18

Wald-Weide-Neuordnung

Ziel der MaBnahme ist es , die Schutzfunktion der Aimen und der Schutzwalder zu starken

LE1g

Nichtproduktive Investitionen

Ziel der MaRRnahme sind Planungen zur Neuordnung von Wald und Weide
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WEISS M. (2005, 95) Die Rettenbachalm ist ein Beispiel dafiir, wie vielféltige Interessen im Zuge einer

Wald-Weideneuordnung beriicksichtigt und umgesetzt wurden. Zum einen bringt

das Projekt Vorteile fiir die Landwirtschaft wie auch fiir die Forstwirtschaft. Weiters

ist durch das offenere Landschaftsbild und die neue Langlaufloipe des Wintersportvereines
eine Attraktivitatssteigerung fiir Touristen, Erholungssuchende,

Wanderer, Mountainbiker und Langlaufer gegeben. Die bei angepasstem Viehbesatz
6kologisch wertvolle Waldweide bleibt in Rand- und Ubergangsbereichen

erhalten. Durch gezielte MaBnahmen des Naturschutzes ist eine Steigerung der
Biodiversitat und der Biotoptypen zu erwarten. Auch aus Sicht der Naturgefahrenvorsorge
konnen Verbesserungen erzielt werden, jagdliche und wild6kologische

Interessen wurden ebenso beriicksichtigt.

ERSCHLIESSUNG

Die ErschlieBung der Almen dient auch der optimalen forstwirtschaftlichen Nutzung
und sollte wo notwendig forciert werden.

MaBnahme-Nr. Bezeichnung der MaBnahme

LE10 ErschlieBung von Almen

Ziel der MalRnahme ist es, dass Almen zeitgemaR erschlossen werden. Voraussetzung ist, dass
eine ErschlieBung technisch méglich und fachlich zu vertreten ist.

5.2.5

Niederalmen, Mittelalmen:

Einforstungsalmen:

5.3

RELEVANTE ALMTYPEN

Eine Entwicklung der Einkiinfte aus der Forstwirtschaft bei Almwaéldern soll nicht
planmé&Rig betrieben werden. Wichtig ist die Ausnitzung dort, wo bereits
Wirtschaftswald vorhanden ist. Niederalmen sind besonders von
Verwaldungstendenzen betroffen und sollen durch optimales Weidemanagement
gezielt offengehalten werden. NaturgemaR ist der Wald im Niederalmbereich
jedoch auch am ertragreichsten, daher ist eine bessere Ausnutzung der Almwélder
dort besonders sinnvoll.

Einforstungsalmen sind tendenziell verwaldet. Zur Nutzungsoptimierung ist eine
Wald- Weideordnung in vielen Fallen sinnvoll, damit die Nutzungsrechte auf
Reinweiden ausgeniitzt werden kénnen und das Konfliktpotential vom Weidewald
herabgesetzt wird.

EINKUNFTE AUS DER JAGD STEIGERN

Fur alle Regionen gilt es, die gute Symbiose zwischen Jagd und Almwirtschaft zu
erhalten. Die Jagd als Einkommensfaktor ist in vielen Regionen bereits ausgereizt,
daher ist eine Erhéhung der Pachten oder eine Steigerung der Abschiisse nicht im
Sinne einer nachhaltigen Einwicklung der Almen.
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5.3.1

5.3.2

Lebensraume fiir Wildtiere

Asungsfliachen fiir Wild durch

Bewirtschaftung der Almen

Fotos: Streitmaier Dietmar

533

DEFIZITE

Ein wesentliches Defizit zwischen Almwirtschaft und Jagd besteht in
unterschiedlichen Interessen der Nutzer und den daraus resultierenden Konflikten.
Es kann zu Konflikten zwischen der Almwirtschaft und der Jagd kommen, wenn die
Wilddichten nicht ausgewogen sind. Ein weiteres Thema ist die Intensitét der
Jagdausiibung. Jager fiihlen sich und die Jagd durch almwirtschaftliche Nutzung
beeintrachtigt. Die Almwirtschaft kritisiert, dass jagdliche Interessen vor die
Interessen der Almwirtschaft gestellt werden. Almwirtschaft und Jagd sind Partner,
diese Partnerschaften werden noch nicht ausreichend gelebt.

ZIELE

Auf Almen sollen Jagdinteressen nicht vor jene der Almwirtschaft gestellt werden.
Ausgewogene Wilddichten sind anzustreben. Konflikte zwischen den Flachenutzern
sollen aufgearbeitet werden. Da die Jagd von der Bewirtschaftung der Almen
profitiert (Schaffung von Asungsflidchen und Lebensraumen fir Wildtiere), und die
Einkommen aus der Jagd wesentlich zum Einkommen der Almbauern beitragen,
sollen diese Partnerschaften verstarkt werden. Gemeinsame Schwendtage und
Unterstltzung bei AlmpflegemaRnahmen sind hierfiir eine gute Mdglichkeit.

WECHSELWIRKUNGEN

In der Betrachtung der ékonomischen Bedeutung der Jagd wurden die Erhebungen
auf Eigenjagden konzentriert. Besitzt eine Alm die GroRe einer Eigenjagd (> 115
ha), so kann sie nach den Eigentumsverhdltnissen eine Almgemeinschaft oder im
Einzelbesitz einer Person sein. Die Eigentumsverhéltnisse bestimmen aber im
wesentlichen die praktikablen Mdglichkeiten einer Steigerung der Erlése aus der
Jagd (HUBER 2005).

Die Einkiinfte aus der Jagd kénnen durch gesteigerte Abschussverkéufe oder durch
hohere Jagdpachten erreicht werden.

Es ist davon auszugehen, dass die jagdliche und ideelle Bindung eines Jagdpéchters
— nicht zuletzt bedingt durch den finanziellen Aufwand — bei der Pachtung einer
Jagd groRer ist als beim Kauf eines oder mehrerer Abschiisse. Dieser Umstand spielt
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Primé&rproduktion
Almwirtschaft:

Biodiversitat:

Schutzfunktion

Priméarproduktion
Almwirtschaft:

Forstwirtschaft:

in der folgenden Bewertung der anderen Einflussparameter eine entscheidende
Rolle. Daher wird bei der méglichen Steigerung der Erldse aus der Jagd und deren
Auswirkungen auf die anderen Einflussparameter im wesentlichen von einer
Steigerung der Jagdpacht ausgegangen.

Mit einem gesteigerten finanziellen Aufwand fiir die Jagd geht meist fiir den Péachter
auch eine gesteigerte Erwartungshaltung gegenliber dem ,Besitz“ bzw.
Verflgbarkeit des Wildes einher. Wenige Stérungen im Revier erhéhen den
jagdlichen Erfolg. Dies sind die wesentlichen Faktoren in der folgenden
Einschatzung der Wechselbeziehungen. Es ist anzumerken, dass die vorgegebene
Einschatzung der Wechselwirkungen eine grobe Vereinfachung der jeweils 6rtlichen
Beziehungen darstellt (HUBER 2005).

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Eine Steigerung des Einkommens aus der Jagd ist mit einer Erhéhung der
Wilddichte oder der Verringerung der Storhaufigkeit verbunden. Unmittelbare
positive Auswirkungen auf andere Parameter sind damit nicht gegeben.
Gemeinsame Interessen sind jedoch im Zusammenhang mit der Erhaltung der
offenen Weideflachen und mit der Steigerung des Einkommens aus der Alm im
gesamtokonomischen Kontext gegeben. Wesentlich fur eine funktionierende
Kombination sind Absprachen und Vereinbarungen, um die Nutzungsinteressen zu
harmonisieren (HUBER 2005).

Eine Erhdhung der Jagdeinnahmen wirkt neutral auf Biodiversitét. Es besteht
jedoch auch von jagdlicher Seite ein Interesse an Habitats- und Artenschutz. Ein
zunehmendes Interesse an der Habitaterhaltung fir jagdbare Arten kann bei
entsprechenden Pflegemalinahmen die Biodiversitét steigern (HUBER 2005).

Gepflegte, bewirtschaftete Almen bieten Schalenwild Asung und Einstand.
Dadurch kénnen angrenzende Schutzwaldbestande auch entlastet werden, weil
sich das Wild verstarkt im Bereich der Almflachen aufhalt. Verstéarkter Jagddruck
oder Beunruhigung durch ungelenkten Tourismus kénnen diese Wirkung jedoch
umkehren. (HUBER 2005)

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Konflikte zwischen Almwirtschaft und Jagd nehmen bei zunehmenden
Jagdinteresse zu. Stérungen im Almbereich gibt es nur durch Betreuung des
Weideviehs in jagdlich unglnstigen Zeiten.

Erhdhte Wilddichten kdnnen Einkiinfte aus der Forstwirtschaft mittel- und
langfristig beeintrachtigen. Bei groRraumig lebenden Wildarten wie dem Rotwild
mit saisonal unterschiedlich genutzten Lebensraumen kann es bei hohen Dichten
und bestimmten Waldstrukturen auch zu enormen Schaden kommen. Ein Beispiel
dazu ist die Uberwinterung des Wildes im Almbereich, wo eine Fiitterung
stattfindet. Im Fruhjahr kommt es zu Abwanderung in tiefere Lagen und zu hohen
Wildschaden in den meist einférmigen Fichtenbestanden (vgl. HUBER 2005).
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Tourismus, Erholung:

Naturschutz:

Schutz der Alminfrastruktur und
Schutz der Talinfrastruktur:

Ideeller Wert, Gesellschaftlicher
Wert:

53.4

Grundsétzlich wirkt sich eine Erhéhung der Einkinfte aus der Jagd weder positiv
noch negativ auf touristische Aktivitaten im Almbereich aus. Das
Konfliktpotential durch touristische Stérungen von Wildtieren und Ausiibung der
Jagd ist jedoch als erh6ht einzuschétzen (Verminderung der wechselseitigen
Toleranz). Indirekt kann bei entsprechendem Angebot im Zusammenhang mit
»Jagdtourismus® in touristisch schwachen Regionen ein neues Segment
erschlossen werden (HUBER, 2005).

Eine Erhdhung der Jagdeinnahmen wirkt normalerweise neutral auf Naturschutz .
Konflikte sind im Zusammenhang mit der Bejagung von RauhfuBhiihnern
moglich, da diese nach der VVogelschutzrichtline unter Schutz fallen (vgl. HUBER
2005).

Unter bestimmten topografischen Verhéltnissen bzw. der Lage von
Einstandsflachen im Wald und Asungsflachen im Almbereich kann es bei hohen
Wilddichten besonders durch Rot- und Gamswild durch Wildverbiss zu
Verjungungsproblemen im Bereich von Schutzwaldern kommen. Wegen der
komplexen Gesamtproblematik wird die Beeinflussung jedoch nicht als deutlich
negativ eingestuft (HUBER 2005).

Eine Erhdhung der Einkiinfte aus der Jagd bewirkt eine gréRere ideelle Bindung
des Jagdpdachters mit dem Revier. Der ideelle und gesellschaftliche Wert der
Verbindung Alm und Jagd ist dabei jedoch negativ einzuschéatzen, da
zahlungskraftige Jagdpachter meist nicht aus der Region stammen, wenig(er) Zeit
im Revier verbringen als einheimische Jager und mit dem (jagd-) kulturellen
Umfeld daher auch weniger Kontakt haben (HUBER 2005).

MASSNAHMEN

HARMONISIERUNG VON NUTZUNGSKONFLIKTEN

Entschadigungen fur Wildschaden sollen geregelt und ,,ibertriebene* Wildfitterung
vermieden werden. Bei Touristischen Almen ist eine Besucherlenkung zu
organisieren, damit die Stérung des Wildes durch Touristen gering bleibt.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

Z201

Managementplane Natura 2000

Ziel der Mafnahme: Fiir Natura 2000 Gebiete werden Managementpldne erstellt. In den

Managementplanen werden die Interessen der AiImwirtschaft und der Jagd beriicksichtigt

2202

Tourismuslenkung auf Almen

Ziel der MaBnahme: Auf Almen mit hohem Konfliktpotential zwischen Jagd und Tourismus,
werden Besucherleitsysteme installiert. Dadurch sollen unterschiedliche Interessen gewahrt
bleiben. Eine Moglichkeit dafiir ist das Umgehen der Einstandsgebiete durch
Wegemarkierungen.
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Llo1

Mediationsverfahren in Schutzgebieten

Ziel der MaRBnahme ist es, Konflikte zwischen Almwirtschaft und Jagd in Schutzgebieten

aufzuarbeiten und Losungen fiir die Zukunft zu entwickeln.

PARTNERSCHAFT ZUR WEIDEPFLEGE UND REVITALISIERUNG VON ALMWEIDEN

Da Almweiden auch dem Wild als Asungsflache dienen, sollen Projekte zur
Weidepflege und Habitatserhaltung gemeinsam getragen werden. Durch gezielte
Information der Bevdlkerung und der Jagerschaft soll das Verstandnis fiir
AlmpflegemaBnahmen wie z. B. das Schwenden von Gehdélzen erhéht werden.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

BMog

Partnerschaften bilden und pflegen

Ziel der MaRnahme: Almwirtschaft und Jagd sehen sich als Partner. Die Jagd unterstiitzt die
Almwirtschaft bei Pflegemanahmen auf der Alm.

ANGEBOTE FUR JAGDTOURISMUS

In Gebieten wo Almwirtschaft bereits stark riicklaufig ist und die almtouristische
Nutzung nicht attraktiv ist, kdnnen ,,sanfte Jagdtourismusangebote eine
Mdglichkeit zur Einkommenserh6hung bieten.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBRnahme

LE211

Tourismus auf der Alm

Spezielle Angebote fiir Jagdtouristen sollen auf geeigneten Almen zum Einkommensstandbein
fiir die AlImbewirtschafter werden.

5.3.5

Gemeinschaftsalmen:

Einzelalmen:

RELEVANTE ALMTYPEN

Auf grolRen Gemeinschaftsalmen hat oft die Jagd fir die Mitglieder der
Gemeinschaft die groRte Bedeutung. Eine Steigerung der Einkiinfte aus der Pacht
steht daher im Konflikt mit den einzelnen Jagdinteressen. Fiir AlImgemeinschaften
erscheint die Verpachtung der Jagd die am besten geeignete Form zur Nutzung des
Jagdrechtes. Die Verpachtung kann an eigene Mitglieder oder auRenstehende
Personen erfolgen (HUBER 2005).

Hohere Einkiinfte kdnnen durch eine Steigerung der Abschiisse erreicht werden.
Die Erhdhung der Erlése aus Abschussverk&ufen kann gut von Einzelbesitzern von
Almen durchgefiihrt werden. Neben der eigenen Jagdausiibung werden — je nach
,,Bedarf* — ein oder mehrere Stiick Wild an Abschussnehmer verkauft. Von
Almgemeinschaften als Eigenjagdbesitzer werden die Jagden durchwegs
verpachtet, da die personelle Konstruktion Abschussverkaufe in der 0.g. Form
kaum zulasst (HUBER 2005).
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5.4 EINKUNFTE AUS TOURISMUS STEIGERN

5.4.1

5.4.2

Almen haben dsterreichweit eine sehr grof3e Bedeutung fiir die Akteure im
Tourismus. Durch den Trend zu Natur- und Wandertourismus ist die Bedeutung von
Almen in den letzten Jahren gestiegen und wird auch in Zukunft noch weiter steigen.
Im Tourismus liegen daher Entwicklungschancen, die zur Starkung und
Weiterfilhrung der Almwirtschaft in Osterreich beitragen konnen. Das AusmaB soll
sich in einem Rahmen bewegen, sodass Tourismus ein Zusatzeinkommen fiir die
Almbauern darstellt, und nicht vorrangig Einkommensquelle fur
landwirtschaftsfremde Anbieter ist. Von einem nachhaltigen Tourismus auf Almen
kann dann gesprochen werden, wenn die almwirtschaftliche und die touristische
Nutzung in Einklang miteinander erfolgen. Der Tourismus hat positive
Auswirkungen — in vielen Fallen wére der Fortbestand der Almwirtschaft ohne die
Einkiinfte aus dem Tourismus nicht mehr méglich. Allerdings scheint es sinnvoll,
wegen der Schwankungen des Tourismus eher Kleine Einheiten anzubieten um nicht
voéllig vom Tourismus abhéngig zu sein.

Nahezu alle Teilregionen der Almhauptregion ,,Westliche Hochalpen* weisen eine
hohe touristische Intensitat auf. Nur die Regionen ,,Lechtaler Alpen* und ,,Osttirol*
sind mit einer mittleren touristischen Intensitat belegt. Weitere Teilregionen mit
einer mittleren touristischen Intensitét auBerhalb der Hauptregion ,,Westliche
Hochalpen* sind ,,Tennengau - Westliches Salzkammergut®, ,,Gailtal*, ,,Stdliche
Kalkalpen — Karawanken®, ,,Nockgebiet — Gurktaler Alpen®. Fr acht Teilregionen
(v.a. in Oberosterreich, Niederosterreich und Steiermark) ist somit die derzeitige
touristische Nutzungsintensitat als gering einzustufen (vgl. MUHAR et al. 2005).

DEFIZITE

Auf zahlreichen Almen ist nach wie vor die Infrastruktur nicht fur die
Tourismuswirtschaft ausgelegt. Sanitare Einrichtungen sind oft nicht vorhanden, die
Abwasserentsorgung ist nicht gekléart. Verarbeitungsraume und Gaststuben sind
nicht an die Erfordernisse einer modernen Tourismuswirtschaft angepasst.
Partnerschaften zwischen der Almwirtschaft und dem Tourismus sind erst
ansatzweise vorhanden. Die Almwirtschaft vermarktet ihre Leistungen fir den
Tourismus nicht ausreichend.

ZIELE

Almen sollen bestimmten Standards entsprechen (Sanierung der Geb&ude,
Einrichtung von Gaststuben etc.). Dazu ist ein Ausbau der Infrastruktur auf Almen
bis zu einem gewissen Grad notwendig, um den Almbewirtschaftern ihre Arbeit zu
erleichtern. Partnerschaften sollen gestarkt werden. Tourismusverbénde sollen
Almbewirtschafter durch Kooperationen und Werbung unterstiitzen.
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5.4.3

Primé&rproduktion
Almwirtschaft:

Schutz der Alminfrastruktur:

Ideeller Wert:

Erholung und

Gesellschaftlicher Wert:

In Regionen, wo der Ausbau der touristischen Infrastruktur bereits stattgefunden hat,
soll auf ein ausgewogenes Verhaltnis zwischen Almbetrieb und Tourismus geachtet
werden. Eine Steigerung des Tourismus soll im Zusammenhang mit Veredelung und
Vermarktung von Almprodukten einhergehen. Der Tourismus soll das zweite
Standbein fir Almbetriebe bleiben. Ein sensibler Bereich ist die Erschliefung der
Almen, eine touristische ,,UbererschlieBung* fiir den Massentourismus ist ebenso
wenig wiinschenswert wie die generelle Erreichbarkeit der Almen fiir den
Individualverkehr.

WECHSELWIRKUNGEN

Eine Starkung des Tourismus auf Almen hat weitreichende Auswirkungen auf alle
Almfunktionen. Wesentlich im Zusammenhang mit dem touristischen Angebot und
beim Ausbau der touristischen Infrastruktur ist eine Beschrdnkung auf ein regional-
und almvertragliches Mab3.

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Bis zu einem gewissen Grad erh6hen die Einkinfte aus Tourismus jene aus der
Almwirtschaft, allerdings wird bei zu groRer Fokussierung der Almbetreiberinnen
auf den Tourismus die Almwirtschaft vernachléssigt. Die touristische
Bewirtschaftung von Almen bringt zusétzliche Einkommensmaglichkeiten durch
Direktvermarktung, eine Verringerung der Kosten fiir das Almpersonal, die
verstarkte Beschéaftigung in Fremdenverkehrseinrichtungen sowie
Entschadigungszahlungen durch z.B. Liftgesellschaften. Ebenso kann die
gastronomische Nutzung von Almen eine VVoraussetzung fiir die Beschéftigung
von Personal darstellen.

Generell scheint eine Intensivierung der touristischen Nutzung auf der Alm keine
Extensivierung der Almwirtschaft zu bedingen. Gerade in Fallen einer intensiven
touristischen Nutzung will der Bewirtschafter die Almflachen erhalten, da diese
die Grundlage fir die touristische Nutzung darstellen. Wichtig ist zu erkennen,
dass die touristische Nutzung von Almen auf einer bewirtschafteten Alm basiert
und in der Bevolkerung ein Bewusstsein fir die Notwendigkeit der Erhaltung der
Almen geschaffen wird (vgl. MUHAR et al. 2005).

Durch touristisch bewirtschaftete Almen entsteht ein Erhaltungsbedarf, der sich far
die Alminfrastruktur positiv auswirkt (GRIEF & RIEMERTH, 2005).

Positive Effekte der touristischen Nutzung von Almen fiir die
AlmbewirtschafterInnen sind in erster Linie die Arbeitsplatzsicherungen fir die
Landbevdlkerung. Dariiber hinausgehend starkt die Wertschétzung der Touristen
die Berufsidentitat und das Selbstbewusstsein der bauerlichen Bevélkerung (vgl.
MUHAR et al. 2005).

Die Almwirtschaft stellt einen traditionellen und sozialen Wert der Alm dar. Eine
Steigerung des touristischen Einkommens kann sich auf die soziokulturellen
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Priméarproduktion
Almwirtschaft:

Ressourcenschutz:

Naturschutz:

Jagd:

Schutz der Talinfrastruktur:

Faktoren positiv auswirken. Dies ist auch bedingt durch eine verbesserte
ErschlieBung und Ausstattung der Alm, sowie die Erhaltung des
Landschaftsbildes. Allerdings ist zu beachten, dass zu hohe Besucherstrome die
Erholungswirkung der Alm verringern kénnen (MUHAR et al., 2005).

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Eine Starkung der touristischen Nutzung darf nicht auf Kosten der
landwirtschaftlichen Nutzung erfolgen. Ein Teil der Tagesarbeitszeit des
Almpersonals sollten in die touristische Bewirtschaftung investiert werden, damit
die Almwirtschaft und Almpflege nicht vernachlassigt wird. Eine
Vernachlassigung der Almwirtschaft und Almpflege durch eine zu intensive
touristische Nutzung und Uberhandnahme des Tourismus fiihrt zu einem
Ausverkauf der Almen, zur Zerstdrung der Almidentitat und Individualitat. Eine
extreme touristische Nutzung (,,Show-Almen“, ,,Alm-Stadl”, ,,Walt Disney
Landschaften* u.d.m.) wird von Vertretern der Almwirtschaft daher generell
abgelehnt. Weitere Konflikte kénnen durch die Beunruhigung des Weideviehs
durch Touristen entstehen, vor allem im Zusammenhang mit freilaufenden Hunden
und Mutterkiihen, offen gelassenen Weidegattern und beschadigten Zaunen (vgl.
MUHAR et al. 2005).

Intensive touristische Nutzung bzw. die Errichtung von touristischer Infrastruktur
kann sich negativ auf den Ressourcenschutz im Zusammenhang mit der Nutzung
von Quellwasser oder mit der Abwasserentsorgung aus Beherbergungsbetrieben
auswirken (vgl. MUHAR et al. 2005).

Hohe v.a. ungelenkte Besucherstrome erhdhen das Konfliktpotenzial mit dem
Naturschutz z. B. durch die Stérung von seltenen oder gefahrdeten Tierarten. Der
Ausbau von touristischer Infrastruktur wie z. B. Schipisten oder Ausleitungen aus
Quellbereichen kénnen eine Zerschneidung oder Zerstérung von sensiblen
Lebensrdumen nach sich ziehen (vgl. MUHAR et al. 2005).

Bei einer Erhohung der Einkinfte aus dem Tourismus wird von einer Erhéhung
der Anzahl von Touristen im Almbereich ausgegangen. In diesem Fall ist von
negativen Auswirkungen auf Wildtiere und Jagdaustibung durch das héhere
Storpotenzial auszugehen (vgl. MUHAR et al. 2005).

Erhohtes Storpotenzial kann auch zu einer Verdrangung des Schalenwildes aus
den Almbereichen in weniger optimale Waldbereiche (Schutzwald) fiihren und
dort durch starken Wildverbiss die Schutzwirkung mittel- und langfristig
beeintréchtigen. Aus der Verringerung der Schutzwirkung des Schutzwaldes I&sst
sich ein negativer Einfluss durch die Erhéhung von Tourismuseinkiinften auf
Almen auf den Objektschutz im Tal ableiten (HUBER 2005).

100



5.4.4

Tourismus auf Almen, ein
wesentliches Standbein fiir die
Almbewirtschafter. Aber wie viel
Tourismus wollen wir auf den

Almen haben?

MASSNAHMEN

VERBESSERUNG DES ANGEBOTES - NACHTIGUNG

Das touristische Angebot soll verbessert und professionell vermarktet werden. Dies
beinhaltet den Ausbau von Ubernachtungsméglichkeiten auf Almhitten. Die
Vermietung von Almhitten unterschiedlicher Kategorien und Standards kdnnte
forciert und in Zusammenarbeit mit Tourismusverbénden beworben werden. Die
Ausstattung der Hutten kann unterschiedlichen Standards und Anspriichen
angeglichen werden. Das Angebot kann von einfachen und urtimlichen bis zu
luxuriésen Wellnesshdtte reichen, wesentlich ist jedoch die Bewahrung der
Authentizitét.

In den Bundesléandern, wo Raumplanungsgesetze Schranken setzen, ist eine
Abstimmung mit Raumplanungskonzepten anzustreben.

Eine 6kologisch vertragliche Infrastruktur, eine angepasste Abwasserentsorgung und
die Hinwendung zu erneuerbaren Energien ist auf Almen sinnvoll. In den bereits
touristisch stark frequentierten Regionen wie z. B. den Westlichen Hochalpen ist
zusétzlich die Abwasserentsorgung auf touristischen Almen zu verbessern und
ausbauen. In den betroffenen Regionen (auch in den Norddstlichen Kalkalpen) sind
einschrankende Gesetze der Raumordnung zu klaren und Probleme abzubauen.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

BMos

Abstimmung mit der Raumordnung

Ziel der MalRnahme ist die Abstimmung der Weiterentwicklung der Almwirtschaft mit der

Raumordnung.

2202

Tourismuslenkung auf Almen
Ziel der MalRnahme: Auf Almen mit hohem Konfliktpotential zwischen Jagd und Tourismus,
werden Besucherleitsysteme installiert. Dadurch sollen unterschiedliche Interessen gewahrt

bleiben.

LE21

Tourismus auf der Alm

Erweiterte Angebote fiir Touristen sollen auf geeigneten Almen zum Einkommensstandbein fiir

die Almbewirtschafter werden.
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http://www.buchgourmet.com

ANGEBOT AN ALMPRODUKTEN VERBESSERN

Ausschank und Verpflegung mit Almprodukten sollte forciert werden. Das Angebot
soll Qualitatsprodukte umfassen, die auf der jeweiligen Alm produziert werden.
Kooperation mit der Gastronomie, besonders der Qualitatsgastronomie sind zu
unterstutzen.

Lipp/Schiefer: - Almkochbuch.. Rezepte von Sennerinnen.

Dieses Buch soll auf die Almspezialititen und deren
Traditionen bewusst aufmerksam machen, denn mit einer
aktiven Almbewirtschaftung werden die rinderhaltenden
Betriebe gefordert und erhalten sowie einer zusitzlichen
Bewaldung entgegengewirkt. Nicht zuletzt sind Almen
auch eine Arbeitsplatzsicherung fiir Frauen im ldndlichen
Raum. Ein Buch iiber das — der Tageszeit angepassten -

Leben auf der Alm, mit allem, was dazu gehdrt. Der
Schwerpunkt liegt auf vielen kostlichen Rezepten una

Geschichten rund um die Zutaten.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE26

Kooperationen mit Tourismus, Gastronomiebetrieben und Kleinhandel

Ziele der Malnahme sind verstarkte Partnerschaften zwischen der Almwirtschaft bzw.

Berglandwirtschaft und dem Tourismus oder dem Handel.

LE21

Tourismus auf der Alm

Erweiterte Angebote fiir Touristen sollen auf geeigneten Almen zum Einkommensstandbein fiir
die Almbewirtschafter werden.

LE 22

Erzeugergemeinschaften

Almen in einer Region schlieBen sich zusammen und bilden Erzeugergemeinschaften.
Almprodukte werden gemeinschaftlich vermarktet.

AKo4

Almen und Essen

Ziel der MaRnahme ist die kreative Vermarktung von hochwertigen Lebensmitteln sowie
Einkommen und Bewusstseinsbildung fiir die AiImwirtschaft.

LE 20

Direktvermarktung auf der Alm

Ziel der MaBnahme ist es, dass Almbewirtschafter mit Hilfe der Investitionsférderung die
Infrastruktur zur Vermarktung der Produkte auf der Alm ausbauen.

PARTNERSCHAFT MIT TOURISMUS

Kooperationen mit Tourismus sollen geschlossen werden. Ein Ziel ist die
gemeinsame Bewerbung der Almen sowie die Erstellung eines Gesamtkonzeptes fur
den regionalen Fremdenverkehr. Dieses Konzept soll die Almen einbinden und eine
gemeinsame Fremdenverkehrswerbung beinhalten. Neue Zielgruppen sind
anzusprechen. In den Regionen wo aktuelles Informationsmaterial fehlt, sollen z. B.
Almwanderfiihrer neu aufgelegt werden. Im Zusammenhang mit Outdoorsportarten
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wie Mountainbiken sind Vereinbarungen tiber geeignete Strecken zu treffen und die
Haftungsfragen zu klaren.

Dabei wiinschen sich die Tourismusvertreter mehr Initiative von den
Almbewirtschaftern selbst und eine bessere Vermarktung der Angebote. Die
Almbewirtschafter wiinschen sich wiederum ein gréfReres Interesse der
Tourismusvertreter an der Erhaltung der Kulturlandschaft, sowie eine verbesserte
Bewusstseinsbildung der Offentlichkeit (vgl. MUHAR et al. 2005).

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBRnahme

BMog

Partnerschaften bilden und pflegen

Ziel der MaRBnahme: Almwirtschaft und Jagd sehen sich als Partner. Die Jagd unterstiitzt die

Almwirtschaft bei Pflegemanahmen auf der Alm

AKo6

Kraftpldtze auf der Alm

Ziel der MaBnahme ist die Schaffung eines zusatzlichen Angebotes fiir den Tourismus und

damit eines Einkommensstandbeins fiir die Alimwirtschaft

AKo7

Wellness auf der Alm

Ziel der Manahme ist die bessere Vermarktung des Wellnesspotentials auf Aimen

AKo8

Almen und Jugend —Jugendalmen

Ziel der MaRRnahme ist ein speziell auf Jugendliche ausgerichtetes Angebot auf Aimen

AKog

Geschichte der Almen erforschen

Ziel der MaBnahme ist die Schaffung eines zusatzlichen Angebotes fiir den Tourismus und

damit eines Einkommensstandbeins fiir die Aimwirtschaft

AK1o0

Zeitfenster Alm

Ziel der MaRnahme ist es, dass einige unerschlossene Almen fiir Individualisten urspriinglich

erhalten bleiben und gezielt vermarktet werden.

WISSENSVERMITTLUNG AUF DER ALM

Das Verstandnis fiir die Almwirtschaft ist Giber Naturpadagogik auf Almen zu
wecken. Ein positives Beispiel ist ,,Schule auf der Alm*. Information und
Bewusstseinshildung in der Bevolkerung ist zu starken, auch im Zusammenhang mit
dem Verhalten gegentiber Weidetieren.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBRnahme

LEos

Schulung und Ausbildung der Bauern zur Wissensvermittlung auf der Alm

Ziel der MalRnahme ist die Ausbildung der Almbauern, damit sie ihr Wissen an Schiiler und

Jugendliche oder Touristen weitergeben kénnen und dadurch ein Einkommen haben.

AKo1

Eine Almakademie griinden

Ziel der MaRnahme ist die Griindung einer professionellen Almakademie zur
Wissensvermittlung

HUMANRESSOURCEN STARKEN

Schulungen fiir Almbewirtschafter hinsichtlich Kommunikation mit den Gésten sind
anzubieten.
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MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBRnahme

LE o5

Schulung/Ausbildung der Almbauern zu den Themen Kommunikation, Umgang mit Menschen,
Marketing

Ziel der MaBnahme ist, dass AlImbewirtschafter im Umgang mit Menschen geschult werden.
Zahlreiche Almbauern kombinieren die Almwirtschaft mit Ausschank oder mit
Almhiittenvermietung. Besonders hier ist der richtige Umgang mit Menschen entscheidend fiir
den wirtschaftlichen Erfolg. Schulungen zu diesen Thema sollen auch verstarkt zu
Kooperationen mit der Tourismusbranche beitragen und Almprodukte sollen einen groReren
Markt finden.

5.4.5

Sennalmen, Melkalmen,

Gemischte Almen mit Milchvieh:

Galtviehalmen:

Nieder- und Mittelalmen:

Almen in Schutzgebieten:

Einforstungsalmen:

RELEVANTE ALMTYPEN

Auf bewirtschafteten Almen ist die Verbindung von Tourismus und
Direktvermarktung besonders interessant und ausbauwiirdig. Die Sennalm mit
Tagesgésten bietet interessierten Almbesuchern einen Einblick in die Realitat des
Almlebens. In Verbindung mit Schaukésereien kann der Absatz der
Direktvermarktung gesteigert werden und auch ein realistisches Bild der
Almwirtschaft vermittelt werden.

Die Sennalm mit Nachtigungsmoglichkeit bietet bei entsprechendem Angebot
daruiber hinaus den Gasten die Mdglichkeit, mitzuarbeiten. Anzudenken waren
auch Schulungen von interessierten Gasten im Zusammenhang mit
Kéaseproduktion oder Weidepflege.

Zur touristischen Nutzung fur Galtvieh und Pferdealmen, die nicht bewirtschaftet
sind, kommt die Vermietung der Almhditte in Frage. Dies tragt zur Erhaltung der
Alminfrastruktur bei.

In extensiven waldigen Gebieten bieten Galtviehalmen mit Jagdtourismus eine
Einkommensalternative. Anzudenken ware auch eine Nachnutzung im Herbst —
nach der Weidesaison beginnt die Jagdsaison.

Fur Tagestouristen sind besonders Niederalmen bzw. Mittelalmen interessant. Mit
einer Erreichbarkeit von héchstens 1 bis 2 Stunden Fumarsch sind sie ein
geeignetes Ausflugsziel fiir eine breite Masse an Touristen. Hochalmen sind
schone Wanderziele, doch nur vereinzelt touristisch zu nutzen.

In Schutzgebieten bietet sich ein sanfter Okotourismus an, mit Weitwanderwegen
die von Hiitte zu Hutte fihren sowie mit speziellen Angeboten wie
wildokologische Beobachtungstouren, botanische Wanderungen, Trekking usw.
Interessant ist die Kombination von bewirtschafteten Almhitten die Verpflegung
und Né&chtigungsmaglichkeiten mitten in der Natur bieten.

Die touristische Nutzbarkeit von Einforstungsalmen ist zumeist eingeschrankt.
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6

6.1

6.1.1

6.1.2

6.1.3

Primé&rproduktion
Almwirtschaft:

OKOLOGISCHE FUNKTION STARKEN

HOHE BIODIVERSITAT ERHALTEN

Nach MACHATSCHEK & KURZ (2005) kann die Biodiversitét in allen
Almregionen als hochgradig erachtet werden. Die Autoren konnte feststellen, ,,dass
im Gros eine zunehmende und je nach Teilregion verschieden intensive
Verbrachung eingetreten ist, die aus fachlicher und integraler Sicht bedenklich ist®.

DEFIZITE

Mangelnde Nutzung der Almen und einzelner Flachen fihrt in den unteren
Almteilen zur Verbuschung und Verwaldung. Der Trend zeigt grof3flachige
Unternutzungen oder Extensivierungen und punktuell kleinflachige Intensivierungen
der Almflachen. Griinde dafur sind falsches Weidemanagement und nur bedingt
almtaugliche Hochleistungstiere. Auf vielen Almen werden Flachen gar nicht oder
nicht ausreichend gepflegt.

ZIELE

In ganz Osterreich soll die hohe Biodiversitét der Almen erhalten bleiben. In den
Regionen, wo Lebensraum- und Artenvielfalt durch Nutzungsaufgabe bereits
gemindert sind, soll eine standortsgeméiie Nutzung bzw. Wiederaufnahme der
Bewirtschaftung die Biodiversitat und somit die Schutzfunktion erhdhen. Wichtig ist
es, die Bewirtschaftung zu sichern, die Bestol3ung an den Standort anzupassen und
die Weiden zu pflegen. Dies gilt fiir alle Regionen.

WECHSELWIRKUNGEN

Eine Starkung der Biodiversitat durch den Menschen ist im Zusammenhang mit der
Nutzung besonders durch eine geeignete, dem Standort entsprechende
Weidewirtschaft und zusatzlichen PflegemaBnahmen zu erreichen. Die Alm als ein
unter den Nutzungseinfliissen der Bewirtschafter stehendes Okosystem ist auf eine
Vielfalt an Vegetationsausstattungen und Lebensraumtypen angewiesen. Vor allem
der Wechsel dieser Typen in Abhéngigkeit der Beweidung zwischen Aushagerung,
Néhrstoffanreicherung, Abweiden und Vertritt, hat je nach Standortsituation
meliorativen Charakter. Die Nutzung kann somit als Impulsgeber der Biodiversitét
gesehen werden. Eine Auflassung der Nutzung wiirde zwar natiirliche Okosysteme
zulassen aber insgesamt die Vielfalt an Arten, VVegetationsgesellschaften und
Lebensraumstrukturen einschranken (vgl. MACHATSCHEK & KURZ 2005).

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Mit der Erhéhung der Biodiversitét erfolgt eine Steigerung der
Nutzungsmoglichkeiten aber auch eine Unterstiitzung der Almwirtschaft in ihrer
Gesamtheit (auch in den Einkiinften). Je héher die in der mosaikartigen Verteilung
der Lebensrdume liegende Biodiversitat ist, umso hoéhergradig ist auch das
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Forstwirtschaft:

Tourismus:

Jagd:

Naturschutz:

Objektschutz
Alminfrastruktur,
Talinfrastruktur:

Nutzungsangebot fur die Weidetiere. Allerdings ist nicht fir jeden Almbereich
unbedingt eine Vielfalt zu fordern, da sich eine bestimmte Lebensraumvielfalt
auch ohne Einfluss der Almkultivierung erhalten kann. Sensible Okosysteme wie
z. B. Riede, Moore, bestimmte Bachverldufe, Seen und Kleingewéssern,
Verlandungsfluren, primédre Rasengesellschaften, Trockenrasen- und bestimmte
Zwergstrauchgesellschaften und Hochstaudenfluren, bestimmte selten gewordene
Formationen der gehdlzbetonten Landschaftsteile, lawinare Urwiesen, Quell-,
Schneeboden- und alpine Schuttgesellschaften, alluviale Schotter- und Sandfluren,
(...) vertragen keine anthropogene Einfliisse, kénnen aber von Fall zu Fall durch
geringfligige periodische oder diskontinuierliche Manahmen wie z.B. Mahd und
Abfuhr des Méhgutes einen artenvielfaltférdernden Impuls erhalten (vgl.
MACHATSCHEK & KURZ, 2005).

Die Erhdhung der Biodiversitat durch almkulturelle Einflisse wirkt sich indirekt
auch auf die Einkinfte aus der Forstwirtschaft im Zusammenhang mit Wild aus:
Mit der Auflassung der Almwirtschaft und somit der Stabilisierung der
Almvegetation, die gleichzeitig die Asungsbereiche des Rotwildes sind, richtet das
Wild vermehrt Schaden an Gehdlzbestdnden an, was geringere Einkiinfte aus der
Holzwirtschaft nach sich zieht. Vor allem Niederleger oder Niederalmen sind
davon betroffen (vgl. MACHATSCHEK & KURZ, 2005).

Der Tourismus profitiert in vielerlei Hinsicht von einer htheren Biodiversitat,
welche sich u.a. aus der Almbewirtschaftung rekrutiert. Je stérker die Almen in
vielseitiger Hinsicht bewirtschaftet und belebt werden, umso héher kénnen die
Einkdnfte flr den Tourismus sein, wenn zudem auch das Angebot dieser
Artenvielfalt prasentiert und in diesem Wirtschaftbereich eingegliedert wird
(MACHATSCHEK & KURZ, 2005).

Die Steigerung der Biodiversitat auf Almen hat hochsignifikant positive
Auswirkungen auf die Wildtierékologie. Mit der Erhaltung der Almen sind auch
die Lebensrdume jener Tierarten gesichert, welche im Zuge der Verdrangung aus
den Tal- oder Niederungsbereichen vom Friihjahr bis zum Herbst lediglich auf den
Almen das Auslangen finden kénnen (vgl. MACHATSCHEK & KURZ, 2005).
Durch eine erhéhte Biodiversitét ist eine hohere Artenvielfalt zu erwarten und
damit auch eine gréRere Anzahl an jagdbaren Arten. Sowohl der Jagdwert als auch
der Erlebniswert der Jagd wird gesteigert (HUBER 2005).

Eine Erhdhung der Biodiversitat ist eine Bereicherung fiir die Anliegen des
Naturschutzes. Je hoher die Vielfalt an Arten, Artengarnituren und Strukturen auf
den Almweide- und ungenitzten Almflachen besteht, umso besser sind die
Lebensbedingungen fiir die Tierdkologie (vgl. MACHATSCHEK & KURZ,
2005).

Nach MACHATSCHEK & KURZ (2005) ist mit einer erhéhten Biodiversitét, d.h.
der Zulassung bzw. differenziert betrachtet der Férderung bestimmter
Weidegesellschaften ein Objektschutz furr die Alm und Talinfrastruktur gegeben.
Borstgrasrasen und Zwergstrauchheiden haben bei Starkregenereignissen einen
erhéhten Oberflachenabfluss mit Wasserspiegelsteigerung in den Vorflutern und
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Ressourchenschutz:

Erholung:

Ideeller Wert,
Gesellschaftlicher Wert:

Erh6hung der Geschiebefiihrung in den Bachen zufolge. Hingegen steigt mit der
tendenziellen Fettweidenausstattung bzw. deren Arteneinmischung die
Versickerungsrate und somit ein verzdgertes Auftreten der Wasser.

Nach MACHATSCHEK & KURZ (2005) ist eine Erhdhung der Biodiversitét auf
einer bestimmten Flache deshalb kontrér zur Ausweisung von Naturschutzflachen
zu sehen, da die Steigerung der Biodiversitat durch Almbewirtschaftung einen
Stabilisierungsmoment enthélt. Naturschutzflachen, wo die landwirtschaftliche
Nutzung verboten ist, gelten teilweise schon kurzfristig als instabil, da auf den
verbrachten Flachen Erosionserscheinungen verursacht werden oder zumindest
nicht das Entstehen verhindern helfen. Eine sachgerechte Almwirtschaft fordert
die Biodiversitat und somit stabile Naturausstattungen, welche sich sowohl auf der
Alm als auch im Tal positiv auswirken.

Nach MACHATSCHEK & KURZ (2005) ist der Schutz unserer natiirlichen
Ressourcen (wie Wasser, Luft,...) u.a. von der Stabilitit der Okosysteme der Alm
abhéngig. Mit der Steigerung der Biodiversitét durch geeignete Weidewirtschaft
wird auch eine bessere Ressourcenbewirtschaftung erwirkt. Aus den Flachen mit
artenverarmten Pflanzengesellschaften (Burstlings- und Zwergstrauchweiden)
ergeben sich andere Wasserqualitaten und -mengen als auf Flachen mit vielfaltiger
Vegetationsausstattung (tendenzielle Fettkraut- oder Milchkrautweiden). Moore
und Riede sind als Wasserspeicher und vor allem als Wasserfilterstrukturen ebenso
wichtig wie unsere Gletscher, weshalb ihre Erhaltung und Stabilisierung von
grofRer Bedeutung ist.

Je hoher die Vielfalt unterschiedlicher Biodiversitatsabstufungen, umso héher ist
nach der Grad der Erholung. Hierbei sind Verteilungsmuster und das Ausmaf
solcher Flachen ausschlaggebend. VVor allem der Wechsel zwischen offenen und
bewaldeten Standorten und all ihrer Ubergénge wirkt sich auf die Erholung sehr
positiv aus. Am besten schneiden halboffene Vegetationsphdnomene ab, welche
gepflegte Bodenvegetation (z.B. durch Mahd oder Weide) besitzen und wo sich
verschieden dimensionierte offene Bereiche und Nischenrandstrukturen oder
Strukturreichtum vorfinden (z.B. Larchwiesen, Larchweiden, Geblsch-,
Waldweiden oder Weiden mit Gehdlzen bestockt,...). Wenn dazu noch Stein- bzw.
Felsstrukturen, Seen, Moore oder Riede etc. eingesprengt sind, dann kann man von
der Erholung optimal dienenden Landschaften sprechen. Dieses nachgezeichnete
Bild findet sich zumeist in den unteren Teilen der Hoch- oder Mittelalmen. Die
Weite der gehdlzlosen Hochalmbereiche hat gerade als Kontrast zu den
bewaldeten und verbuschten Bereichen ebenfalls einen hohen Anziehungsgrad fir
Erholungssuchende.

Bei guter Aufklarung und zugelassener Diskussion kénnen nach
MACHATSCHEK & KURZ (2005) viele Almbesitzer von der hohen Bedeutung
bzw. Notwendigkeit der Biodiversitat fiir eine profunde Almbewirtschaftung
Uberzeugt werden. Dieser ideelle Wert wirkt sich in Form von zuséatzlichen
Einkinften auf den Almen aus, wenn diese integralen Bedeutungszusammenhange
(vor allem in der Schutzfunktion) auch aktiv offen gelegt werden. Dies hdngt vom
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Almwirtschaft,
Forstwirtschaft, Tourismus:

6.1.4

Tscholl (2005)

fachlich versierten und selbstbewussten Auftreten der Akteure ab. Insofern kommt
der Vermittlung integraler Zusammenhéange der Alm und somit deren
Bewirtschaftungsvorteile auf regionaler Programmebene eine hohe Wertigkeit zu
(vgl. MACHATSCHEK & KURZ, 2005).

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Eine Starkung der Biodiversitat auf Almen bewirkt keine unmittelbar negativen
Wechselwirkungen. Wird die Erhaltung bzw. die Starkung der Biodiversitat zur
obersten Maxime, sind tendenziell bremsende Wirkungen auf touristische,
almwirtschaftliche und forstwirtschaftliche flachenverdndernde
Intensivierungseingriffe (Schipisten, Planie von Almweiden, Aufforstungen...) zu
erwarten.

MASSNAHMEN

STANDORTSGEMASSE BEWIRTSCHAFTUNG VON ALMWEIDEN, WEIDEPFLEGE UND

WEIDEMANAGEMENT

Zur Erhaltung einer hohen Biodiversitat der Almen ist die standortgemalie
Almbewirtschaftung mit einer entsprechenden Weidepflege und dem Einsatz eines
sachgerechten Weidemanagement die wirkungsvollste MaBnahme. Vor allem auch
aus Schutzgriinden ist eine hohere Biodiversitit anzustreben. Dabei soll die
Lebensraum- und Strukturvielfalt erhalten bleiben. Wesentlich sind
standortangepasste Bestoungszahlen, der Einsatz geeigneter Tiere zur Weidepflege
und ein sorgsamer Umgang mit anfallenden Diingern auf den Almen (vgl.
MACHATSCHEK, 2005). Ein ausgewogenes Nahrstoffmanagement ist wesentlich
fiir den Erhalt der Biodiversitat.

Um dem extensiven Charakter des Produktionssystems Alm gerecht zu werden, sollte es im
Interesse des Bewirtschafters liegen das positive Image der hochwertigen, aus Almfutter
erzeugten, Lebensmittel zu sichern und zu wahren. Im Sinne einer nachhaltigen,
standortgemdfBen Nutzung der Almen und der damit einhergehenden Erhaltung unserer
Kulturlandschaft und Sicherung einer multifunktionellen Almwirtschaft kann es nicht Ziel sein,
das auf der Almweide gewachsene Futter, liber eine dem Stoffwechsel der Tiere zutrdgliche

Menge hinaus, durch zugefiihrtes Kraftfutter und Heu zu verdrangen.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 01

Schulung/Ausbildung des Almpersonals (Hirten und Senner) zu den Themen Umgang mit Tieren
und Tiergesundheit, Milchverarbeitung und Hygiene, Weidemanagement und Weidepflege.

Ziel der MaBnahme ist, dass durch Qualitatssicherung das Image der Alm-Produkte und in
weiterer Folge auch die Wertschopfung steigt. Konstante Produktqualitét soll die Abnahme der

Erzeugnisse sichern.
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LE 02

Schulung/Ausbildung der Almbauern zu den Themen Weidemanagement, Standortgerechte
Almbewirtschaftung, Umgang mit Tieren und Tiergesundheit, Aimtaugliche Tiere, Weidepflege
und Unkrautproblematik.

Ziel der MaRnahme ist, dass die Ausbildung der Almbauern zur standortangepassten und
nachhaltigen Bewirtschaftung der Almen fiihrt. Optimale Bewirtschaftung soll den
6konomischen Erfolg steigern und 6kologischen Anforderungen gerecht werden.

LEo7

Information und Meinungsbildung zu ,,AlImtauglichen Tieren“

Ziel der MaBnahme ist es, dass Tierzucht und Bauern die Auswahl der Tiere an die lokalen
Gegebenheiten (Berggebiet, vorhandene Futtergrundlage,...) anpassen.

ALMREVITALISIERUNGEN, WEIDEPFLEGE MASSNAHMEN

MaRnahmen zur Rekultivierung wie Schwenden von Gehélzen und
Zwergstrauchern, Einsaat, Dingen und Wéssern von Almweiden und anschlief}end
eine standortangepasste Beweidung mit angepasster BestoRungsdichte sind
PflegemalRnahmen, die abhdngig vom Standort zur Steigerung der Biodiversitét
beitragen. (vgl. MACHATSCHEK, 2005).

MaBBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 12

Revitalisierung von Almflichen

Ziel der MaRnahme ist es Almflachen zu revitalisieren, die in den letzten Jahrzehnten

zugewachsen sind.

LE19

Nichtproduktive Investitionen

Ziele der MaBnahme sind Planungen zur Nachvollziehbarkeit und Interessensabwagung bei den

Revitalisierungen.

WEITERFUHRUNG DER ALMBEWIRTSCHAFTUNG, FORDERUNG VON

PFLEGEMASSNAHMEN

Eine Fortfiihrung der Almwirtschaft ist als Basis fur die Erhaltung der Biodiversitét
zu fordern. Mittels Vertragsnaturschutz ist eine Kombination von
almwirtschaftlichen mit 6kologischen Aspekten anzustreben.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE1s

OPUL - Alpung und Behirtung

Ziel der MaBnahme ist die Motivation der Aimbewirtschafter, ihre Almen zu bestossen.

LE17

OPUL - Bewirtschaftung von Bergméahdern

Ziel der MaBnahme ist die Motivation der Bauern zur Pflege der Bergméahder.

6.1.5

Alle Almen:

RELEVANTE ALMTYPEN

Die Erhaltung einer maéglichst hohen Biodiversitét ist Ziel fir alle Almen.
Ausgehend vom Ist-Zustand gilt es, die Biodiversitat durch standortangepasste
Bewirtschaftung zu erhalten bzw. zu erh6hen. Die Erhéhung bzw.
Wiederherstellung einer hohen Biodiversitat kommt besonders dort zu tragen, wo
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Almen in Tourismusgebieten,
Sennalmen:

Intensive Almen:

Almen in Schutzgebieten:

Nieder- und Hochalmen:

Einforstungsalmen:

6.2

die Biodiversitat durch Nutzungsaufgabe und Verbrachung zurlick zugehen droht.
PflegemalBnahmen und gesteigerte Auftriebszahlen mit geeigneten Weidetieren
sind zu fordern

Aufgrund der hohen Arbeitsbelastung des Almpersonals werden
PflegemaBRnahmen fiir Almweiden manchmal vernachlassigt.

Zur Erhaltung einer hohen Biodiversitét ist auf eine standortsangepasste
Bewirtschaftung zu achten. Die Almen sollen gemdR ihres Standortpotentials
bewirtschaftet werden, eine Konzentration auf ertragreiche und gut erreichbare
Flachen und damit verbunden eine Nutzungsaufgabe von Almweiden mit
geringeren Ertragspotential ist zu vermeiden. Die Erhaltung eines Mosaiks aus
verschiedenen Strukturen und Lebensrdumen ist auch hier erstrebenswert.

Die Erhéhung der Biodiversitat ist ein besonderes Ziel auf Almen, die in
Schutzgebieten liegen. Die nachhaltige Weiterbewirtschaftung der Almen und die
zugehorigen PflegemaBnahmen unter Beriicksichtigung von 6kologisch sensiblen
Bereichen sind dort besonders wichtig.

Auch Nieder- und Hochalmen sollen gemaR ihres Standortpotentiales
bewirtschaftet werden, eine klare Trennung von intensiven Reinweiden und
geschlossenem Wald kann sinnvoll sein. Aufgelassene Hochalmen sollen wieder
einer Bewirtschaftung unterzogen werden, um einen 6kologischen Ausgleich
herzustellen und um der Schutzfunktion zu entsprechen.

Einforstungsalmen besitzen oft Waldweiden, die eine besonders hohe Biodiversitat
aufweisen. Eine klare Trennung von geschlossenem Wald und intensiver
Reinweide sind hinsichtlich der Erhaltung einer hohen Biodiversitat nicht
winschenswert. Eine Mosaik aus verschiedenen Strukturen wie Wald, Gebdisch,
Waldweide, Weide im Baumverbund und Reinweiden sind aufgrund ihrer hohen
Biodiversitat 6kologisch wertvoll. Die Aufforstung bestehender offener Weiden
soll aus verschiedenen Gesichtspunkten unterbunden werden.

KOOPERATIONEN MIT NATURSCHUTZ STARKEN

Die Erhaltung der Almen liegt auch im Interesse des Naturschutzes, denn die
Almlandschaft besteht aus einem Mosaik aus Natur- und Kulturlandschaft, das viele
seltene, gefahrdete und geschiitzte Habitate, Tier- und Pflanzenarten beherbergt. Die
enge Verzahnung von bewirtschafteten Lebensrdumen wie Magerweiden mit
Lebensraumen der Naturlandschaft wie Fels, Schutt, Quellbereichen kann aber auch
Interessenskonflikte zwischen Almwirtschaft und Naturschutz hervorrufen, wenn
Verordnungen und Gebote des Naturschutzes sich mit almwirtschaftlichen Belangen
tberschneiden. Naturschutz als Entwicklungsschwerpunkt bedeutet, Almen zu
bewirtschaften und dabei auf die Erhaltung der 6kologischen Vielfalt zu achten.
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6.2.1

BERGLER (2002)

6.2.2

DEFIZITE

Zwischen Almwirtschaft und Naturschutz bestehen vielfach noch
Meinungsverschiedenheiten. Die Wurzeln dieser Konflikte liegen einige Jahrzehnte
in der Vergangenheit und erschweren eine Weiterentwicklung der Almwirtschaft. Zu
wenig Information fiihrt zu Unsicherheiten und Angsten. Daraus folgt, dass
Leistungsabgeltungen fur Naturschutzauflagen von den Bewirtschaftern nicht in
vollem Ausmal} angenommen werden. Mdglichkeiten und Vorteile fur die
Almwirtschaft durch Kooperationen werden nicht ausreichend aufgezeigt.

KONFLIKTE

Die strengsten Richtlinien, die auch einschrankend fir die Bewirtschaftung sein
kénnen, sind in Natura 2000 Gebieten, Naturschutzgebieten und Nationalparks
gegeben. Ertragsverbessernde Mafinahmen wie Geldndeveranderungen,
Entwasserungen von Feuchtgebieten, das Schwenden von Zwergstrauchern oder
Latschen sind im Rahmen der Naturschutzgesetze der einzelnen Lander innerhalb
und zum Teil auch aufRerhalb der Schutzgebiete verboten oder bediirfen einer
naturschutzrechtlichen bzw. wasserrechtlichen Bewilligung. Auch Eingriffe in die
Landschaft wie z. B. BaumalRnahmen im Zuge der ErschlieBung von Almen liegen
nicht allein im Ermessen des Grundeigentiimers, sondern sind meist
bewilligungspflichtig. Flachenhaftes Verbrennen oder beispielsweise das punktuelle
Verbrennen von Schwendhdufen ist nach dem Bundesgesetz (iber ein Verbot des
Verbrennens biogener Materialien auRerhalb von Anlagen (vgl. AIGNER et al.,
2003) verboten. Einschrankungen und Auflagen zum Erhalt der Schutzguter fihren
héufig zu

Die Beriihrungspunkte der Almwirtschaft und der Waldwirtschaft bei der Umsetzung der
Naturschutzrichtlinien NATURA 2000 kdnnen erst dann zufriedenstellend gel6st werden, wenn
ein offener und personlicher Dialog vorhanden ist. Der personliche Dialog ist deshalb so wichtig,
weil gerade in der Begutachtung und unter dem Aspekt der Objektivitdt im Verfahren, der
personlichen Fachkompetenz des Begutachters eine groe Rolle zukommt. Vom Wissen iiber
Mediation und Coaching und der Fiihrungsfahigkeit des Verhandlungsleiters hangt es ab, ob in

diesem schwierigen Metier es zu guten Losungsansatzen kommt.

ZIELE

Das Ziel ist die Erhaltung der Vielfalt von Arten- und Lebensraumen im
Almbereich. Die Almwirtschaft soll nachhaltig, standortsangepasst und
lebensraumerhaltend betrieben werden. Die Ziele der Almwirtschaft und des
Naturschutzes sollen abgestimmt werden. Nutzungskonflikte sind zu minimieren
und fiir gefahrdete Arten sollen Riickzugsgebiete geschaffen werden. Eine
zukunftige touristische und regionale Aufwertung soll insbesondere in
Schutzgebieten zusétzliche Entwicklungsperspektiven auch fir die Almwirtschaft
offnen. Einschrankungen in der Bewirtschaftung sollen angemessen entschadigt
werden.
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6.2.3

Tourismus:

Priméarproduktion
Almwirtschaft:

Biodiversitat:

Jagd:

Objektschutz Talinfrastruktur:

WECHSELWIRKUNGEN

Die Auswirkung des Naturschutzes auf andere Parameter ist generell abhangig von
der Schutzkategorie (Landschaftsschutzgebiet, Nationalpark, Natura 2000...) und
den jeweiligen Schutzgiitern (geschiitzte Tier- und Pflanzenarten bzw.
Lebensraume). Wesentlich ist auch die Ausgangssituation — in Naturschutzgebieten,
die von jeher extensiv genutzt wurden und tendenziell naturnah bewirtschaftet
werden, sind die Auswirkungen des Naturschutzes entsprechend geringer. Der
Einfluss des Naturschutzes ist grundsatzlich durch Richtlinien und Auflagen
geregelt. Eine Starkung des Naturschutzes auf Almen ist durch eine Ausweisung von
Schutzgebieten (unterschiedlich strenge Schutzkategorien), durch Verordnungen,
Gebote, Verbote oder tber die Abgeltung von Pflegeleistungen mittels
Vertragsnaturschutz moglich. Letzteres ist fir die Aufrechterhaltung einer
Mindestbewirtschaftung und Pflege von Almweiden jedenfalls anzustreben.

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Die Lage einer Alm in einem Schutzgebiet kann ein starker Imagegewinn sein und
sich dadurch werbewirksam impulsgebend auf den regionalen Tourismus
auswirken. Dieser Effekt tritt besonders bei Regionen ein, die auf sanften
Tourismus mit Naturerlebnis und Wandern setzen. Dort kann eine
Schutzgebietsausweisung mehr Géste anziehen und dadurch die Einkiinfte aus dem
Tourismus steigern. Beispiele dafiir sind bestehende alpine Nationalparks.

Im selben Zusammenhang kann Naturschutz bzw. die Lage einer Alm in einem
Schutzgebiet auch positiv auf die Einkiinfte aus der Primarproduktion wirken. Ein
Beispiel ist die Qualitatsproduktvermarktung. Wird nicht auf Massenproduktion
sondern auf die professionelle Vermarktung eines Bioproduktes gesetzt, (z. B.
Fleisch vom Almochsen, der auf der Alm im Nationalpark geweidet hat) kann der
Naturschutz durchaus zum Imagegewinn und zum Erzielen eines besseren Preises
beitragen. Diese Chance ist derzeit noch nicht ausgeschdpft und bedarf eines
professionellen Gesamtansatzes.

Vertragsnaturschutz bietet eine weitere Mdglichkeit, das Einkommen aus der Alm
zu steigern. Beispiele dafir sind in den Nationalparks zu finden, wo
Auftriebspramien gezahlt oder die Ausgaben zur Weidepflege abgegolten werden.
Vertragsnaturschutz tragt jedoch in erster Linie zur Weiterbewirtschaftung bei
oder ist als Kompensation fur Bewirtschaftungsauflagen zu sehen.

Naturschutz hat grundsétzlich die Erhaltung einer hohen Biodiversitit zum Ziel.
Verordnungen zur Erhaltung von Arten- und Lebensraumvielfalt sowie
Vertragsnaturschutz tragen zur Starkung der Biodiversitat bei.

Durch eine zielfihrende Kooperation zwischen Almwirtschaft und Naturschutz ist
eine héhere Artenvielfalt zu erwarten (Tier- und Pflanzenarten). Damit ist auch
eine groRere Anzahl an jagdbaren Arten zu erwarten. Sowohl der Jagdwert als
auch der Erlebniswert kann dadurch steigen (HUBER 2005).

Auf den Objektschutz Talinfrastruktur wirkt sich die Starkung des Naturschutzes
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Ressourcenschutz:

Erholung:

Gesellschaftlicher Wert:

Priméarproduktion
Almwirtschaft:

Forstwirtschaft:

durch strengere Auflagen nicht direkt aus. Das Verhindern von
GrolRerschlieBungsprojekten kann einen positiven Einfluss auf den Objektschutz
haben.

Auf den Ressourcenschutz wirken sich MalRnahmen des Naturschutzes in der
Regel positiv aus, da &hnliche Ziele verfolgt werden. Nutzungsextensivierung,
Erschweren von ErschlieBung und Baumalinahmen im Almgebiet sind im Sinne
des Ressourcenschutzes.

Strengere Auflagen im Naturschutz bzw. die Ausweisung von Schutzgebieten
wirken sich auf die Erholung insofern aus, dass eine tendenziell ungestorte Natur,
Strukturreichtum, Ruhe und Wildtierhabitate dem Erholungssuchenden geboten
werden. Die Errichtung von stérender Infrastruktur wird ebenso erschwert.

Der gesellschaftliche Wert einer Alm kann Uber Bewusstseinsbildung durch die
Steigerung des Naturschutzaspektes steigen, wenn der Wert der Natur auf der Alm
entsprechend transportiert wird. Die Einschrankenden Naturschutzverordnungen
wie z. B. ErschlieSungserschwernis (Zufahrt zu Almkirchtag) werden jedoch als
negativ empfunden. Insgesamt kann der gesellschaftliche Wert einer Alm im
Schutzgebiet nicht héher bewertet werden als der der Alm auferhalb.

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Strengere Auflagen des hoheitlichen Naturschutzes kdnnen Einschrénkungen fir
die Almwirtschaft, vor allem hinsichtlich des zeitgemaRen Ausbaus der
Infrastruktur bedeuten. Wegebau kann erschwert, verhindert bzw. verteuert
werden. Ebenso kann der Bau von Stéllen oder Almhitten erschwert werden. Auch
eine almwirtschaftliche Nutzungsintensivierung kann durch Verordnungen
eingeschrankt werden, da in der Regel nur eine extensive Nutzung mit
Naturschutzzielen konform geht. Im Extremfall werden Flachen vollstandig aus
der Nutzung genommen (z. B. Sonderschutzgebiete). Das Ausmal der
Auswirkung des Naturschutzes auf die Primarproduktion ist jedoch abhéngig von
der Schutzkategorie und den Schutzobjekt. So wirkt sich die Einrichtung eines
Naturparks weniger stark aus, als die Einrichtung eines Natura 2000 Gebietes.
Dort ist der Einfluss wiederum besonders stark vom Schutzgut abhéngig. Sind die
Schutzobjekte beispielsweise beweidete Zwergstrauchheiden oder RauhfuBBhiihner,
ist die Almwirtschaft starker betroffen als z. B. durch den Schutz von
Lebensrdumen, die almwirtschaftlich nicht bedeutend sind wie z. B. Schuttfluren
(EGGER et. al, 2005).

Strengere Auflagen des hoheitlichen Naturschutzes kénnen auch Einschrankungen
fiir die Forstwirtschaft, vor allem hinsichtlich des Forstwegebaus bedeuten. Die
ErschlieBung der Wélder kann durch Naturschutz erschwert, verhindert bzw.
verteuert werden. Der Anbau von standortsfremden Waldbaumarten wird
erschwert und in einigen Fallen werden Waldbereiche vollstdndig aus der Nutzung
genommen. Durch Vertragsnaturschutz kénnen in Schutzgebieten
EinkommenseinbuBen kompensiert werden.
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Tourismus:

Jagd:

Biodiversitat:

Objektschutz Alminfrastruktur:

Erholung:

Ideeller Wert:

6.2.4

Die Auswirkung strengerer Auflagen des hoheitlichen Naturschutzes auf den
Tourismus sind grundsétzlich stark, jedoch ambivalent. Sie hdngen von der Form
und dem Ausmalf des Tourismus und der Region ab. Die Einschrankung von
ErschlieBung, Infrastrukturbauten und die Errichtung von Schipisten durch
strengere Naturschutzauflagen, kann sich hemmend auf die Einkiinfte aus dem
Tourismus auswirken. Dies kommt besonders in Almgebieten zu tragen, die
bereits touristisch erschlossen sind und auf Massentourismus setzen.

Durch strengere Auflagen im Naturschutz kann die Jagd ebenso durch erschwerte
ErschlieBung betroffen sein. Eine weitere Einschrankung kann die Ausweisung
von Schutzgebieten fur jagdbare Wildarten (z. B. RauhfuBhiihner im Natura 2000
Gebiet) bedeuten. Zum Teil besitzen Naturschutz und Jagd jedoch gemeinsame
Ziele, wenn es darum geht, moglichst ungestdrte Wildtierlebensraume zu schaffen.
Die Ausweisung von Ruhezonen oder Besucherlenkung trifft daher beide
Interessen.

Eine Starkung des Naturschutzes hat eine Steigerung der Biodiversitat zum Ziel.
Wirken sich die Verordnungen jedoch so aus, dass eine extensive Bewirtschaftung
und Pflege von Lebensrdumen, die durch Almwirtschaft geschaffen wurden nicht
mehr stattfindet, kann Naturschutz im Extremfall auch eine negative Wirkung auf
die Biodiversitat haben. So wird zum Beispiel die Strukturvielfalt durch die
Ausbreitung von geschitzten Pflanzen wie z. B. Almrausch auf Magerweiden
verringert.

Die Starkung des Naturschutzes durch strengere Auflagen im Naturschutz wirkt
sich auf den Objektschutz Alminfrastruktur nicht direkt aus. Einen indirekten
Effekt hat der Naturschutz jedoch Uber die Almwirtschaft.

Naturschutzgebiete werden haufig als Erholungslandschaften genutzt.
Besucherlenkung, mangelnde Infrastruktur und ErschlieBung stellen jedoch
Einschrankungen fur die individuelle Erholung dar.

Fir den Almbauern bedeuten strengere Auflagen im Naturschutz einen Eingriff in
seine Eigentumsrechte, daher wird Naturschutz oft als Bedrohung gesehen. Die
Auflagen und Verordnungen werden als zusdtzliche Belastung wahrgenommen.

MASSNAHMEN

STANDORTSGERECHTE NACHHALTIGE ALMBEWIRTSCHAFTUNG

Zur Erhaltung wertvoller Arten und Lebensraume ist es notwendig, die
Almlebensrdume standortgemal weiterzubewirtschaften und besondere Rucksicht
auf sensible Lebensraume und Arten zu nehmen. Eine wichtige MaRnahme ist die
Aufklarung und Bewusstseinsbildung bei Almbewirtschaftern Gber Naturwerte,
hinsichtlich des 6kologischen Wertes der Arten und Lebensrdume und auch der
Okologischen Auswirkungen der Verheidung und Verbuschung.
Ausbildungsprogramme zum Naturfihrer oder Almfihrer sollen angeboten werden,
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um regionale Einkommensmdglichkeiten zu schaffen und gleichzeitig Naturwerte zu
transportieren.

Die Almbewirtschafterinnen sollen tiber Auswirkungen von Schutzgebieten auf die
Almwirtschaft informiert werden. Im aktuellen Fall von Natura 2000 Gebieten sind
die Almbewirtschafterlnnen tiber Einschrankungen, Chancen und Mdglichkeiten
aufzuklédren. Fur Natura 2000 Gebiete ist die Erstellung von beteiligungsorientierten
Managementplanen mit klaren Absprachen eine wesentliche MaRnahme, auch um
regionalwirtschaftliche Impulse aufzugreifen und zu fordern.

MaBnahme-Nr. Bezeichnung der MaBnahme

LE o1 Schulung/Ausbildung des Almpersonals zu den Themen Weidemanagement und Weidepflege.

Ziel der MaBnahme ist, dass das Almpersonal 6kologische und 6konomische Gesichtspunkte bei
der Bewirtschaftung beriicksichtigt.

LE 02 Schulung/Ausbildung der Almbauern zu den Themen Weidemanagement, Standortgerechte
Almbewirtschaftung, AlImtaugliche Tiere, Weidepflege und Unkrautproblematik.
Ziel der MalRnahme ist, dass die Ausbildung der Almbauern zur standortangepassten und
nachhaltigen Bewirtschaftung der  Almen fiihrt. Optimale Bewirtschaftung soll den

6konomischen Erfolg steigern und 6kologischen Anforderungen gerecht werden.

LEo5 Schulung und Ausbildung der Bauern zur Wissensvermittlung auf der Aim

Ziel der MaBnahme ist die Ausbildung der Almbauern, damit sie ihr Wissen an Schiiler und

Jugendliche oder Touristen weitergeben kénnen und dadurch ein Einkommen haben.

LEISTUNGSABGELTUNGEN

Fur Flachen, deren Bewirtschaftung aus Rentabilitétsgrinden nicht mehr
durchgefiihrt werden, die aber besonderen 6kologischen Wert besitzen wie z. B.
Bergmahder, sind Geldmittel zu lukrieren, die zu deren Erhalt eingesetzt werden
kdnnen. Neue Verwertungsmethoden, die eine zukiinftige Rentabilitatssteigerung
mit sich bringen, sollen gesucht werden.

Zur Erhaltung der Almweiden und der Finanzierung von PflegemaRnahmen sind
Partnerschaften von Almwirtschaft mit Naturschutz und Okotourismus zu
unterstltzen. Fur Einzelflachen sollen Vertragsnaturschutzmallnahmen ausgehandelt
werden. Generell sind die Viehbesténde an das Standortpotenzial im Sinne einer
Okologisch vertraglichen und nachhaltigen Bewirtschaftung sensibler Lebensraume
anzupassen.

Kooperationen mit dem
Naturschutz bilden (Bewidsserung
von Almflachen, Mahd einer

Kohldistelwiese).
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Umweltmediationsverfahren

Das linke Foto zeigt einen Bewasserungsgraben. Durch die Bewasserung der Flache
konnte die Ausbreitung des Burstlingrasens und die Verheidung verhindert werden.
Leistungsabgeltungen sollen die Bauern zur Fortsetzung dieser aufwandigen
MaRnahme motivieren und so zum Erhalt der artenreichen Almflachen beitragen.

Auf dem rechten Foto sieht man eine Kohldiestelwiese auf einer Alm. Durch
angemessene Leistungsabgeltungen, wie in diesem Fall durch den Naturschutz,
werden solche Flache weiter bewirtschaftet.

Wenn Konflikte eine Weiterentwicklung der Almwirtschaft sowie Partnerschaften
mit dem Naturschutz behindern oder erschweren, sollten Mediationsverfahren
initiiert werden. Mediationsverfahren sollen zu einer Losung fiihren, die fir alle
Beteiligten ein Gewinn ist.

Sanierung der Schutzwalder oberhalb der Ortschaft Hinterstein

Nach gescheiterten Versuchen, den Objektschutzwald oberhalb der Ortschaft Hinterstein zu
sanieren, wurde im Rahmen eines "Mediationsverfahrens" ein bislang einzigartiger Weg
begangen, alle betroffenen Gruppierungen an der Entscheidungsfindung zu partizipieren. In
Sitzungen unter Leitung einer Mediatorin setzten sich Vertreter von Bevoélkerung, Jagern,
Grundbesitzern und Behorden an einen runden Tisch und erarbeiteten einen verbindlichen

"Vertrag zum Losungspaket des Mediationsverfahrens Schutzwald Hinterstein".

MaBBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE16

Leistungsabgeltungen fiir Naturschutzauflagen

Ziele der MaRnahmen sind Partnerschaften zwischen Naturschutz und Almwirtschaft. Diese

Partnerschaft soll zum Einkommen aus der AiImbewirtschaftung beitragen.

LE17

OPUL - Bewirtschaftung von Bergméahdern

Ziel der MaRnahme ist die Motivation der Bauern zur Bewirtschaftung der Bergmahder.

BMog

Partnerschaften bilden und pflegen

Ziel der MaRnahme: Almwirtschaft und Jagd sehen sich als Partner. Die Jagd unterstiitzt die
Almwirtschaft bei PflegemalRnahmen auf der Alm.

Llo1

Mediationsverfahren in Schutzgebieten

Ziel der MaRBnahme ist es, Konflikte zwischen Almwirtschaft und Jagd in Schutzgebieten
aufzuarbeiten und Losungen fiir die Zukunft zu entwickeln.

SCHAFFUNG VON ,,OKOMARKEN® IN SCHUTZGEBIETEN

Zur Steigerung der Wertschopfung in Schutzgebieten bietet sich die Kennzeichnung
okologisch vertraglicher Produktionsmethoden und das Kreieren von Okomarken fiir
Produkte aus Schutzgebieten an.

MaBBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE23

Aufbau von Produktmarken
Ziel der MaBnahme ist die Erhéhung der Wertschépfung durch regionale Produktmarken. Die
Markenprodukte sollen hohen Qualitatsstandard haben und damit einen kontinuierlichen

Absatz ermoglichen.
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WEIDEPFLEGE GEGEN VERHEIDUNG UND ALMREVITALISIERUNG

Die Unterstltzung einer nachhaltigen Almwirtschaft auf traditionell bewirtschafteten
Flachen ist auch seitens des Naturschutzes ein wichtiges Ziel. Dort wo die
Almwirtschaft tendenziell aufgegeben wird, sollen landschaftserhaltende
MaRnahmen aus Naturschutzgriinden gesetzt werden. Drohende Verbuschung soll
mittels geforderter WeidepflegemalRnahmen gestoppt werden.
Revitalisierungsprogramme sind als Anreiz zur Wiederaufnahme nétiger
PflegemalRnahmen fiir verlorene Almweiden zu schaffen. Weidetiere sollen vermehrt
als Weidepfleger eingesetzt werden. Das Offenhalten der Landschaft, auch durch
extensive Tierhaltung mit (Pferden und Schafen), ist eine Mdglichkeit und soll
unterstitzt werden. Extensive Almbewirtschaftung soll aus Griinden der
Landschaftserhaltung unterstiitzt werden.

Arbeitseinsatze bei Pflegemalinahmen, z. B. Hilfe beim Schwenden ist im Falle
mangelnder Rentabilitat der Almwirtschaft auch in Partnerschaften zu organisieren.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 12

Revitalisierung von Almflachen

Ziel der MaRnahme ist es Almflachen zu revitalisieren, die in den letzten Jahrzehnten

zugewachsen sind.

LE13 Revitalisierung von Bergmahdern
Ziel der MalRnahme ist die Revitalisierung von Bergmdhdern und die Wiederaufnahme der
Bewirtschaftung.

BMog Partnerschaften bilden und pflegen

Ziel der MaRBnahme: Almwirtschaft und Jagd sehen sich als Partner. Die Jagd unterstiitzt die
Almwirtschaft bei PflegemalRnahmen auf der Alm.

AK11  Almwirtschaft und Wandertierhaltung
Ziel der MaRBnahme ist das Offenhalten von Almen durch Wandertierhaltung.

AK12 Ganzjahrige Freilandhaltung auf der Alm als Pilotprojekte fiir Sonderformen in der extensiven

Tierhaltung
Ziel der MaRBnahme ist das Offenhalten der Almen durch ganzjdhrige Freilandhaltung.

MANAGEMENTPLANE NATURA 2000

Managementplane fur Natura 2000 Gebiete sind ein wesentliches Instrumentarium
zur Erhaltung der Schutzobjekte und zur Steuerung von Nutzungsanspriichen. Diese
Managementplane dienen zur Festlegung von Erhaltungszielen und MalRnahmen
zum Schutz relevanter Tier- und Pflanzenarten und Lebensrdumen, aber auch zur
Regelung von almwirtschaftlichen Nutzungen (GLATZ et. al., 2005). In Osterreich
sind zur Zeit die ersten Managementplane fertiggestellt worden, weitere sind noch in
Bearbeitung.

Bei der Erstellung des Managementplanes fiir das Natura 2000 Gebiet Verwall in
Vorarlberg wurde zur Beseitigung von Konflikten ein Mediationsverfahren in die
Wege geleitet.
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In Anbetracht der Konfliktsituation entschloss sich die Vorarlberger Landesregierung, fiir die
Festlegung der zukiinftigen  Nutzungsmoglichkeiten und -einschrankungen ein
Mediationsverfahren durchzufiihren, in dem gemeinsam mit den Betroffenen definiert werden

sollte, was im Natura 2000 Gebiet zukiinftig erlaubt bzw. untersagt sein soll.

Das Verhandlungsteam bestand aus 30 Vertreterinnen aus den Bereichen Alpwirtschaft,
Forstwirtschaft, Jagd, Tourismus und Naturschutz. Die Zusammenarbeit der Beteiligten basierte
auf einer gemeinsam beschlossen Geschaftsordnung, in der einerseits die einzelnen Rollen und
Aufgaben, andererseits auch die "Spielregeln" im Umgang miteinander festgelegt wurden.

Am Beginn des Verfahrens ging es vor allem darum, die Konflikte aufzuzeigen, die
verschiedenen Positionen darzustellen und die dahinter liegenden Interessen der Beteiligten
offenzulegen. Dabei kamen auch viele Konflikte an die Oberflache, die bereits weiter

zuriicklagen oder mit Natura 2000 nicht direkt im Zusammenhang standen.
In dieser ersten Verfahrensphase kristallisierten sich vier wichtige Themenkreise heraus:
- Alpwirtschaft
- Forstwirtschaft
- Jagdund
= Tourismus.

Jede dieser Themen wurde in der Folge in Arbeitsgruppen im Detail bearbeitet. Auf der
Grundlage von Naturschutz-Fachgutachten legten die Beteiligten gemeinsam fest, wie die
einzelnen Nutzungen mit den Erfordernissen der Natura 2000 Richtlinie in Einklang gebracht
werden konnen. Die schriftlichen Vereinbarungen wurden dann in mehreren Schritten im
Verhandlungsteam diskutiert und iiberarbeitet.

Nach ca. eineinhalb Jahren, 7 Sitzungen des Verhandlungsteams und mehreren
Arbeitsgruppensitzungen lagen zum Abschluss des Verfahrens folgende drei Produkte vor:

- der Vereinbarungstext mit den Festlegungen iiber die zukiinftige Nutzung sowie {iber
das Monitoring

- die Natura 2000 Gebietsverordnung Verwall, in der explizit auf den Vereinbarungstext
verwiesen wird. Diese Verordnung tritt am 1.4.2003 in Kraft und ersetzt die bisherige

befristete Naturschutzverordnung;

- das Zusatzprotokoll, in dem all jene Positionen und Vorschlage festgehalten sind, liber

die es im Verfahren keine Einigung gab.

Fiir die weitere Zusammenarbeit zwischen der Landesregierung und den Betroffenen wurde ein
18 Personen umfassender Beirat eingerichtet, in dem wiederum alle Interessensgruppen
vertreten sind. Der Beirat tritt mindestens 1 x pro Jahr zusammen und bespricht alle wichtigen

Angelegenheiten betreffend das Natura 2000 Gebiet und die getroffenen Vereinbarungen.

In den Bundeslandern gibt es unterschiedliche FérderungsmalRnahmen fir
Almbauern. Im Bundesland Salzburg etwa, besteht fiir AlImbewirtschafter in
Schutzgebieten die Mdglichkeit eine Almpflegepramie zu beantragen. Basis fiir die
Gewadbhrleistung der Pramie ist die Erstellung eines Almpflegekonzeptes.
MaRnahmen zur Verbesserung der ékologischen Funktion werden hiermit
festgesetzt. Die Einhaltung dieser MaRnahmen ist fiir den Almbauern verbindlich.
(ab 2007 Umbenennung in Naturschutzplan auf Almen)

Auch in Nationalparks wird die Almwirtschaft durch den Naturschutz unterstitzt.
Die Leistungsabgeltungen sind regional verschieden und werden von den
Nationalparks selber festgelegt. Etwa wird im Nationalpark Gesduse
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»Weidemanagement und Weidepflegemanahmen zum Erhalt und zur Férderung
der Biodiversitat auf Almflachen” finanziell abgegolten. Auch Leistungsabgeltungen
flr eine gebietstypische Bauweise der Almgebaude sind keine Seltenheit
(regionstypische Holzdacheindeckung im Nationalpark Hohe Tauern, Nockberge)

bFFENTLICHKEITSARBEIT

Die 6kologische Wertigkeit und der Verlust durch Nutzungsaufgabe von Almflachen
sollte der Offentlichkeit bewusst gemacht werden.

MaBnahme-Nr. Bezeichnung der MaBnahme

LE12 Offentlichkeitsarbeit fiir die AlImwirtschaft

Ziel der MaRnahme ist die Bewusstseinsbildung der Gesellschaft fiir die Leistungen der
Almwirtschaft.

6.2.5

Almen in Schutzgebieten:

Hochalmen:

Alle Almen:

RELEVANTE ALMTYPEN

Die Naturschutzfachliche Eingriffsensibilitat betrifft besonders Almen in
Schutzgebieten. Eine nachhaltige Fortfiihrung der Almwirtschaft ist unter Klarung
von eventuellen Nutzungskonflikten unabdingbar.

Hochalmen sind von Naturschutzregelungen stérker betroffen als Niederalmen im
Waldbereich, da die Alpinzone in vielen Bundeslandern eine hohe
Naturschutzfachliche Wertigkeit besitzt.

Grundsétzlich ist auf allen Almen eine nachhaltige Bewirtschaftung im Sinne der
Naturschutzgesetze durchzufihren. Das Ausmal3 der Einschrénkung seitens des
Naturschutzes hangt auch stark von der Bewirtschaftungsintensitat der Almen ab.
Prinzipiell ist auf jeder einzelnen Alm auf sensible Lebensrdume zu achten.
Sennalmen oder Melkalmen, die tendenziell intensiver bewirtschaftet werden und
eine zeitgemaRe Infrastruktur bendtigen, sind starker betroffen als extensive
Schafalmen oder Galtviehalmen.
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1.1

Folgen von Nutzungsaufgaben

Fotos: Machatschek 2005

7.1.1

SCHUTZFUNKTION STARKEN

Die Aufrechterhaltung des Schutzes vor Naturgefahren, des Schutzes der
Alminfrastruktur, des Schutzes der Talinfrastruktur und der nachhaltige Umgang mit
den naturlichen Ressourcen ist eine gesellschaftliche Notwendigkeit. Der
nachhaltige Umgang mit Grund und Boden ist die Basis fiir die zukinftige
Entwicklung der Almen Osterreichs. Demnach hat Almwirtschaft auch in Zukunft
ressourcenschonend und nachhaltig zu erfolgen, damit die Bewirtschaftung
stabilisierend auf die Kulturlandschaft einwirkt. Eine ausgewogene Bewirtschaftung
mit Rucksicht auf die Schutzwirkung wirkt einerseits dem Trends zur
Nutzungsaufgabe und Verbrachung von Almen, andererseits der Intensivierung tber
ein nachhaltiges MaR hinaus, entgegen. Wesentlich ist dsterreichweit die
Fortfihrung der Bewirtschaftung, um vermehrte Bodenanrisse oder Blaikenbildung
durch ungelenktes Verbrachen der Almflachen zu verhindern.

SCHUTZ DER ALMINFRASTRUKTUR GEWAHRLEISTEN

Zur Alminfrastruktur zahlen Almgebdude, Almwege und Z&une. Sie sind zu
schitzen vor Muren, Lawinen und Erosion aber auch vor drohendem Verfall durch
Nutzungsaufgabe. Beispiele dazu sieche MACHATSCHEK & KURZ (2005).

DEFIZITE

Nutzungsaufgabe auf Almen fihrt zu einer zunehmenden Gefahrdung der
Alminfrastruktur. Der Mangel an Almpersonal hat zur Folge, dass Almfl&chen nicht
ausreichend gepflegt werden. Der Riickgang des Personals auf Almen fiihrt auch zu
mangelnder Kontrolle der Gefahrenpotentiale. Umgekehrt bergen steigende
Besatzdichten ermdglicht durch zugefiittertes Heu und Kraftfutter sowie hohere
Tiergewichte die Gefahr der Uberdiingung und Verunkrautung der Almweiden und
erhéhen die Erosionsgefahr. (TSCHOLL 2005)
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7.1.2

713

Primarproduktion
Almwirtschaft:

Tourismus:

Biodiversitat:

Ideeller Wert:

Naturschutz:

Priméarproduktion
Almwirtschaft:

Biodiversitat:

Erholung:

ZIELE

Ziel ist es, die bestehende Alminfrastruktur vor Elementargefahren aber auch vor
Nutzungsaufgabe zu schiitzen und zu erhalten. Vermehrt anwesendes Personal auf
Almen, soll der Nutzungsaufgabe entgegenwirken und Weideflachen erhalten.

WECHSELWIRKUNGEN

In den Gebieten, wo technische MaRnahmen zur Starkung der Schutzfunktion
getroffen werden missen, sind neben dem hohen finanziellen Aufwand folgende
Wechselwirkungen bei vermehrtem Augenmerk auf die Schutzfunktion zu beachten:

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Wenn Objekte auf der Alm (Gebdude, Weganlagen) und Almflachen vor
Naturgefahren (Lawinen, Hochwasser, Muren) geschitzt werden, wirkt sich das
positiv auf die Einkiinfte aus der Almwirtschaft aus (HELLEBART, 2005).

Schutz im Almgebiet bedeutet auch Sicherheit fir den Tourismus (Schipisten,
Gaststatten) sowohl im Winter als auch im Sommer. Z.B. kann eine Ausschank in
einer Almhiitte in einem lawinengefahrdeten Gebiet auch im Winter betrieben
werden, wenn der nétige Lawinenschutz vorhanden ist. In den Sommermonaten
kénnen Leitddmme Almhiitten mit Ubernachtungsmaoglichkeiten vor Muren
schutzen (HELLEBART, 2005).

Je nach Verbauungsart kann sich die Diversitdt sowohl steigern als auch
reduzieren (z.B.: Bachverbauungen haben einen Einfluss auf die limnologische
Diversitat = Abnahme der Artenvielfalt) (HELLEBART, 2005).

Objektschutz Alminfrastruktur ist fiir den Bauern positiv zu bewerten, da seine
Almeinrichtungen geschiitzt werden (HELLEBART, 2005).

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Schutzbauten (Bachverbauungen, Sperren, Lawinenstiitzverbauungen)
beeintrachtigen das Landschaftsbild und stellen Eingriffe im Landschaftsschutz
dar (HELLEBART, 2005).

Negative Auswirkungen einer Steigerung des Objektschutzes sind die zum Teil
hohen Kosten bei der Errichtung von Schutzmanahmen.

Je nach Verbauungsart kann sich die Diversitat sowohl steigern als auch
reduzieren (z.B.: Bachverbauungen haben einen Einfluss auf die limnologische
Diversitat (HELLEBART, 2005).

GroRtenteils werden technische Malinahmen gefordert und umgesetzt. Diese
technischen Verbauungen stellen einen Eingriff in das Landschaftsbild dar, und
werden in einer Erholungslandschaft als stérend empfunden. Sie vermindern
dadurch die Erholungswirkung einer Landschaft. Es gibt jedoch auch bei den
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technischen Verbauungen Ausnahmen z.B. Lawinenkegel (kegelférmig
aufgeschlichtete Steinh&ufen), die als &sthetisch empfunden werden
(HELLEBART, 2005).

MASSNAHMEN

STANDORTSANGEPASSTE UND NACHHALTIGE WEIDEWIRTSCHAFT

Wesentlich ist eine gezielte und standortsangepasste Weidewirtschaft und ein
sorgfaltiger Umgang mit den nattrlichen Ressourcen, damit technische MalRnahmen
vermieden werden kénnen. Kritische Flachen sollen nicht beweidet werden. Das
Tiergewicht ist an die Standorte anzupassen. Zur optimalen Weidepflege sollen
mehr Schafe, Pferde und auch Ziegen eingesetzt werden.

MaRnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE o1 Schulung/Ausbildung des Almpersonals zu den Themen Weidemanagement und Weidepflege.
Ziele der MaBnahme ist, dass das Almpersonal 6kologische und 6konomische Gesichtspunkte
bei der Bewirtschaftung beriicksichtigt.

LE 02 Schulung/Ausbildung der Almbauern zu den Themen Weidemanagement, Standortgerechte
Almbewirtschaftung, Almtaugliche Tiere, Weidepflege und Unkrautproblematik.

Ziel der MaRnahme ist, dass die Ausbildung der Almbauern zur standortangepassten und
nachhaltigen Bewirtschaftung der  Almen fiihrt. Optimale Bewirtschaftung soll den
6konomischen Erfolg steigern und 6kologischen Anforderungen gerecht werden.

LE1i5 OPUL - Alpung und Behirtung
Ziel der MaRRnahme ist die Motivation der AlImbewirtschafter, ihre Almen zu bestossen.

LE17 OPUL - Bewirtschaftung von Bergmihdern

Ziel der MaRnahme ist die Motivation der Bauern zur Pflege der Bergmahder.

Leistungsabgeltungen (OPUL) sind wesentlich fiir die Fortfiihrung der
Almwirtschaft. Leistungsabgeltungen tragen auch wesentlich zur Schutzfunktion
bei, und miissen erhalten bleiben.

éFFENTLICHKEITSARBEIT

Der drohende Kulturlandschaftwandel und seine Auswirkungen sollen der
Bevdlkerung kommuniziert werden.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 12

Offentlichkeitsarbeit fiir die AlImwirtschaft

Ziel der MaRBnahme ist die Bewusstseinsbildung der Gesellschaft fiir die Leistungen der

Almwirtschaft, im Speziellen zum Thema Schutzfunktion.
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1.1.5

Hochalmen:

Niederalmen:

Ostliche Regionen Osterreichs:

RELEVANTE ALMTYPEN

Hoher gelegene Almen bergen aufgrund der zum Teil extremen klimatischen
Bedingungen (hohe Niederschlage, kurze Vegetationszeit, langsames Wachstum
der Vegetation), tendenziell groRere Risiken im Zusammenhang mit Erosion durch
Ubernutzung.

Baumafnahmen sind tendenziell mit héheren Risiken verbunden (z. B. Narben in
der Landschaft durch StraRenbauten...).

Almen im Waldbereich sind von Nutzungsaufgabe und ungelenkter Verbrachung

starker betroffen.

In den ostlichen Regionen Osterreichs sind Almen zunehmend von Verwaldung
und Nutzungsaufgabe betroffen.

7.2 SCHUTZES DER TALINFRASTRUKTUR GEWAHRLEISTEN

Viele Almen liegen innerhalb des Schutzwaldes. Sie miissen so bewirtschaftet
werden, dass der Schutz der Talinfrastruktur gegeben ist. Zu dieser zahlen nach
HELLEBART (2005) die Talebenen und der dort befindliche Dauersiedlungsraum
mit seiner Infrastruktur (Siedlungswesen, Wirtschaft, soziale Infrastruktur,
technische Infrastruktur, Verkehrsinfrastruktur ). Besonders in steilen Gebieten,
Grabeneinhangen und Einzugsbereichen von Wildbachen ist auf einen sensiblen
almwirtschaftlichen Umgang zu achten. Bei der Bewirtschaftung dieser Almen ist
auf eine standortgerechte und nachhaltige Wirtschaftsweise zu achten, damit es zu
keinem erhohten Risiko kommt. Der Schutz der Talinfrastruktur ist in diesem Sinne
ein wichtiger Faktor, der bei Entwicklungen im Almbereich zu beachten ist.

Die Almen liegen Gber dem Dauersiedlungsraum, meist in Wildbach- und
Lawineneinzugsgebieten. Je nach Hohenlage hat die Bewirtschaftung der Almen
unterschiedliche Auswirkungen auf die Schutzwirkung. Da die Almen in den
Einzugsgebieten der Béache liegen und die Wasserfiihrung der Béache auch von der
Bodenbeschaffenheit und der dort befindlichen Vegetation und deren
Bewirtschaftung abhéngt, kann ein Zusammenhang zwischen Almbewirtschaftung
und der Wasserflihrung hergestellt werden. Wie hoch die Beeinflussung der
Wasserfuihrung der Bache auf Grund von Bewirtschaftungsverhaltnissen ist, hangt
von vielen Faktoren ab. Einflussfaktoren sind z. B. die Grol3e des Einzugsgebietes,
die Form des Einzugsgebietes, Standortfaktoren, die potentielle Vegetation, die
Grole der Almflachen, die aktuelle Vegetation (Fettweide, Birstling,
Zwergstraucher) der Almflache, das Verhéltnis von Almflache zu Waldflache, die
Lage der Alm im Einzugsgebiet des Wildbaches, die Hangneigungen, die Bodenart
und die Bodeninfiltrationsrate (vgl. HELLEBART, 2005).
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7.2.1 DEFIZITE

Durch zu geringe BestoBung und mangelnde Pflege der Almweiden kann sich der
Burstling stark ausbreiten. Aus Beregnungsversuchen lasst sich ableiten, dass z. B.
Weideflachen mit Biirstlingsrasen eine sehr hohe Oberflachenwasserabflussrate
aufweisen (vgl. HELLEBART, 2005). Hohe Oberflachenabflussraten kénnen zu
Hochwasserschaden fiihren.

Waldweide in Schutzwaldern kann sich negativ auf die Schutzfunktion auswirken.
Nach HELLEBART (2005) zeigt die Forsthydrologie mit ihren Verdunstungs- und
Interzeptionsmessungen Zusammenhange zwischen Niederschlag, Pflanze, Boden
und Abfluss auf. So kénnen durch eine Waldbedeckung in der Regel die
Hochwasserspitzen und Erosionsbetrdge von Einzugsgebieten gesenkt werden.
Grol¥flachige Waldweiden werden in sehr steilen Gebirgslagen seitens der
Forsthydrologie fir einen erhéhten Oberflachenwasserabfluss durch eine geringere
Interzeption bei gleichzeitig héherer Bodenverdichtung verantwortlich gemacht
(HELLEBART, 2005). Zu bedenken ist nach HELLEBART (2005) auch, dass die
Kroneninterzeption, bezogen auf die Niederschlagssumme bei Starkregen sehr
gering ist. Sie bietet daher an sich keinen Hochwasserschutz.

Auf Weideflachen kann eine standortgerechte Bewirtschaftung das
Gefahrenpotential minimieren.

7.2.2 ZIELE

Ziel ist die Fortfiihrung einer standortangepassten Bewirtschaftung der Almen.
Almbewirtschaftung stabilisiert die Kulturlandschaft. Nutzungsaufgabe bzw.
Ubernutzung verursachen lokal Ungleichgewicht und Gefahrenpotentiale, die sich
auf die Talrdume auswirken kénnen. Besonders grof3flachige BaumalRnahmen fir
Infrastruktur, Bodenversiegelung im Hochgebirge und GroRerschlieBungsprojekte
flr touristische Nutzung erhéhen das Risiko in sensiblen Regionen (HELLEBART,
2005). Waldweide in Schutzwéldern sollte im Zuge von Wald-Weide Neuordnung
tiberdacht werden.

(HELLEBART, 2005) Ein Beispiel fiir eine Verbindung von Schutz der Talinfrastruktur und der Bewirtschaftung von
Almweideflachen ist das Hochwasserschutzprojekt Pertisau. In den Pertisauer Karwendeltalern
wurden die Biche und deren Uberflutungsrdume durch die Schaffung von Almweideflichen in
den vergangenen Jahrzehnten eingeengt. Ebenso wurde in der unterhalb liegenden Ortschaft
Pertisau durch den Bau einer touristischen Infrastruktur (Hotelbauten, Parkplatze, StralRen) die
Bache kanalartig eingeengt. Die Folge war bei extremen Niederschlagsereignissen
Verwiistungen auf den Weideflichen, Uberflutungen in der Ortschaft, da sich einerseits die
Hochwasserspitze erhéht hatte und die Uberflutungsrdume nicht mehr zur Verfiigung standen.
Durch die Umsetzung eines innovativen Projektes kann die Hochwasserspitze durch gezielte
Ausleitungen mittels Mulden und Ddmmen an angrenzende und klar definierte Flachen im
Wald, auf Latschenflachen, teilweise auch auf Waldweideflichen (Reaktivierung der
Uberflutungsrdume) gekappt werden. Auf den Uberflutungsflichen soll das Wasser zur
Versickerung gebracht werden. Durch die Kappung der Hochwasserspitze kann nicht nur die
Ortschaft Pertisau durch schadbringende Hochwasser, sondern auch die Weideflichen der

Almen vor Erosionen geschiitzt werden.
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Ideeller Wert:

Gesellschaftlicher Wert:

Primarproduktion
Almwirtschaft:

Biodiversitat:

Naturschutz:

Ideeller Wert:.

WECHSELWIRKUNGEN

Umbrtche in der Almbewirtschaftung kénnen sich auf den Schutz der
Talinfrastruktur auswirken. Normalerweise sind ausgedehnte Walder zwischen
Almen und Tal, vereinzelt befinden sich jedoch Almen nahe oberhalb der Talraume.
Nutzungaufgabe ehemals bewirtschafteter Almen flihren zu voriibergehender
Instabilitat, bevor die Sukzession wieder stabile Verhéltnisse schafft. Im Gegenzug
kdnnen in Risikogebieten groRflachige ErschlieBung, Ausbau und
Flachenversiegelung zu Problemen im Tal fuhren (vgl. HELLEBART, 2005).

Die Aufrechterhaltung der Bewirtschaftung von Almen in Gefahrdungsgebieten
sichert auch die Talrdume in dem Sinn, dass allein durch die Almbewirtschaftung
eine Gefahrenkontrolle stattfindet. In Risikogebieten, wo vermehrtes Augenmerk auf
den Schutz der Talinfrastruktur gelegt werden muss, sind folgende
Wechselwirkungen zu erwarten.

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Fur den Betreiber haben AufschlieBungswege zur Errichtung von Schutzbauten,
Uferverbauungen, etc. positive Auswirkungen, wenn er sie mitbenutzen darf
(HELLEBART, 2005).

Der Schutz der Talinfrastruktur vor Katastrophen als Notwendigkeit muss
gesellschaftlich positiv bewertet werden (HELLEBART, 2005).

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Bei Hochlagenaufforstungen (insbesondere wenn steile Almflachen oder
Waldweideflachen aufgeforstet werden miissen) kann es zu einer Verringerung der
Almproduktion kommen, weil dadurch die Futterflache reduziert wird.
Andererseits kénnen Hochlagenaufforstungen wiederum auch Weideflachen,
Almwege und andere Almobjekte schitzen (HELLEBART, 2005).

GroRflachige Verbauungen fihren meistens zu einer Veranderung der
Biodiversitat (z.B.: Bachverbauungen haben einen Einfluss auf die limnologische
Diversitat = Abnahme der Artenvielfalt).

Es gibt auch Hochwasserschutzmafinahmen (Bsp: ,,Pertisauer Wildbache), wo die
Hochwasserspitze mittels Sollausbruchstellen auf vorgesehenen Retentionsflachen
ausgeleitet wird. Auf diesen Flachen wird die initiale Schotterpioniervegetation
gefordert (HELLEBART, 2005).

Schutzbauten (Bachverbauungen, Sperren, Lawinenstitzverbauungen )
beeintrachtigen das Landschaftshild (HELLEBART, 2005).

Das Anlegen von Hochwasserretentionsbecken hat fiir den Betreiber negative
Auswirkungen. Die Weideflachen kdnnen eingestaut werden und es kommt zu
Ertragseinbullen. Bei Hochlagenaufforstungen kann es zu einer Ablése von
Weiderechten (in Grund und Boden, in Geld) kommen. Je nach Almstruktur,
Bewirtschaftungsverhéltnissen, Verhandlungsergebnissen kann es den ideellen
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Erholung.

1.2.4

Wert steigern oder mindern (HELLEBART, 2005).

Massive menschliche Eingriffe durch Verbauungsmallinahmen (z.B.:
Wildbachsperren) in einer Erholungslandschaft werden als stérend empfunden
(HELLEBART, 2005).

MASSNAHMEN

STANDORTGERECHTE BEWIRTSCHAFTUNG

Eine Mindestbewirtschaftung der Almen soll aufrecht erhalten bleiben, damit
aufwendige technische MaRnahmen vermieden werden kénnen. Diese kommen im
Einzelfall zur Behebung konkreter Gefahren zu tragen. Die Beweidung von
Schutzwaldflachen hat standortsangepasst und nachhaltig zu erfolgen.
WeidepflegemalRnahmen sind mit besonderer Beriicksichtigung des Schutzaspektes
zu setzen. Wildbéache und ihre Einzugsgebiete, Lawinengénge und Erosionsflachen
sollen vom Almpersonal kontrolliert werden.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBRnahme

LE o1

Schulung/Ausbildung des Almpersonals zu den Themen Weidemanagement und Weidepflege.

Ziel der MaBnahme ist, dass das Almpersonal die Schutzfunktion der Almwirtschaft bei der

Bewirtschaftung beriicksichtigt.

LE 02

Schulung/Ausbildung der Almbauern zu den Themen Weidemanagement, Standortgerechte
Almbewirtschaftung, Aimtaugliche Tiere, Weidepflege und Unkrautproblematik.

Ziel der MaBnahme ist, dass die Ausbildung der Almbauern zur standortangepassten und
nachhaltigen Bewirtschaftung der Almen fiihrt. Optimale Bewirtschaftung soll den
6konomischen Erfolg steigern und Anforderungen hinsichtlich Schutzfunktion gerecht werden.

LE1s

OPUL - Alpung und Behirtung

Ziel der MaBnahme ist die Motivation der Aimbewirtschafter, ihre Almen zu bestossen.

LE17

OPUL - Bewirtschaftung von Bergmahdern

Ziel der MaRnahme ist die Motivation der Bauern zur Pflege der Bergméahder.

ALMREVITALISIERUNGEN

Nicht mehr bewirtschaftete Almfléchen sind in der Ubergangsphase instabil und
kénnen zum Gefahrenpotential fir die Talrdume werden. Nicht mehr bestossene
Almflachen sollen revitalisiert werden.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 12

Revitalisierung von Almflachen

Ziel der MaRnahme ist es Almflichen zu revitalisieren, die in den letzten Jahrzehnten

zugewachsen sind.

LE19

Nichtproduktive Investitionen

Ziele der MaBnahme sind Planungen zur Nachvollziehbarkeit und Interessensabwagung bei den

Revitalisierungen.
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WALD-WEIDE-NEUORDNUNGEN

Wald-Weide-Neuordnungen sollen zur Schutzfunktion der Almen und der
Schutzwalder beitragen.

MaBBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE18

Wald-Weide-Neuordnung

Ziel der MaBnahme ist es, die Schutzfunktion der Almen und der Schutzwailder zu starken.

LE19

Nichtproduktive Investitionen

Ziele der MaRBnahme sind Planungen zur Neuordnung von Wald und Weide.

1.2.5

Almen in Gefahrenzonen:

Almen mit intensivem
touristischen Ausbau:

Nieder- und Mittelalmen im
Schutzwald:

1.3

RELEVANTE ALMTYPEN

Almen in Gefahrenzonen sollen unter der Maxime ,,Risikominimierung*
bewirtschaftet werden.

BaumafRnahmen flr ErschlieBungsprojekte, Schipisten, Hotelanlagen und ein
weiterer Ausbau der touristischen Infrastruktur sind auf ihre Auswirkungen auf
den Schutz der Talinfrastruktur zu prifen.

WeidepflegemaBnahmen wie Rodungen oder Auflichtungen mussen auf die
Anforderungen des Schutzwaldes abgestimmt werden.

RESSOURCEN FLACHE, BODEN UND WASSER
SCHUTZEN

Zu den natirlichen Ressourcen auf Almen z&hlen Flache, Boden und Wasser. Die
Berggebiete sind das Hauptwasserreservoir Osterreichs. Viele Almen besitzen
Quellaustritte, die zum Teil schon gefasst und abgeleitet werden oder auch als
Viehtranke zur Verfuigung stehen. Da sauberes Trinkwasser eine wesentliche
Ressource der Berggebiete ist, die zukinftig aufgrund von Verknappung und dem
steigenden Bedarf noch an Bedeutung gewinnen wird, ist es besonders wichtig,
dieses Potential nachhaltig zu nitzen und flr zukiinftige Generationen zu erhalten.
Der Marktwert von Wasser als Lebensmittel wird zukiinftig noch steigen. In
sensiblen Gebieten sind in Hinblick auf die Ressource Wasser Schutz- und
Schongebiete ausgewiesen und Auflagen fiir die Bewirtschaftung behérdlich
verordnet. Die Ausweisung von Wasserschutzgebieten betrifft hufig Karstgebiete
mit flachgriindigen Bdden.

Die Empfindlichkeit der Ressourcen Boden und Flache durch almwirtschaftliche
Nutzung ist lokal sehr verschieden. Sie hangt von den Parametern Neigung, dem
geologischen Untergrund und den Bodenverhaltnissen ab. Auch die Besatzdichte mit
Weidevieh (GVE/Futterflache), die Zufuhr von Futtermitteln oder das Aufbringen
von Giille beeinflussen die Ressourcen Boden und Fl&che. Eine nachhaltige
Almwirtschaft gewahrleistet die dauerhafte Funktionsfahigkeit, die
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7.3.1

71.3.2

733

Regenerationsfahigkeit und die nachhaltige Leistungsfahigkeit dieser Ressourcen.
Eine Ubernutzung der Weideflachen und ein unsachgeméBer Umgang mit dem
Standortpotential bedrohen diese.

DEFIZITE

Nutzungsaufgabe und Verbrachung kénnen zur Folge haben, dass die Ressourcen
Flache und Boden durch Elementargefahren wie Erosionen, Blaiken oder
Hochwasser verloren geht. Derzeit sind zahlreiche Almen von Nutzungsaufgabe
bedroht oder wurden bereits aufgelassen. Auch Ubernutzung gefahrdet die
Ressourcen Flache und Boden: Steigende Besatzdichten bergen die Gefahr der
Uberdiingung und Verunkrautung der Almweiden und erh6hen die Erosionsgefahr
(TSCHOLL 2005).

ZIELE

Auf Osterreichs Almflachen soll der Boden- und Erosionsschutz bestmdglich
aufrechterhalten bleiben. Erosionserscheinungen wie Blaikenbildung sind zu
beobachten und kleine Schaden sofort zu beheben. Schaden durch
InfrastrukturbaumalRnahmen sind zu vermeiden. Die Stabilitat der Almweiden ist zu
gewahrleisten und der aktuelle Schutzstatus zu erhalten. Die Almflachen sollen
erhalten bleiben. Vor allem nach Katastrophen oder Lawinen miissen die Flachen
wieder hergerichtet werden. Fldchen mit geringer almwirtschaftlicher Bedeutung
und hohem Gefahrenpotential sollten gezielt aufgegeben werden (vgl.
HELLEBART, 2005).

WECHSELWIRKUNGEN

Die Wechselwirkung bei der Starkung des Ressourcenschutzes ist abhéngig vom
betroffenen Schutzobjekt und der behérdlichen Einflussnahme. Behordlich
verordneter Ressourcenschutz wie z. B. die Ausweisung von Quellschutzgebieten
oder Wasserschongebieten kann sich, abhangig von der Schutzkategorie
einschrankend auf die Almwirtschaft im Allgemeinen auswirken, da sie tber
behérdlicher Vorschreibung (weidewirtschaftliche Nutzungsstillegung, Gilleverbot,
etc.) geregelt ist.

Eine Steigerung des Einflusses beziiglich des Ressourcenschutzes kann nach
HELLEBART, 2005 erreicht werden durch:

e Ausweisung von Quellschutzgebieten (engeres und weiteres Schutzgebiet)
e  Ausweisung von Wasserschongebieten

e Nutzungsanderung auf der Almflache (in eine forstwirtschaftliche Nutzung, in
eine Almangerflache = keine Weidenutzung)

e  Nutzungsbeschrankungen

e Weideorganisatorische MaRnahmen (Behirtung, Koppelung, Gulleverbot)
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Forstwirtschaft:

Naturschutz:

Gesellschaftlicher Wert:

Primarproduktion
Almwirtschaft:

Biodiversitat:

Erholung:

Ideeller Wert:

Tourismus:

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Auf die forstwirtschaftliche Produktion hat der Ressourcenschutz keinen Einfluss,
da sich der Wald fir den Quell- und Wasserschutz positiv auswirkt
(HELLEBART, 2005).

Naturschutz wirkt eher positiv fur den Quell- und Wasserschutz (HELLEBART,
2005).

Qualitativ hochwertiges Trinkwasser (Lebensmittel!) hat durchaus einen positiven
gesellschaftlichen Wert (HELLEBART, 2005).

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Quell- und Wasserschutzgebiete bedeuten meist eine Einschrankung im
almwirtschaftlichen Betrieb (behérdliche Auflagen) (HELLEBART, 2005).

Je nach behordlicher Auflage (z.B: Nutzungsanderung) kann es zu einer Anderung
(Steigerung oder Verminderung) der Biodiversitat flihren. Das Ausmal3 kann
schwer eingeschatzt werden und hangt auch von der jeweiligen Art der
behdrdlichen Auflage ab (HELLEBART, 2005).

Eine Beurteilung ist nur abhéngig vom Almgebiet und den Auflagen mdglich.
Wenn ein ganzes Almgebiet zuwéchst und nach Jahrzehnten in einen
geschlossenen Waldbestand Uibergeht, geht auch die Erholungswirkung durch die
strukturierenden Landschaftselemente einer Almlandschaft verloren. Das
vorgenannte Szenario ist sicherlich ein Extremfall. Meist sind
Nutzungseinschrdnkung nur kleinrdumig und wirken sich kaum verandernd auf die
Erholungswirkung eines Almgebietes aus (HELLEBART, 2005).

Einschrankungen durch behordliche Auflagen (Nutzungsanderung,
Nutzungseinstellungen) sind Einschrankungen fiir den Almbetreiber
(HELLEBART, 2005).

Quellschutzgebiete bewirken auch Einschrénkungen im Pistenbau. Die
Abwasserentsorgung von Ubernéchtigungsbetrieben, Gaststatten (auch
Ausschank) sind mit strengeren Auflagen verbunden (HELLEBART, 2005).
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13.4

MASSNAHMEN

STANDORTANGEPASSTE BEWIRTSCHAFTUNG

Die Bewirtschaftung hat im Sinne der behérdlichen Auflagen zu erfolgen. Zum Teil
sind Nutzungsénderungen notwendig (Umwandlung von Almflachen in Wald bzw.
Weideflachen in eine Almangerflache ohne Beweidung und Diingung). Die
wichtigste MaRnahme zum Ressourcenschutz aul3erhalb der ausgewiesenen und
behérdlich verordneten Schutz- bzw. Schongebiete ist der sorgsame und nachhaltige
Umgang mit Boden und Wasser. Dabei ist auf die standortsangepasste BestofRung
vor allem in Hinblick auf ein riicksichtsvolles Diingemanagement zu achten. Von
der Diingung von Steilflachen ist Abstand zu nehmen. Sensible Bereiche sind von
der Beweidung auszunehmen und weideorganisatorische MaRnahmen sind zu
treffen. Viehtrénken sollen so organisiert werden, dass die Quellbereiche nicht
eutrophiert werden kénnen.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE o1 Schulung/Ausbildung des Almpersonals zu den Themen Weidemanagement und Weidepflege.
Ziel der MaRnahme ist, dass das Almpersonal die Schutzfunktion der Almwirtschaft bei der
Bewirtschaftung beriicksichtigt.

LE 02 Schulung/Ausbildung der Almbauern zu den Themen Weidemanagement, Standortgerechte
Almbewirtschaftung, Almtaugliche Tiere, Weidepflege und Unkrautproblematik.

Ziel der MaBnahme ist, dass die Ausbildung der Almbauern zur standortangepassten und
nachhaltigen Bewirtschaftung der Almen fiihrt. Optimale Bewirtschaftung soll den
6konomischen Erfolg steigern und Anforderungen hinsichtlich Schutzfunktion gerecht werden.

LE1i5 OPUL - Alpung und Behirtung
Ziel der MaBnahme ist die Motivation der AiImbewirtschafter, ihre Almen zu bestossen.

LE17 OPUL - Bewirtschaftung von Bergmihdern
Ziel der MaRnahme ist die Motivation der Bauern zur Pflege der Bergmahder.

BMos Abstimmen mit der Raumordnung

Ziel der MaRBnahme ist die Abstimmung der Weiterentwicklung der Almwirtschaft mit der

Raumordnung.

ABSTIMMEN MIT DER RAUMORDNUNG

Anderungen in der Bewirtschaftung sollen mit der Raumplanung (Wildbach-
Lawinenverbauung, Forstwirtschaft, Gewasserdkologie,...) abgestimmt werden.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

BMos

Abstimmen mit der Raumordnung

Ziel der MaRBnahme ist die Abstimmung der Weiterentwicklung der Almwirtschaft mit der

Raumordnung.
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7.3.5 RELEVANTE ALMTYPEN

Almen in Wasserschutzgebieten:  Besonders sinnvoll ist die Forcierung auf den Ressourcenschutz bei Almen
innerhalb von bestehenden Ressourcenschutzgebieten, z. B. Wasserschutzgebieten.

Almen in gefahrdeten Gebieten:  Das Forcieren auf den Ressourcenschutz bei Almen ist dort notwendig, wo die
Funktion des Ressourcenschutzes gefahrdet scheint z. B. bei Uberbeanspruchung
durch wirtschaftliche Faktoren (Tourismus usw. ) bzw. nicht standortgemafe
Wirtschaftsweise.

Sennalmen:  Sennalmen haben einen hdheren Wasserverbrauch und z.T. héhere
BestoBungsdichten in Stall bzw. Huttenndhe. Auf einen nachhaltigen Umgang mit
den Ressourcen ist zu achten.
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8 SOZIOKULTURELLE FUNKTION
STARKEN

8.1 ERHOLUNGSWERT STARKEN

Der Erholungswert und der Charakter der Almen soll erhalten bleiben. Nur so kann
»die Alm*“ auch in Zukunft von der Bevolkerung als etwas typisches wahrgenommen
werden. Die Originalitat einer Alm ist besonders fir die Tourismusbranche von
groRer Bedeutung.

8.1.1 DEFIzITE

Ein wesentliches Defizit ist die Nutzungsaufgabe von Almen. Auch der Trend zu
bewirtschafteten Almen ohne stdndig anwesendes Personal nimmt zu. In
bedeutenden Tourismusgebieten ist der Erholungswert der Almen durch
Massentourismus beeintrachtigt.

8.1.2 ZIELE

Die Almwirtschaft bzw. die Produktionsfunktion der Almen soll im Vordergrund
stehen. Nur so sind Almen flr den Erholungssuchenden authentisch.
Erholungssuchende sollen durch den Besuch von Almen die Almwirtschaft
unterstitzen. Dazu ist es notwendig, dass auf Almen Personal anzutreffen ist. Das
Personal sollte im Umgang mit Menschen erfahren sein. Auf touristisch stark
frequentierten Almen soll die Almwirtschaft gezielt in den VVordergrund gestellt
werden. Eine Mdéglichkeit dazu ist die Vermarktung von Almprodukten.

8.1.3 WECHSELWIRKUNGEN

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Primarproduktion Die Erholungsnutzung trgt zum Erhalt der Alminfrastruktur und zur
Almwirtschaft:  Aufrechterhaltung der Bewirtschaftung bei (MUHAR et al., 2005).

Ressourcenschutz  Die lokale Erholungsnutzung tragt zum Erhalt der Alminfrastruktur bei (MUHAR
Alminfrastruktur: et al., 2005).

Ideeller und Gesellschaftlicher Die Almwirtschaft stellt einen traditionellen und sozialen Wert der Alm dar.
Wert:  Attraktive Erholungsmdglichkeiten im Lebensumfeld steigern die Wertschétzung
der Almen (MUHAR et al., 2005).
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Tourismus:

Jagd:

Objektschutz Talinfrastruktur:

8.1.4

MaBnahme-Nr.
AKo6

AKo7

AKo8

AKog

AK10

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Die lokale Erholungsnutzung hat auf das touristische Einkommen wenig
Auswirkungen. Lokale Erholungsanspriiche kénnen allerdings eine intensive
touristische Nutzung behindern (MUHAR et al., 2005).

Die oftmals geringe lokale Erholungsnutzung hat wenig Auswirkungen. Im
stadtischen Nahbereich kann sich jedoch eine ungelenkte Erholungsnutzung
negativ auf die Jagd auswirken. Bei einer Erhdhung der Erholungsnutzung wird
von einer Erhéhung der Anzahl von Erholungssuchungen im Almbereich
ausgegangen. In diesem Fall ist von negativen Auswirkungen auf Wildtiere und
Jagdausiibung durch das héhere Storpotential auszugehen (MUHAR et al., 2005).

Erhohtes Storpotential kann auch zu einer Verdrdngung des Schalenwildes aus den
Almbereichen in weniger optimale Waldbereiche (Schutzwald) fihren und dort
durch starken Wildverbiss die Schutzwirkung mittel- und langfristig
beeintrachtigen. Negativer Einfluss der Erh6hung von Tourismuseinkiinften auf
den Objektschutz v.a. im Talbereich (vgl. HUBER, 2005).

MASSNAHMEN

VERBESSERUNG DES ANGEBOTS

Das Erholungsangebot auf Almen soll, durch die Ausweisung von Wanderrouten
verbunden mit Einkehrmdglichkeiten auf bewirtschafteten Almhitten und dem
Angebot von Almprodukten vor Ort, verbessert werden. Das Erholungsangebot soll
mit der almwirtschaftlichen Nutzung in Form von Besucherlenkung und attraktiven
Angeboten harmonisiert werden.

Bezeichnung der MaBnahme

Kraftplatze auf der Alm

Ziel der MaRBnahme ist die Schaffung eines zusatzlichen Angebotes fiir den Tourismus und
damit eines Einkommensstandbeins fiir die Aimwirtschaft.

Wellness auf der Alm

Ziel der MaRRnahme ist die bessere Vermarktung des Wellnesspotentials auf AImen.

Almen und Jugend —Jugendalmen

Ziel der MaRBnahme ist ein speziell auf Jugendliche ausgerichtetes Angebot auf Almen.

Geschichte der Almen erforschen

Ziel der MaBnahme ist die Schaffung eines zusatzlichen Angebotes fiir den Tourismus und

damit eines Einkommensstandbeins fiir die Alimwirtschaft

Zeitfenster Alm

Ziel der Manahme ist es, dass einige unerschlossene Almen fiir Individualisten urspriinglich

erhalten bleiben und gezielt vermarktet werden.
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2202 Tourismuslenkung auf Almen
Ziel der MaBnahme: Auf Almen mit hohem Konfliktpotential zwischen Jagd und Tourismus,
werden Besucherleitsysteme installiert. Dadurch sollen unterschiedliche Interessen gewahrt
bleiben.
LE21 Tourismus auf der Alm
Erweiterte Angebote fiir Touristen sollen auf geeigneten Almen zum Einkommensstandbein fiir
die Almbewirtschafter werden und den Erholungswert der Alm steigern.
LE25 Almen mit Wanderwegen vernetzen und den Wandertourismus ausbauen
Ziel ist hier der Ausbau der Angebote fiir Erholungssuchende.
LE 20 Direktvermarktung auf der Alm

Ziel der MalRnahme ist es, dass Almbewirtschafter mit Hilfe der Investitionsférderung die
Infrastruktur zur Vermarktung der Produkte auf der Alm ausbauen.

ERHALTUNG DER ALMINFRASTRUKTUR

Regionaltypische Bauformen und traditionelle Kulturlandschaftselemente sollen in
der alpinen Kulturlandschaft erhalten und gepflegt werden.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE10 ErschlieBung von Almen
Ziel der MaRRnahme ist es, dass AlImen zeitgemaR erschlossen werden. Voraussetzung ist, dass
eine ErschlieBung technisch méglich und fachlich zu vertreten ist.

LE 08 Unterkiinfte fiir AImpersonal
Ziel der MaBnahme ist es, dass Wohnmoglichkeiten und sanitare Anlagen fiir das Aimpersonal
geschaffen werden. Damit soll wieder mehr Personal fiir die Almen zur Verfiigung stehen.

LEog Zeitgemasse Arbeitsplatzstandards
Ziel der MaRRnahme ist es, dass die Arbeitspldtze an moderne Standards angepasst werden.
Damit soll Produktverarbeitung und Veredelung forciert werden. Die Arbeitsbedingungen sollen
verbessert werden.

LEn Traditionelle Architektur beriicksichtigen

Ziel der MaRnahme ist, dass bei Neubauten oder Adaptierungen die regionale, traditionelle
Baukultur beriicksichtigt wird.

ALMREVITALISIERUNG UND WEIDEPFLEGE

Eine gepflegte Almlandschaft soll zur Erholung erhalten werden. Sind Almen durch
Nutzungsaufgabe brachgefallen, sollen Partnerschaften mit alpinen Vereinen fir die
Landschaftspflege gegriindet werden.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 12

Revitalisierung von Almflachen

Ziel der MaRnahme ist es Almflichen zu revitalisieren, die in den letzten Jahrzehnten

zugewachsen sind.

LE19

Nichtproduktive Investitionen

Ziel der MaBnahme sind Planungen zur Nachvollziehbarkeit und Interessensabwégung bei den

Revitalisierungen.
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BMog Partnerschaften bilden und pflegen
Ziel der Manahme: Almwirtschaft und Jagd sehen sich als Partner. Die Jagd unterstiitzt die
Almwirtschaft bei Pflegemanahmen auf der Aim.
8.1.5 RELEVANTE ALMTYPEN
Sennalmen:  Bewirtschaftete Almen bieten die Basis fiir die Erholungslandschaft Alm. Hier ist

Galtviehalmen:

Almen in Tourismusgebieten:

8.2

Emotionale Beziehung der

Almbewirtschafter zu ihren Tieren, .

ihrer Alm, Almkultur und Tradition

8.2.1

die Verflechtung mit der Direktvermarktung von Qualitatsprodukten besonders

sinnvoll.

Eine verstarkte Hinwendung zur Erholungsnutzung macht Almpersonal auf
Galtviehalmen lukrativ. Auch tber die lokale Erholungsnutzung kann durch
Ausschank und Né&chtigungsangebote Einkommen erwirtschaftet werden.

Gerade bei Almen in Tourismusgebieten ist es notwenig, ein authentisches Bild
der Almwirtschaft zu vermitteln, damit die Erholungsfunktion der Almen aufrecht
bleibt. Dort wo die Fortfiihrung der Almbewirtschaftung nicht gewéhrleistet
werden kann, sind Almen als lokale Erholungslandschaft offen zu halten.

IDEELLE WERTE STARKEN

Die Motivation, Almen auch bei mangelnder Rentabilitat weiterhin zu pflegen und
die zeit- und kostenaufwendige Erhaltung von Almweiden, Wegen und
Almgebduden zu tragen, begriindet sich h&ufig in dem hohen emotionalen Wert, der
den Almen zugeschrieben wird. Dieser Ideelle Wert der Almen soll dsterreichweit

gestarkt werden.

DEFIZITE

Wesentliche Defizite, die den ideellen Wert der Almen verringern sind,
Abwanderung der Bevolkerung aus dem landlichen Raum und Anderungen in der
Struktur der Landwirtschaft. VVor allem die Tatsache, dass jahrlich etwa 4.000
Betriebe ihre Hofe auflassen, ist hier besonders hervorzuheben. Weiters wechseln
zahlreiche Betriebe vom Haupt- zum Nebenerwerb. Dadurch steht nicht mehr
ausreichend Zeit fir die Almen zur Verfligung und die Beziehung der Bauern zu
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8.2.2

8.23

Priméarproduktion
Almwirtschaft:

ihren Almen andert sich. Ein weiteres Defizit ist die Wertschatzung der Bevélkerung
fir die Leistungen der Berglandwirtschaft, die von zahlreichen Bauern als zu gering
empfunden wird.

ZIELE

Ziel ist es, die Wertschopfung aus den Almen in den Regionen zu erhéhen, damit
Arbeitsplatze im Almwirtschaftsbereich und in der Landwirtschaft erhalten werden
kénnen. Die Qualitét der Arbeitsplatze auf Almen soll verbessert und zeitgemafen
Standards angepasst werden. Die Weiterfiihrung der Almwirtschaft zur Erhaltung
von Tradition und Kultur ist ein weiteres Ziel. Bewusstseinsbildung und
Offentlichkeitsarbeit soll auf die Leistungen der Berglandwirtschaft hinweisen.

WECHSELWIRKUNGEN

Grundsétzlich sei hier angemerkt, dass sowohl der ideelle Wert von Almen fir deren
Bauern/Bauerinnen als auch der gesellschaftliche Wert von Almen nie isoliert von
anderen Dimensionen betrachtet werden kdnnen. Beide stehen in einer stdndigen
Wechselwirkung mit 6konomischen, soziokulturellen und regionsspezifischen
Aspekten der Almwirtschaft und ergeben sich teilweise erst durch diese
Wechselwirkungen. Der gesellschaftliche Wert von Almen steht zudem in engem
Zusammenhang mit gesamtgesellschaftlichen Grundstimmungen.

Bei vielen der folgenden Punkte sind die Kausalitaten gegenseitiger Beeinflussungen
zwischen den unterschiedlichen Dimensionen nicht feststellbar bzw. wéren anhand
tiefer gehender Untersuchungen/Studien erst zu analysieren.

Bei dem, was hier als ,,ideeller Wert von Almen* bezeichnet wird, handelt es sich
h&ufig auch um eine sehr individuelle und situationsbezogene Beziehung der
jeweiligen Bauern/Bauerinnen zu ihren Almen, die nicht selten u. a. Resultate
unterschiedlicher personlicher Erfahrungen sind (KIRCHENGAST, 2005).

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN

Eine eindeutige, direkte Auswirkung des ideellen Wertes von Almen auf die
Einkinfte aus der Priméarproduktion/Almwirtschaft ist nicht gegeben.
Grundsétzlich kann jedoch angenommen werden, dass sich ein hoher ideeller Wert
einer Alm flir einen Bauern/Béuerin aller Wahrscheinlichkeit nach steigernd auf
die Motivation, diese Alm (weiter) zu bewirtschaften auswirkt. Es ist hierbei
allerdings auch wichtig anzumerken, dass ein hoher ideeller und emotionaler
Bezug zur Alm keineswegs (eventuell fehlende bzw. zu geringe) Einkiinfte aus der
Almwirtschaft kompensieren kann. Umgekehrt ist anzunehmen, dass sich
Einkdiinfte aus der Almwirtschaft, der Jagd, der Forstwirtschaft und auch aus dem
Tourismus in aller Regel steigernd bzw. festigend auf den ideellen Wert von
Almen auswirken (KIRCHENGAST, 2005).
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Objektschutz
Alminfrastruktur:

Erholung:

Jagd:

8.24

Diesbeziiglich kann angenommen werden, dass sich ein hoher ideeller Wert von
Almen fur deren Bauern/Béuerinnen steigernd auf die Motivation auswirken kann,
Almgebaude und —infrastruktur zu erhalten und schitzen (KIRCHENGAST,
2005).

Es ist anzunehmen, dass der ideelle Wert mit dem Erholungswert von Almen
korreliert. Die Zeit auf der Alm wird von vielen Bauern/Bauerinnen zwar nicht per
se als Erholung gesehen, da sie meist mit viel Arbeit verbunden ist, bringt aber
auch Abwechslung (beziiglich der Art der Arbeit und der Umgebung) mit sich.
Zudem spielen dabei Werte und Eigenschaften wie Abgeschiedenheit und Freiheit
eine wichtige Rolle. Der Erholungswert ist jedoch ganz klar in zwei
unterschiedlichen Dimensionen aufzuteilen: Einerseits in den Erholungswert fur
die Bauern/Bauerinnen selbst. Andererseits in den Erholungswert fiir die
Gesamtgesellschaft, der sich im Rahmen des Tourismus abspielt. Hierbei ist die
Maéglichkeit in Betracht zu ziehen, dass wenn eine Alm intensiv touristisch genutzt
wird, sich der Erholungswert flir die Bauern/Bauerinnen selbst verringert, was sich
dann wiederum auf den ideellen Wert von der jeweiligen Alm auswirken kann
(KIRCHENGAST, 2005).

Eine Erhdhung des ideellen Wertes der Almwirtschaft kann zu einer starkeren
Bindung der Bewirtschafter zu ihrer Alm fuhren und sichert damit ihre weitere
Bewirtschaftung. Die positiven Auswirkungen der Almbewirtschaftung auf den
Lebensraum der Wildtiere (Schlagworte: Mosaik von Asung und Deckung) sind
auch als positive Auswirkungen auf die Jagd(wirtschaft) zu sehen
(KIRCHENGAST, 2005).

MASSNAHMEN

Grundsétzlich sind hier alle MalRnahmen geeignet, um den ideellen Wert der Almen
Zu steigen.

FORDERUNG EINER ZEITGEMASSEN INFRASTRUKTUR

Zur Erhéhung der Wertschatzung der Arbeitsplatze im Almwirtschaftssektor sind
zeitgemadle Arbeitsplatzstandards zu schaffen. Die Wohnqualitat fiir Almpersonal ist
zu verbessern. Die ErschlieBung der Almen tragt als Bewirtschaftungserleichterung
wesentlich zur Erhéhung der Motivation der Bewirtschafter bei.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE 10

ErschlieBung von Almen

Ziel der MalRnahme ist es, dass Almen zeitgemaR erschlossen werden. Voraussetzung ist, dass
eine ErschlieBung technisch méglich und fachlich zu vertreten ist.

LEo8

Unterkiinfte fir Almpersonal

Ziel der MaBnahme ist die Herstellung zeitgereichter Unterkiinfte fiir das Alimpersonal. Dadurch

soll die emotionale Bindung zur Alm gestarkt werden.
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LEog

Zeitgemasse Arbeitsplatzstandards
Ziel der MaBnahme ist es, dass die Areitsplatze an moderne Standards angepasst werden. Die
Arbeitsbedingungen sollen verbessert werden. Dadurch soll der Wert der Alm fiir die Bauern

steigen.

LE 12

Revitalisierung von Almflachen

Ziel der MaRRnahme ist es Almflachen zu revitalisieren, die in den letzten Jahrzehnten

zugewachsen sind.

FORDERUNG VON KULTURLANDSCHAFTSERHALTENDEN MASSNAHMEN

Landschaftspflegeleistungen der Almbauerinnen sollen abgegolten werden.

MaRnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LEis OPUL - Alpung und Behirtung
Ziel der MaBnahme ist die Motivation der AiImbewirtschafter, ihre Almen zu bestossen

LE17 OPUL - Bewirtschaftung von Bergmihdern
Ziel der MalBnahme ist die Motivation der Bauern zur Pflege der Bergméahder

LE12 Revitalisierung von Almflachen
Ziel der MaRnahme ist es Almflichen zu revitalisieren, die in den letzten Jahrzehnten
zugewachsen sind.

LE13 Revitalisierung von Bergmahdern
Ziel der MaBnahme ist die Revitalisierung von Bergmahdern und die Wiederaufnahme der
Bewirtschaftung.

LE16 Leistungsabgeltungen fiir Naturschutzauflagen

Ziele der MaBnahmen sind Partnerschaften zwischen Naturschutz und Almwirtschaft. Diese

Partnerschaften sollen zum Einkommen aus der Alimbewirtschaftung beitragen.

STARKUNG DER HUMANRESSOURCEN

Zur Motivation des Almpersonals sind Fortbildungskurse, Hirtenkurse oder
Milchverarbeitungskurse anzubieten. Ebenso sind Bewusstseinsbildende
MaRnahmen tber den Wert der Alm und der Alpinen Kulturlandschaft zur Starkung
des Selbstbildes notwendig.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LEo1-LEo6

Schulungs- und AusbildungsmafRnahmen

Ziel der MalRnahmen ist es, den Almbewirtschaftern Perspektiven und Moéglichkeiten zur
Entwicklung der Aimwirtschaft zu vermitteln.

NEUREGULIERUNG VON SERVITUTEN

In Regionen mit hohem Anteil von Einforstungsalmen sind Neuregelungen
anzustreben, um die Motivation der Bewirtschafterinnen zur Wahrnehmung der
Weiderechte zu erhéhen.
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ELLMAUER (2002, 3)

Durch einen umfassenden Planungsansatz und offenen Planungsprozess unter Einbeziehung
aller betroffenen Gruppen soll vom Almbeauftragten (Koordinatorstelle) durch
vertrauensbildende MaRnahmen kiinftig eine Entflechtung vorhandener Konflikte erreicht und
ein erfolgreicher Interessensausgleich zwischen den verschiedenen Raumnutzern geschaffen
werden. Der Planungsprozess wird durch Kooperation, Moderation und Dialog

(Gesprachskultur) gepragt.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LE18

Wald-Weide-Neuordnung

Ziel der MaBnahme ist es, die Schutzfunktion der Almen und der Schutzwailder zu starken.

8.25

Alle Almtypen:

Einforstungsalmen:

8.3

8.3.1

RELEVANTE ALMTYPEN

Bei Almen mit Extensivierungstendenzen miissen MaRnahmen rechtzeitig gesetzt
werden, um eine weitere Auflassungswelle zu verhindern.

Die Bewirtschaftung von Einforstungsalmen ist zum Teil schwierig, daher braucht
es eine besondere Motivationsstarkung.

GESELLSCHAFTLICHEN WERT STARKEN

Unter dem gesellschaftlichen Wert der Almen versteht man den Wert der Almen fir
die auBerlandwirtschaftliche Bevolkerung. Die Bedeutung der Alm aus dieser
Fremdsicht ist oft durch Klischees und Wunschbilder gepragt, die der zeitgeméaRen
Almwirtschaft nicht unbedingt entsprechen. Romantisierende Vorstellungen vom
Almleben, gesattigt durch Tourismus und Werbeindustrie, herrschen vor. Almen
werden als Natur- und Kulturerbe, als Erholungs- und Riickzuglandschaft von der
Offentlichkeit wahrgenommen. Strukturbedingte Veranderungen der alpinen
Kulturlandschaft sind der auRerlandwirtschaftlichen Bevdlkerung normalerweise
wenig bewusst. Seit den 70er Jahren schlégt sich ein zunehmendes Interesse an der
Alm seitens der Politik in Form von almspezifischen Leistungsabgeltungen nieder.

DEFIZITE

Almen haben generell einen hohen Stellenwert in der Bevélkerung. Wenig bewusst
sind der Bevolkerung die Leistungen der Almbauern bzw. der Berglandwirtschaft
und die Tatsache, dass Almen von deren Bewirtschaftung abhéngig sind.

Auf Almen werden hochwertige Produkte hergestellt. Auch die Berglandwirtschaft
stellt hochwertige Lebensmittel her. Hier besteht ein hohes Defizit im Bewusstsein
der Bevdlkerung. Durch den Kauf von Produkten kann die Bevolkerung einen
Beitrag zum Erhalt der Berglandwirtschaft leisten. Hier gilt es, die
Bewusstseinshildung zu forcieren.
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8.3.2

8.33

Erholung:

Priméarproduktion
Almwirtschaft:

Tourismus:

ZIELE

Der aulerlandwirtschaftlichen Bevélkerung sollen der Wert der Almen und die
multifunktionalen Leistungen der Almwirtschaft bewusst gemacht werden. Ziel ist
die Vermittlung eines realen Bildes, um tradierte und romantisierende Vorstellungen
in zeitgemé&Ren Kontext zu setzen. Die kulturlandschaftserhaltenden
Arbeitsleistungen der Almbewirtschafter sollen transparent gemacht und anerkannt
werden. Der Qualitat von Almprodukte soll entsprechende Wertschatzung
entgegengebracht werden, damit sich deren Herstellung und Direktvermarktung
lohnt.

WECHSELWIRKUNGEN

Grundsétzlich sei hier angemerkt, dass sowohl der ideelle Wert von Almen fir deren
Bauern/Bauerinnen als auch der gesellschaftliche Wert von Almen nie isoliert von
anderen Dimensionen stehen kann. Beide stehen in einer standigen Wechselwirkung
mit 6konomischen, soziokulturellen und regionsspezifischen Aspekten der
Almwirtschaft und ergeben sich teilweise erst durch diese Wechselwirkungen. Der
gesellschaftliche Wert von Almen — das gesellschaftliche Konstrukt Alm — steht
zudem in engem Zusammenhang mit gesamtgesellschaftlichen Grundstimmungen.

Bei vielen der folgenden Punkte sind die Kausalitdten gegenseitiger Beeinflussungen
zwischen den unterschiedlichen Dimensionen nicht feststellbar bzw. wéren anhand
tiefer gehender Untersuchungen/Studien erst zu analysieren (KIRCHENGAST,
2005).

PosITIVE WECHSELWIRKUNGEN:

Die hohe gesellschaftliche Wertschatzung von Almen basiert zu groRen Teilen auf
der Tatsache, dass Almen im Rahmen des Tourismus viel genutzte Erholungs- und
Urlaubslandschaften sind, was wiederum eng mit der Entstehung und Entwicklung
des Massentourismus im 20. Jahrhundert korreliert (KIRCHENGAST, 2005).

KRITISCHE WECHSELWIRKUNGEN:

Vordergrindig liegt die Annahme nahe, dass eine hohe gesellschaftliche
Wertschatzung von Almen und der Almwirtschaft den Bedarf an Almprodukten
steigert, was — hypothetisch gesprochen — die Primérproduktion auf Almen
ankurbeln kdnnte. Tatséchlich ist es aber auch so, dass (Klischees von) Almen von
vielen grofRen Unternehmen (v. a. aus dem Lebensmittelsektor) als schlagkréftige
Verkaufsargumente in vielen Produktlinien dienen, obwohl das Produkt selbst oft
nur sehr wenig bis gar nichts mit Almen bzw. der Almwirtschaft gemein hat. Das
deutet darauf hin, dass ein Grof3teil der Kunden nicht bzw. nur maRig daran
interessiert ist echte Almprodukte zu konsumieren, sondern vielmehr ein
,,Lebensgefihl AlIm“ und die damit verbundenen Werte, wie Natlrlichkeit,
Naturverbundenheit, Heimat, Freiheit etc. (KIRCHENGAST, 2005)

Tourismus war und ist seit der Entstehung des Konstruktes Alm (gegen Ende des
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Ideeller Wert:

834

19. Jahrhunderts) ein ganz malgeblicher und pragender Faktor fur die
Entwicklungen der unterschiedlichen Ausformungen desselben. Das damals rasant
zunehmende 6ffentliche Interesse an Alpen und Almen und der Aufstieg des
Fremdenverkehrs auf breiter Basis gingen Hand in Hand. Seither stehen die
gesellschaftlich gangigen Bilder von Almen und der alpine (Massen-)Tourismus in
einem Verhaltnis gegenseitiger Beeinflussung zueinander. Einerseits kurbelt das
aufRerordentlich gute Image von Almen in unserer Gesellschaft den Tourismus auf
Almen an und andererseits wirkt der Fremdenverkehr imageerhaltend, indem er
das klischeehafte Almbild weitertragt und das gesellschaftliche ,,Konstrukt Alm*
perpetuiert (vgl. KIRCHENGAST, 2005).

Zwischen dem gesellschaftlichen Konstrukt Alm und dem personlichen Bezug von
Bauern/Béuerinnen zu deren Almen herrscht ein Wechselspiel. Die beiden
beeinflussen, perpetuieren und transformieren einander. Diese Wechselwirkungen
finden vor allem durch und Giber Medien, Fremdenverkehr und dem personlichen
Kontakt zwischen Ortsansassigen und —fremden (u. a. im Rahmen touristischer
Aktivitaten) statt. Almen sind einer von wenigen landwirtschaftlichen
Teilbereichen, die in der Offentlichkeit hohes Ansehen genieRen — beispielsweise
als Urlaubs- und Erholungslandschaften oder als Heimatsymbole. Die breite
Wertschatzung wirkt sich auch auf das Selbstverstandnis von
Almbewirtschafterinnen und auf den Bezug, welchen diese zu ihren Almen haben,
aus. Das hohe Ansehen von Almen in Osterreich ist u. a. am gesellschaftlichen
Konstrukt Alm abzulesen, dessen variierende Inhalte via Medien und Tourismus
auch fur Almbauern/-bauerinnen allgegenwaértig sind, was eine
Auseinandersetzung mit selbigem impliziert. Teile von gesellschaftlich gangigen
Stereotypen tber Almen wurden und werden von Landwirtinnen (meist
unbewusst) in ihr Selbstbild und in ihren Habitus aufgenommen, andere Aspekte
davon als unadéquat befunden und zuriickgewiesen. Das Konstrukt Alm und die
darin enthaltenen Klischees kdnnen aber auch sehr gezielt und bewusst eingesetzt
werden. Das ist haufig auf touristischen Almen der Fall, wo dadurch u. a. versucht
wird, den Vorstellungen und Vorannahmen der Gdste gerecht zu werden
(KIRCHENGAST, 2005).

MASSNAHMEN

éFFENTLICHKEITSARBEIT

Um der Offentlichkeit die Bedeutung der Almen und die vielfaltigen Leistungen der
Almwirtschaft fiir die Gesellschaft bewusst zu machen, ist es nétig, ein realistisches
Bild zu kommunizieren. Da vielen Menschen der Prozess der Nutzungsaufgabe von
Almen, der Verwaldung und Verheidung sowie der drohende
Kulturlandschaftsverlust nicht gegenwaértig ist, sollte der gesamtékonomische Wert
der Almen und der Wiederbeschaffungswert kommuniziert werden.
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Die Gesellschaft soll durch gezielte Werbung und Information zum Konsum von
Qualitatsprodukten, die auf Almen produziert wurden, animiert werden.

MaRnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

BMo8

Offentlichkeitsarbeit fiir die AImwirtschaft

Ziel der MaRBnahme ist die Bewusstseinsbildung in der Gesellschaft fiir die Leistungen der

Almbauern und die Qualitat der landwirtschaftlichen Produkte

LOBBYING

Osterreichweit soll eine Plattform der Almverantwortlichen gegriindet werden, die
sich im regelméaBigen Austausch befindet, die Politik berat und auch Lobbying fur
Almwirtschaftliche Leistungsabgeltungen betreibt. Die Plattform soll die Umsetzung
von der Alpenkonvention kontrollieren, von der Politik einfordern und die Anliegen
der Almwirtschaft nach aul3en vertreten.

MaRnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

BMo1

Hauptberuflicher Geschiftsfiihrer der Osterreichischen Almwirtschaft

Ziel ist es, einen hauptberuflichen Geschaftsfiihrer einzusetzen, der sich um die Belange der

osterreichischen Almwirtschaft kiimmert.

BMo2

Osterreichweite Plattform Almwirtschaft

Ziel der MaRBnahme ist es, dass alle AlImverantwortlichen der Bundesldnder gemeinsam Ziele

verfolgen und geschlossen auftreten,

Z304

Internationale Plattform AlImwirtschaft
Ziel der MaRnahme ist eine grenziiberschreitende Zusammenarbeit zur Starkung der

Almwirtschaft,

PARTNERSCHAFTEN BILDEN

Zur Unterstiitzung der Interessensvertretung der Almbauerinnen sollen
Partnerschaften, zur gemeinsamen Finanzierung von Almpflegeprojekten gegriindet
werden. Als Partner kommen aufRerlandwirtschaftliche Almnutzer in Frage wie z. B.
Alpine Vereine, Tourismusverbande oder Naturschutz.

Interessensgemeinschaften sollen auch mit Almregionen auBerhalb Osterreichs
gebildet werden. Die Beteiligung an internationalen und grenziiberschreitenden
Projekten gibt dem Anliegen der Almbewirtschafterinnen mehr Gewicht.

MaBBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

BMog Partnerschaften bilden und pflegen

Ziel der Manahme: Almwirtschaft und Jagd sehen sich als Partner. Die Jagd unterstiitzt die

Almwirtschaft bei Pflegemanahmen auf der Alm.

Z301

Erhalt der Almkultur durch gemeinsame Aktivitaten

Ziel der MaRRnahme ist es, Almkultur gemeinsam mit Partnern zu pflegen und zu erhalten.
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2302

Schule auf der Alm - grenziiberschreitend

Ziel der MaBnahme ist die Starkung der Almwirtschaft durch gemeinsame Aktivitdten und

Angebote.

Z303

Ausbildungs- und Erfahrungsaustausch

Ziel der MaBnahme ist es, durch internationalen Austausch die Bedeutung der AlImwirtschaft zu

starken.

2304

Internationale Plattform Almwirtschaft

Ziel der MaBnahme ist eine grenziiberschreitende Zusammenarbeit zur Stirkung der
Almwirtschaft.

STARKUNG DER HUMANRESSOURCEN

Bildungsveranstaltungen sollen vermehrt auf Almen und zum Thema Alm
durchgefiihrt werden. Dies reicht von ,,Schule auf der Alm*“, wo vor allem Kindern
das Funktionieren der Alm naher gebracht wird bis zu Erwachsenenbildung. Den
Almbdéuerlnnen selbst soll durch Weiterbildungsangebote die Mdglichkeit geboten
werden, solche Kurse auf ihren Almen zu veranstalten und ihr eigenes Wissen
weiterzuvermitteln.

MaBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

LEo1-LE06

Schulungs- und AusbildungsmafRnahmen

Ziel der MalRnahmen ist es, den Almbewirtschaftern Perspektiven und Moglichkeiten zur

Entwicklung der Aimwirtschaft zu vermitteln.

EVENTS

Zur offentlichkeitswirksamen Bewusstseinsbildung um den Wert der Almen sollten
Veranstaltungen, an denen der Bevolkerung die Zusammenhénge von Wirtschaften
und Landschaft ndher gebracht werden, vermehrt auf Almen stattfinden.
Brauchtumspflege, wie Almabtrieb oder Feste, sollen dffentlich beworben werden,
um Tourismus und die regionale Bevélkerung mit einzubeziehen.

MaBBnahme-Nr.

Bezeichnung der MaBnahme

AKo2

Kunst auf der Alm

Ziel der MaBnahme ist Bewusstseinsbildung und Einkommen fiir die Landwirtschaft durch

gesellschaftliche Veranstaltungen.

AKo3

Musik auf der Alm

Ziel der MaBnahme ist Bewusstseinsbildung und Einkommen fiir die Landwirtschaft durch

gesellschaftliche Veranstaltungen.

AKog

Almen und Essen

Ziel der MaBnahme ist Bewusstseinsbildung und Einkommen fiir die Landwirtschaft durch

gesellschaftliche Veranstaltungen.

AKos

Almen und Sport

Ziel der MaBnahme ist Bewusstseinsbildung und Einkommen fiir die Landwirtschaft durch

gesellschaftliche Veranstaltungen.
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8.3.5 RELEVANTE ALMTYPEN

Alle Almtypen:

Almen in Tourismusgebieten:

MaRnahmen zur Bewerbung von Almen sind besonders dort nétig, wo
Nutzungsaufgabe droht, und Almpflege zum Teil von auferlandwirtschaftlichen

Personen tibernommen werden kann.

MaRnahmen zur Vermittlung eines realistischen Bildes der Alm sind dort nétig,
wo Inszenierungen die almwirtschaftliche Arbeit behindern.
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9.1

EINLEITUNG

KATALOG DER MASSNAHMEN

Die MaRRnahmen im folgendem Kapitel wurden wéhrend ALP Austria in
Diskussionen aufgegriffen, gesammelt und entwickelt. Alle Matnahmen wurden zu
Projektskizzen aufbereitet. Flir Umsetzungen mussen diese Projektskizzen
konkretisiert werden. Fir die Mainahmen sind auch Finanzierungsmdglichkeiten
vorgeschlagen.

9.2

FINANZIERUNGSMOGLICHKEITEN

Wir gehen davon aus, dass Almbetriebe grundsatzlich selbst in MaBnahmen
investieren. Um aber einen Anreiz fur Aktivititen zu schaffen, kdnnen verschiedene
Finanzierungsinstrumente fiir Manahmen in Anspruch genommen werden. Die
wesentlichen Finanzierungsinstrumente sind die EU-Fonds ELER sowie EFRE und

ESF.

Landliche Entwicklung

ELER - Europaischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raumes

Schwerpunkt 1

Schwerpunkt 2

Schwerpunkt 3

Verbesserung der Wettbewerbsfahigkeit
der Land- und Forstwirtschaft

Landmanagement

Diversifizierung der landlichen Wirtschaft
und Lebensqualitdt im ldndlichen Raum

Starkung der Humanressourcen
MaRnahmen zur Umstrukturierung des
physischen Potentials

MaRnahmen zur Verbesserung der Qualitat
der landwirtschaftlichen Erzeugnisse

MaRnahmen zur Férderung der
nachhaltigen Bewirtschaftung
landwirtschaftlicher Flachen

MaRnahmen zur Férderung der
nachhaltigen Bewirtschaftung bewaldeter

Flachen

MaRnahmen zur Diversifizierung der
landlichen Wirtschaft
MaBnahmen zur Verbesserung der

Lebensqualitdt im landlichen Raum

LEADER

Lokale und regionale Entwicklungsstrategien durch MaBnahmen einer oder mehrerer Schwerpunkte
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Kohasion

EFRE, ESF — Europaischer Fonds fiir Regionalentwicklung, Europdischer Sozialfonds

Ziel1

Ziel 2

Ziel 3

Konvergenz

Regionale Wettbewerbsfahigkeit und
Beschaftigung

Europdische territoriale Zusammenarbeit

Nicht relevant

Umwelt u. Risikoverhiitung

Entwicklung von grenziibergreifenden
wirtschaftlichen und sozialen Tatigkeiten
durch gem. nachhaltige Strategien
Transnationale Kooperationen
Vernetzung und Erfahrungsaustausch
zwischen lokalen und regionalen Behérden

LIFE natur'

LIFE 11l (2005-2006) und LIFE + (2007 — 2013) EU-Finanzierungsinstrument fiir Umwelt- und Naturschutz

LIFE Natur

LIFE Umwelt

LIFE Drittlander

Naturschutzvorhaben insbesondere zur
Verwirklichung des Europaischen Netzes

Natura 2000 beitragen

Innovative, integrierte Techniken und
Verfahren zur Weiterentwicklung der EU

Umweltpolitik

Nicht relevant

BegleitmalRnahmen dazu
(Erfahrungsaustausch, Kooperationen)

BegleitmaRnahmen dazu

(Erfahrungsaustausch, Kooperationen)

Begleitende MaBnahmen und Almwirtschaft Kreativ

Finanzierung durch Bund, Lander, Organisationen

10 http://europa.eu.int/grants/grants/life_iii_extension /life_iii_extension__de.htm vom 15.09.2005
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9.3

9.3.1

1 MaBnahme

MASSNAHMEN ZUR LANDLICHEN ENTWICKLUNG

STARKUNG DER HUMANRESSOURCEN

LE 01 SCHULUNG/AUSBILDUNG DES ALMPERSONALS (HIRTEN UND SENNER)

Schulung/Ausbildung des Almpersonals zu den Themen Umgang mit Tieren und Tiergesundheit,

Milchverarbeitung und Hygiene, Weidemanagement und Weidepflege

2 Betrifft Initiatoren:  Almverantwortliche, GF/In der OAGAW, LFI
Umsetzung: Fachschulen, Planungsbiiros
Zielgruppe: Studenten, AlImbauern, Interessierte Personen
Almtypen: Milchalmen, Galtviehalmen, Gemischte Almen
3 Ziele Ziel ist es, dass in Zukunft mehr qualifiziertes Personal auf den Almen anwesend ist und

anfallende Arbeiten fachlich richtig ausfiihrt. Das Image des Berufes soll steigen.
Agrarpolitische Zielsetzung: In den Westlichen Almregionen gilt es, den Stand der Milchalmen zu
halten. In den Ostlichen Almregionen soll die Anzahl der Milchalmen wieder steigen.

4 Begriindung Derzeit steht in Osterreich zu wenig qualifiziertes Personal fiir die AlImwirtschaft zur Verfiigung.

Diese MaBnahme soll den Beruf des Hirten und des Senners aufwerten und starken.
Qualifiziertes Personal soll die Tiere optimal beaufsichtigen und Tatigkeiten der Weidepflege
durchfiihren. Grundlagen dazu lernt das Personal in den Kursen.

Richtiges Weidemanagement und Weidepflege steigert die Produktivitat, erhalt die Biodiversitat
und leistet Beitrage zum Erosionsschutz. Bewirtschaftete Almen sind ein wesentlicher Faktor fiir

den Tourismus.

5 Umsetzung

Ab 2007: Ausbildung anbieten, Programm fiir Ausbildung ausarbeiten

Sennerei: SchwerpunktmaRig fiir Milchalmen, alle Interessierten fordern, da die Milchproduktion
und Verarbeitung auf Almen forciert werden soll

Behirtung: Alle Almtypen, Schwerpunkt fiir Galtvieh
Zusammenarbeit mit LFl, mit Schulen, Tirol Rotholz, Litzlhof

Kombination mit anderen MaRnahmen: Kooperationen mit der Wirtschaft (z.B. Kraft Foods, 2005
angesprochen)

Beispiele:

Hirtenkurse: LFI-Tirol, dreitagig

LFI Salzburg, ,,Hirten und Hirtinnen auf der AIm“, dreitagig
Almwirtschaftskurs: Fachschule Litzlhof

Sennereikurs: (verschiedene Angebote in Rotholz: Grundkurse, Spezialkurse)

LFI Tirol: eventuell einwdchige Ausbildung gemeinsam mit Stidtirol und Rotholz geplant (laut DI

Hans Thurner)

LK Vorarlberg: umfangreichste Ausbildung und Férderung fiir Senner 6sterreichweit: Othmar
Bereuter, Milchwirtschaftsreferent (Telefon: o5574/400-350 bzw. 0664/60 259 19 350) 60
Schulungstage gemeinsam mit LFl-Vorarlberg: Grundkurs (6-tagig), diverse Spezialkurse,
Betriebspraktika (einmonatig) Férderung vom Land fiir Praktikanten, Betrieb und Betriebsleiter

je300 also pro Praktika 9oo, eigenes Monitoring und Risikoschatzungssystem

6 Zu beachten

Bestehende Angebote nutzen, ausbauen und vernetzen
Kostenanteil der Teilnehmer fiir die Ausbildung

Zielgruppe: Landwirtschaftliche Fachschulen, im Rahmen der schulischen Ausbildung, ev.
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Pflichtpraktikum, Studenten,...)
Lohnkosten fiir qualifiziertes Personal

Anmelden des Almpersonals bei der Sozialversicherung (Unfall, Kranken und Pensionsbeitrage.

7 6kologische Auswirkungen

Optimales Weidemanagement hat positive 6kologische Auswirkungen, denn es bedeutet
abgestufte Nutzungsintensitdt. Dadurch wird nicht Vereinheitlichung sondern Strukturvielfalt
gefordert. Je nach Standort gibt es eine optimale Nutzung. Dem Almpersonal soll vermittelt
werden, welche Art der Bewirtschaftung ein Standort vertragt und welche ertragssteigernden
MaRnahmen o6kologisch sinnvoll sind. Ergebnisse einer Schulung sind Kenntnisse in den
Bereichen Standortsvielfalt, Lebensrdaume und 6kologisches Verstandnis, sowie Kenntnis der
Indikatoren fiir die 6kologische Wertigkeit. Besondere Lebensraume sollen erkannt und vielfiltig
genutzt werden. Sensible Lebensraume wie Moore, Trockenrasen, Felsrasen sollen entsprechend
extensiv bewirtschaftet werden.

Weidemanagement und Weidepflege leisten daher einen Beitrag zur Erhaltung der Biodiversitét.
Beide MaRnahmen tragen zur Reduktion vor Naturgefahren bei (Erosion, Lawinen, Hochwasser)
Siehe dazu: Machatschek 2005, Teilprojekt g Biodiversitdt, Hellebart 2005, Teilprojekt 14,
Schutzfunktion

8 Finanzierung

Kostenschatzung: etwa 60.000 Euro pro Jahr; jahrlich 2 Kurse mit je 25 Personen, 1 Kurs fiir
Senner, 1Kurs fiir Hirten, in 3 Bundeslandern; Hirtenausbildung: 2 Tage, Sennerausbildung 4 Tage
Erfahrungswerte: Hirtenkurs bei LFI-Tirol (dreitigig, Kostenpunkt 140€/Person - 30 Personen)
Gesamtkosten ca. 5.000€ ; Sennereikurse: 1 Tag kostet 1.500€, 4-tdgiger Kurs kostet 6.000€;
Beispiel Vorarlberg: 20.000€pro Jahr

Finanzierung: ELER — Wettbewerbsfahigkeit, Starkung der Humanressourcen, Eigenleistung der
Kursteilnehmer

9 Evaluierung

Messgrol3en
Anzahl der Teilnehmerinnen an der Ausbildung
Anzahl der Teilnehmer, die eine Alm bewirtschaften
Anzahl der zur Verfiigung stehenden, ausgebildeten Hirten
Erfolgskriterien
Jahrlich 120 bis 150 Kursteilnehmerinnen
75% der ausgebildeten Personen bewirtschaften fiir mind. 1 Saison eine Alm
Mittelfristig steigt die Anzahl der Hirten im Alpenraum (Imageverbesserung, Qualifikation,
Bewusstseinsbildung).
Fiir 85% der osterreichischen Almen stehen bis 2015 Hirten zur Verfiigung.
Langfristig Verbessert sich die Qualitdt der Almweiden durch richtiges Weidemanagement,
die Kosten fiir RevitalisierungsmaBnahmen sinken (schwer messbar)
Hohere Wertschopfung der Almbauern durch richtiges Weidemanagement und
Tiergesundheit (Zuwachs Fleisch, Milchleistung, geringere Anfilligkeit fiir Krankheiten,...)

(schwer messbar)
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1 MaBnahme

LE 02 SCHULUNG/AUSBILDUNG DER ALMBAUERN (WEIDEMANAGEMENT)

Schulung/Ausbildung der Almbauern zu den Themen Weidemanagement, Standortgerechte
Almbewirtschaftung, Umgang mit Tieren und Tiergesundheit, Almtaugliche Tiere, Weidepflege
und Unkrautproblematik.

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der ODAGAW
Umsetzung: LFl, Fachschulen, Experten
Zielgruppe: Almbauern, Landwirtschaftsschulen, Interessierte Personen
Almtypen:  Alle AlImtypen
3 Ziele Die Ausbildung der Almbauern soll beitragen, dass die Almen mittelfristig optimal

bewirtschaftet werden. Optimale Bewirtschaftung soll den 6konomischen Erfolg steigern und
okologischen Anforderungen gerecht werden.

4 Begriindung Die Rentabilitdt der Almbewirtschaftung soll durch Fachwissen der Almbauern steigen. Durch

Schulung und Ausbildung der Almbauern sollen mogliche Probleme bei falscher
Almbewirtschaftung vermieden werden. Wenn auf Aimen Probleme auftreten, sollen Aimbauern
wissen, welche MaBnahmen zum Gegensteuern geeignet sind. Die Produktionskosten sollen
durch gezieltes Weidemanagement gesenkt werden. Durch den Einsatz almtauglicher Tiere

konnen Probleme und Konfliktbereiche von vornherein minimiert werden.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007 Projekte: Ausbildung anbieten, Programm, Zusammenarbeit mit LFI, mit
Schulen, Tirol Rotholz

Beispiele: Von der Landwirtschaftlichen Fachschule in Litzlhof werden bereits
Almwirtschaftskurse angeboten! Kénnte man eventuell bei der Aimwirtschafttagung im Vorfeld
ansetzen

Kombination mit anderen MaRnahmen: Schulung und Ausbildung des Almpersonals;
Revitalisierung von Almflachen (unter Umsténden als Voraussetzung)

6 Zu beachten

Motivation der Almbauern (Zeitmangel). Mitfinanzierung der Kurse durch Teilnehmer?

Bestehende Ausbildungsprogramme beriicksichtigen, Kooperationen bilden.

7 6kologische Auswirkungen

Optimales Weidemanagement niitzt das Standortpotential optimal und tragt zur Erhaltung der
Biodiversitit bei. Verheidungstendenzen bzw. Uberbeweidung und Trittschiden kénnen
reduziert werden, das Vieh wird aus sensiblen Flachen ausgezaunt. Weidepflege leistet ebenfalls
einen Beitrag zur Erhaltung der Biodiversitit. Beide MaBnahmen tragen zur Reduktion vor
Naturgefahren bei (Erosion, Lawinen, Hochwasser)

8 Finanzierung

Kostenschatzung: 25.000 Euro pro Jahr;
Anzahl der Kurse: jahrlich 1 Kurs pro Bundesland mit je 25 Personen
Erfahrungswerte: 1 Tag kostet 1.500 Euro, 2tagiger Kurs

Finanzierung: ELER — Starkung der Humanressourcen, Eigenleistung der Kursteilnehmer

9 Evaluierung

Messgrofen:
Anzahl der Aimbauern an der Ausbildung, Kosten fiir Revitalisierungen sinken
Erfolgskriterien

Jahrlich besuchen 120-160 Almbewirtschafterinnen die Ausbildung; Langfristig erhoht sich die
Qualitat der Almweiden durch richtiges Weidemanagement, Kosten fiir

RevitalisierungsmaRnahmen sinken um 30%.

Hohere Wertschépfung der Almbauern durch richtiges Weidemanagement und

Tiergesundheit (Zuwachs Fleisch, Milchleistung, Geringere Anfalligkeit fur Krankheiten,...)
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1 MaRBnahme

LE 03 SCHULUNG/AUSBILDUNG DER ALMBAUERN (HYGIENE)

Schulung/Ausbildung der Almbauern zum Thema Hygiene

2 Betrifft

Initiatoren: Alminspektorinnen, GF/In der BAGAW
Umsetzung: LFI, AGES, LW-Fachschulen, Experten
Zielgruppe: Almbauern, Almpersonal

Schwerpunkt:  Milchalmen, Sennalmen, Alle Alimen mit Tourismus

3 Ziele

Almbauern und Almpersonal lernen wesentliche Inhalte der Hygieneverordnungen und -
Vorschriften und setzen diese am Betrieb um.
Hygienevorschriften sollen in Zukunft von den Almbauern als Chance und nicht als Schikane

betrachtet werden.

4 Begriindung

Die Qualitat der Erzeugnisse der Aimbauern wird in Zukunft wesentlich fiir die Wertschopfung
der Almwirtschaft sein. Um den Qualitatsanforderungen gerecht zu werden, ist die Einhaltung
der Hygienevorschriften erforderlich.

Konsumenten vertrauen den Bauern als Produzent von Lebensmitteln. Erfahrungen zeigen,
dass Skandale durch mangelnde Hygiene das Vertrauen der Konsumenten mindert. Wenn ein
Betrieb gegen die Vorschriften verstoBt bzw. nicht hygienisch arbeitet, werden alle Betriebe

pauschal verurteilt. Diese MaBnahme muss flaichendeckend ansetzen.

Verweis: Greif, Riemerth 2005, Teilprojekt Gesamtékonomie)

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007: Ausbildung anbieten und Programm ausarbeiten
Kombination mit den Manahmen: Einheitliche Hygienestandards, Direktvermarktung auf der
Alm, Veredelung von Produkten auf der Alm, Aufbau von Markenprodukten, Schulung und

Ausbildung Almpersonal und Almbauern

6 Zu beachten

Bestehende Angebote nutzen, ausbauen, erganzen
Motivation der AlImbauern (Zeitmangel)
Mitfinanzierung der Kurse durch Teilnehmer

Einbeziehen der Ausbildung in bestehende Angebote (LK, LFI)

7 6kologische Auswirkungen

keine direkten ékologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Kostenschatzung: 30.000 Euro pro Jahr, Anzahl der Kurse: jahrlich 1 Kurs in 3 Bundesldandern
mit je 25 Personen, 2tagig;

Erfahrungswerte: Inhalt in Direktvermarktungskursen, LFI Kdrnten (Dauer 125 UE), kostet ca.
11.000 Euro

Finanzierung: ELER — Wettbewerbsfahigkeit, Starkung der Humanressourcen, Eigenleistung der

Kursteilnehmer

9 Evaluierung

MessgrolRen
Anzahl der Teilnehmer an der Ausbildung
Negative Bescheide bei Kontrollen nehmen ab
Die Produktqualitat steigt
Erfolgskriterien
Jahrlich 60 - 80 Teilnehmer an den Kursen
Bis 2010 um 50 % weniger negative Bescheide bei Kontrollen

Steigende Produktqualitat (schwer messbar, Image steigt, Nachfrage steigt, Preis steigt)
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1 MaBnahme

LE 04 SCHULUNG/AUSBILDUNG DER ALMBAUERN (QUALITATSSICHERUNG)

Schulung/Ausbildung der Almbauern zum Thema Qualitatssicherung

2 Betrifft Initiatoren: Alminspektoren, GF/In der OAGAW
Umsetzung: LFl, Experten, AGES
Zielgruppe: Almbauern, Almpersonal
Schwerpunkt:  Milchalmen, (Alle Almen mit Produktveredelung)
3 Ziele Qualitatssicherung steigert das Image der Alm-Produkte und in weiterer Folge auch die
Wertschopfung. Konstante Produktqualitat sichert die Abnahme.
4 Begriindung Nach EN ISO 9000:2000, Punkt 3.2.11ist Qualitdtssicherung definiert als "Teil des

Qualitdtsmanagements, der durch das Erzeugen von Vertrauen darauf gerichtet ist, dass
Qualitatsanforderungen erfiillt werden". Qualitatssicherung ist der unternehmensinterne
Prozess, der sicherstellen soll, dass ein hergestelltes Produkt ein festgelegtes Qualitatsniveau
erreicht. Teil der Qualitatssicherung ist die Gleichheit des Produktes mit einem zweiten und

jedem weiteren Exemplar des Produktes (Reproduzierbarkeit)

Verweis: Greif, Riemert 2005, Teilprojekt Gesamtékonomie)

5 Umsetzung

Relevant fiir Almen mit Milchverarbeitung;
Zeitraum: ab 2007Ausbildung anbieten und Programm ausarbeiten

Kombination mit den MaRnahmen: Einheitliche Hygienestandards; Veredelung von Produkten
auf Almen; Erzeugergemeinschaften; Aufbau von Markenprodukten;

Vermarktungskooperationen; Direktvermarktung auf der Aim

6 Zu beachten

Motivation der Almbauern (Zeitmangel) Mitfinanzierung der Kurse durch Teilnehmer

7 6kologische Auswirkungen

Die 6kologisch vertragliche Produktion von Almprodukten wird vom Kunden erwartet und ist
damit ein wesentlicher Faktor in der Formulierung von Qualitatsstandards. Werden hohe
Okostandards dem Kunden kommuniziert und eingehalten, wirkt sich 6kologisch angepasstes

Wirtschaften auch positiv auf den Almflachen aus.

8 Finanzierung

Kostenschatzung: 10.000-12.000 Euro pro Jahr;
Anzahl der Kurse: jahrlich 1 Kurs in 3 Bundeslandern mit je 25 Personen, 2tagig
Erfahrungswerte: 1 Tag Ausbildung kostet 1.500 Euro

Finanzierung: ELER — Wettbewerbsfahigkeit, Starkung der Humanressourcen; Eigenleistung der

Kursteilnehmer

9 Evaluierung

MessgroRe

Anzahl der Teilnehmer an der Ausbildung;
Anzahl der Betriebe, die Qualitdtssicherung aufbauen;
Steigernde Wertschopfung durch hohe Produktqualitat;
Konstante Produktqualitdt durch Qualitdtssicherung
Erfolgskriterien:
60 — 80 Personen nehmen jdhrlich an der Ausbildung teil;
Bis 2015 setzen in Osterreich 100 milchverarbeitende Almen auf Qualititssicherung;
Produktpreis und Wertschépfung steigen dadurch um 10-15 % bis 2015;

Die Produktqualitat ist bei allen Almen mit Qualitatssicherung konstant
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1 MaBnahme

LE 05 SCHULUNG/AUSBILDUNG DER ALMBAUERN (KOMMUNIKATION, MARKETING)

Schulung/Ausbildung der Aimbauern zu den Themen Kommunikation, Umgang mit Menschen,

Marketing
2 Betrifft Initiatoren: Alminspektoren, LFI bzw. Bildungseinrichtungen
Umsetzung: LFI, Berater, Experten
Zielgruppe: Almbauern, Almpersonal
Schwerpunkt:  Alle Almtypen mit Tourismus
3 Ziele Zahlreiche AlImbauern kombinieren die AiImwirtschaft mit Ausschank oder mit
Almhiittenvermietung. Besonders entscheidend fiir den wirtschaftlichen Erfolg ist hier der
richtige Umgang mit Menschen. Schulungen zu diesen Thema sollen auch verstarkt zu
Kooperationen mit der Tourismusbranche beitragen und Almprodukte einen groReren Markt
erschlieRen.
4 Begriindung Bauern stellen hochwertige Produkte her und diese sollen vom Kunden gekauft werden.

Wichtig beim Bauern als Verkaufer ist die Kommunikation. Mit richtiger Kommunikation gilt es
den Konsumenten zu liberzeugen.
Auch im Tourismus, v.a. beim Ausschank ist der Umgang mit Menschen entscheidend fiir den

langfristigen, wirtschaftlichen Erfolg.

5 Umsetzung

Adaption der Kurse speziell auf Almbauern, Verkauf und Marketing
Zeitraum: ab 2007: Ausbildung anbieten und Programm ausarbeiten

Kombination mit den MaBnahmen: Wissensvermittlung (Schule auf der Alm),
Direktvermarktung auf der Alm, Aufbau von Markenprodukten, Vernetzte Almen -

Wandertourismus

6 Zu beachten

Motivation der AlImbauern (Zeitmangel)
Mitfinanzierung der Kurse durch Teilnehmer
Praxisbezug der Ausbildung (Anwendung, Umsetzung)

Kombination mit anderen MaRRnahmen ist wichtig

7 6kologische Auswirkungen

keine direkten ékologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Kostenschatzung: 10.000-12.000 Euro pro Jahr
Anzahl der Kurse: jahrlich 1 Kurs in 3 Bundeslandern mit je 25 Personen
Erfahrungswerte: 3 Kurse 1tdgig: 4.500 Euro; 3 Kurse 2tédgig: 6.000 Euro

Finanzierung: ELER - Wettbewerbsfahigkeit, Stirkung der Humanressourcen sowie

Eigenleistung der Kursteilnehmer

9 Evaluierung

Erfolgskriterien

Anzahl der Teilnehmer an der Ausbildung,
Positives Image der Almen und der Aimbewirtschafter,
Verkaufserfolge (Zunehmender Umsatz),
Gutes Image der Produkte der Berglandwirtschaft steigt
Messgrol3en
Jahrlich 60 - 80 Kursteilnehmer;
Steigender Umsatz ist schwer zu messen;
Imagegewinn ist schwer zu messen (mittelfristig steigt die Nachfrage nach Produkten,

Mundpropaganda — positive Riickmeldungen, Weiterempfehlungen)
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1 MaBnahme

LE 06 SCHULUNG/AUSBILDUNG DER ALMBAUERN (WISSENSVERMITTLUNG)

Schulung/Ausbildung der Almbauern zum Thema Wissensvermittlung

2 Betrifft

Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung: LFI, Padagogen, Experten
Zielgruppe: Almbauern, Almpersonal, Umweltpddagogen, interessierte Personen

Schwerpunkt:  Alle Almtypen

3 Ziele

Almbauern lernen, Wissen an Schiiler und Jagendliche weiterzugeben. In der Ausbildung
lernen die Almbewirtschafter padagogische Grundlagen zur Wissensvermittlung.

4 Begriindung

Wissensvermittlung in der Natur wird zunehmend an Bedeutung gewinnen. Durch diese
offentlichkeitswirksame MaRnahme steigt das Bewusstsein fiir die Aimwirtschaft in der

Bevélkerung. Aimbauern haben ein zusatzliches Einkommen.

Verweis: z.B. Muhar 2005

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007; Schule auf der Alm &sterreichweit anbieten; Siehe auch transnationale
Projekte (Schule auf der Alm mit EU-Partnern)

Kombination mit den MaBnahmen: Schule auf der Alm — grenziiberschreitend;
Schulung/Ausbildung (Kommunikation);

Beispiele: Bundeslander Oberésterreich (Vorreiter, Idee und Umsetzung seit 2003, Karnten seit

2005

6 Zu beachten

Begleitung und Unterstiitzung der Alimbauern bei der Umsetzung in der Anfangsphase
(Externe Fachkraft); Sicherheitsfragen, Adaptieren der Aimgebaude; Abstimmen der
Ausbildungsziele mit den Lehrplanen der Schulen; Einheitliche Qualitdt und Kosten der
Fithrungen; Broschiiren und Werbematerial zur Verfiigung stellen

7 6kologische Auswirkungen

keine direkten ékologischen Auswirkungen

Bewusstsein bei Almbauern fiir die Alimwirtschaft steigt, daher die Beziehung und die
Einstellung zur Alm und zu einer 6kologisch angepassten Wirtschaftsweise. Die Extensivierung
und Nutzungsaufgabe der Almen sinkt. Durch Weitergabe des Wissens um die AlImwirtschaft
an Schiiler und Jugendliche steigt deren Bewusstsein und Anerkennung fiir die Leistungen der

Almbauern.

Langfristiges Ziel dieser MaBnahme ist, dass die Schiiler und Jugendlichen auch mit Eltern usw.
die Almen besuchen und in Zukunft verstarkt heimische Lebensmittel kaufen. Dadurch wird ein
Beitrag zum Erhalt der Berglandwirtschaft mit allen Einfliissen auf Biodiversitat, Wild usw.
geleistet.

Der 6kologische Wert von Almen wird dem Almbauern bewusst gemacht und den Schiilern

transportiert.

8 Finanzierung

Kostenschatzung: 42.000 Euro alle 2 Jahre
Anzahl der Kurse: alle 2 Jahre ein Kurs in 7 Bundeslandern mit je 20 Personen

Erfahrungswerte: LFl Karnten, LFI OO: Zertifikatslehrgang , Almfiihrerin/Almfiihrer fiir Schule
auf der Alm und Almerlebnistage“ (5 Module insgesamt, 6 Tage) Kontakt LFI-00.
Finanzierung: ELER — Wettbewerbsfahigkeit, Starkung der Humanressourcen; MNI - Fonds fiir
Unterrichts- und Schulentwicklung fordert die Vertiefung schulpraktischer Ausbildungen,

Schwerpunkt S5 — Entdecken, Forschen und Experimentieren; Eigenleistung der Kursteilnehmer

9 Evaluierung

Messgrof3en

Anzahl der Teilnehmer an der Ausbildung;

Anzahl der Teilnehmer, die Schule auf der Alm anbieten;
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Anzahl der Schulklassen, die AlImen besuchen pro Bundesland;

Anzahl der Schulen, die Klassen auf die Almen schicken
Erfolgskriterien

Alle 2 Jahre pro Bundesland 100 —140 Kursteilnehmer;

75% der Kursteilnehmer bieten Schule auf der Alm an;

Je Bundesland jahrlich 200 - 300 Fiihrungen
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«“

LE O7 INFORMATION UND MEINUNGSBILDUNG zU ,,ALMTAUGLICHEN TIEREN

1 MaBnahme Information und Meinungsbildung zu ,, Almtauglichen Tieren“

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW, Almwirtschaftsvereine
Umsetzung: Experten, LFI
Zielgruppe: Almbauern, Zuchtvereine, Tierziichter

Schwerpunkt:  Alle Almtypen

3 Ziele Tierzucht und Bauern stimmen lhre Auswahl der Tiere an den lokalen Gegebenheiten
(Berggebiet, vorhandene Futtergrundlage,...) ab.

4 Begriindung Hochleistungstiere sind nur bedingt fiir Almen geeignet
Kiihe sollen Gras fressen und nicht Kraftfutter
Tiergewichte fiirs alpine Geldnde beachten

Geldandegangigkeit der Tiere beachten

5 Umsetzung Ab 2007 Konzept erstellen; Vortragende engagieren und Themen definieren

Organisation der Veranstaltungen; Einladen der Aimbauern, Agrargemeinschaften; Abhalten

der Veranstaltungen; Informationsmaterial bereitstellen

6 Zu beachten Motivieren der Bauern, die Veranstaltung zu besuchen (Meinungsbildner ansprechen, ev. mit
LK zusammenarbeiten; Vorteile und Nachteile unterschiedlicher Tierarten gezielt
herausarbeiten; Keine Kosten fiir die Teilnehmer; Informationsmaterial anschaulich
aufbereiten

7 6kologische Auswirkungen Almtaugliche Tiere sind geldndegéngiger, grofRere Bereiche werden abgeweidet, die
Futtergrundlage der Alm ist fiir diese Tiere gut geeignet. Eine Zufiitterung mit Kraftfutter ist
nicht erforderlich.

8 Finanzierung Kostenschatzung: etwa 20.000 Euro pro Jahr (2-3 Jahre, dann 2 oder 3 jihrig)

jahrlich 5 Veranstaltungen in jedem Bundesland; 7 Bundeslander, eine Veranstaltung kostet

500 Euro, daher 17.500 Euro; Spesen: 2.500 Euro in den nachsten 2-3 Jahren

Finanzierung: ELER — Wettbewerbsfahigkeit, Starkung der Humanressourcen

9 Evaluierung MessgrofRen
Anzahl der Veranstaltungen;
Anzahl der Teilnehmer;
Anzahl der Teilnehmer, die die Tiere mittelfristig anpassen
Erfolgskriterien
35 Veranstaltungen in Osterreich pro Jahr;
Pro Veranstaltung kommen mindestens 20 Teilnehmer;

20% der Teilnehmer passen die Tiere an den Gegebenheiten an
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1 MaBnahme

LE 08 UNTERKUNFTE FUR ALMPERSONAL

Unterkiinfte fiir Almpersonal herstellen und modernisieren

2 Betrifft |Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung: Experten, Aimbauern
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen
3 Ziele ZeitgemiRe Unterkiinfte und Sanitaranlagen auf Almen zur Verfiigung stellen.
4 Begriindung Wenn zeitgeméaRe Unterkiinfte vorhanden sind, kann diese MaBnahme dazu beitragen, mehr

Personal auf die Almen zu bringen.

Artikel 15 ,Verbesserung der Lebens- und Arbeitsbedingungen® des Protokolls
Berglandwirtschaft der Alpenkonvention sieht MaBnahmen zur Errichtung und Erneuerung der
Errichtung und Erneuerung von Wohn- und Wirtschaftsgebauden vor.

Personal auf Almen, bewirtschaftete Almen sind ein wesentlicher Faktor fiir den Tourismus
(Muhar, 2005)

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007 Richtlinien ausarbeiten

Kombinieren mit 6sterreichweiter Almerhebung (Bedarf, Anzahl, Behirtete Almen), Schulung

und Ausbildung des Almpersonals (Hirten, Senner), zeitgemaRe Arbeitsplatzstandards

6 Zu beachten

Rentabilitdt der Investitionen (siehe Oberhammer 2005)
Mindeststandards hinsichtlich Sozialversicherung des Almpersonals kldren

Voraussetzungen fiir Forderbeitrige kldren (Garantie fur Aufrechterhaltung der

Bewirtschaftung in den nachsten 10 Jahren?)

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen
Positive Auswirkungen: Der Ausbau der Unterkiinfte kann die Bewirtschaftung sichern.

Negative Auswirkungen kénnen bauliche MaBnahmen oder der Ausbau der Alminfrastruktur
(Wasserversorgung, Energieversorgung und Abwasserentsorgung) auf 6kologisch sensible

Lebensraume der Almen haben.

8 Finanzierung

Eine Kostenschatzung ist fachlich nicht zu begriinden.

Im Rahmen der Investitionsférderungen (RLP 2.2), Investitionen auf Almen, Unterpunkt
Gebaude wurden pro Jahr ca. 10 Mill.€ Gesamtkosten investiert, davon Forderungen der
offentlichen Hand: etwa 2,50 Mio.€; etwa 250 Projekte/Jahr

Bisherige Investitionssummen fiir traditionelle Almarchitektur sind unter dieser MaBnahme
kalkuliert (Investitionsforderung RLP 2.2. Unterpunkt G)

Finanzierung: Eigenleistung der Almbetriebe, ELER, Umstrukturierung des physischen
Potentials

9 Evaluierung

Messgrof3en

Anzahl der Almbetriebe, die ihre Unterkiinfte modernisieren

Zunahme des Personal auf Almen (Almstatistik)

Erfolgskriterien:

Je Bundesland modernisieren 1% der Almen jahrlich die Personalunterkiinfte

Insgesamt beantragen 10% mehr Aimen OPUL-Behirtungspriamie
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1 MaBnahme

LE 09 ZEITGEMASSE ARBEITSPLATZSTANDARDS

ZeitgemaRe Arbeitsplatzstandards herstellen

2 Betrifft |Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung:  Almbauern, Experten
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Alle Almtypen, Schwerpunkte: Milchalmen, Sennalmen
3 Ziele Die Arbeitsplatze auf den Aimen werden zeitgemiaRen Standards angepasst.

Melkstinde und Milchanlagen, Verarbeitungsraume (Almsennereien), Strom- und
Wasserversorgung auf Almen mit Produktverarbeitung, Almstille, Viehunterstande

4 Begriindung Artikel 15 ,Verbesserung der Lebens- und Arbeitsbedingungen des Protokolls

Berglandwirtschaft der Alpenkonvention sieht MaBnahmen zur Errichtung und Erneuerung

von Wohn- und Wirtschaftsgebauden vor.
ZeitgemaBe Arbeitsplatzstandards sind wichtig fiir die Gesundheit des AlImpersonals
ZeitgemaBe Arbeitsplatzstandards wirken sich direkt auf die Produktqualitét aus

Die Qualitat der Erzeugnisse ist wichtig fiir die Wertschopfung und den wirtschaftlichen Erfolg
der Almwirtschaft; Die Moglichkeiten zur Veredelung von Produkten unterstiitzen, um die

regionale Produktvielfalt erhalten

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007, Richtlinien fiir zeitgemdRe Arbeitsplatzstandards erheben;
Bedarfserhebung; Kriterienkatalog fiir Umsetzung erstellen

Kombination mit den MaRnahmen: Osterreichweite Almerhebung (Daten zu Almen und
Bedarf); Unterkiinfte fiir Almpersonal; Schulungs- und Ausbildungsmafnahmen (Hygiene,

Qualitatssicherung,...), Direktvermarktung auf der Alm, Aufbau von Markenprodukten

6 Zu beachten

Experten einbeziehen (Ergonomie, Hygiene,..)
Kombinieren mit anderen MaBnahmen: wenn die Voraussetzungen geschaffen werden, um
qualitativ hochwertige Produkte herstellen zu kénnen, dann muss auch die Ausbildung des

Personals sowie die Vermarktungsstrategie geklart werden

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

Positive Auswirkungen: Diese Manahme kann zu einer Aktivierung von Milchalmen bzw.
Kaseherstellung auf Almen motivieren. Wichtig dabei ist auf nachhaltige und standortgerechte
Wirtschaftsweise zu achten.

Negative Auswirkungen kann der Ausbau von Infrastruktur wie Wasserversorgung,
Energieversorgung und Abwasserentsorgung auf okologisch sensible Lebensraume der Almen

haben.

8 Finanzierung

Eine Kostenschatzung ist fachlich nicht zu begriinden.

Erfahrungswerte: bisher Investitionsforderungen (RLP 2.2) Unterpunkt M pro Jahr ca. 400.000
€ Gesamtkosten, Forderung: etwa 115.000 €, etwa 20 Projekte/Jahr

Finanzierung: Eigenleistung der Almbetriebe, ELER, Umstrukturierung des physischen

Potentials

9 Evaluierung

MessgrofRen: Anzahl der Almbetriebe, die ihre Arbeitspldatze modernisieren, Anzahl der neuen
Markenprodukte/Qualitatsmarken
Erfolgskriterien: Jahrlich modernisieren pro Bundesland 10 Almbetriebe die Arbeitsplatze, Bis

2013 werden 5 neue Qualitidtsmarken von Aimprodukten in Osterreich etabliert
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LE 10 ERSCHLIESSUNG VON ALMEN

1 MaBBnahme ErschlieBung von Almen

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung:  Agrarbezirksbehérden, Aimbauern, Experten
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften

Schwerpunkt:  Alle Almtypen

3 Ziele Almen sollen zeitgemaR erschlossen werden, wenn eine ErschlieBung technisch méglich und
fachlich zu vertreten ist.

4 Begriindung Die Gefahr der Nutzungsaufgabe mit allen Folgen ist bei ausreichend erschlossenen Aimen
geringer.

5 Umsetzung Zeitraum: ab 2007; Bedarf erheben
Kombination mit den MaBnahmen: Abstimmen mit Raumordnung, 6sterreichweite
Almerhebung (Bedarfserhebung), Vertragsnaturschutz, Zusammenarbeit mit Bundesforsten,
Forstwirtschaft — z.B. bei Schutzwaldsanierungen

6 Zu beachten Garantie fiir Weiterbewirtschaftung nach ErschlieRung muss gegeben sein.
ErschlieBung in Schutzgebieten — abstimmen mit Naturschutz
ErschlieBung von Schutzwaldern: In Gebieten, wo fiir Schutzwaldsanierungen Forstwege
errichtet werden, sollen diese mit AlmerschlieBungswegen kombiniert werden.
Eventuell Verpflichtungszeitraum fiir Weiterbewirtschaftung (Beispiele, wo kurz nach der
aufwendigen ErschlieBung von Hochalmen die Nutzung trotzdem eingestellt wurde)
Alternative:
Angemessene Abgeltung durch Mehraufwand auf nicht erschlossenen AlImen mit 6ffentlichen
Mitteln. Transportkosten fiir Hubschrauber iibernehmen, Abgeltung fiir

Bewirtschaftungserschwernis durch Handarbeit; Siehe auch MaBnahme ,,Zeitfenster AlIm“

7 6kologische Auswirkungen Durch die ErschlieBung (Wege) kdnnen negative Folgen auftreten fiir:
Wasserhaushalt der Hangflachen, Erosionsanrisse und Bodenabtrag, Stérungen von Tierarten
(z.B. auch Wild in Revieren (ErschlieBung = Stérung), Zerstorung 6kologisch wertvoller
Lebensraume (abhangig von der Trassenfiihrung), Zerschneidung von 6kologisch wertvollen
Lebensrdaumen, Landschaftsbild
wichtig: Beachtung 6kologischer Aspekte bei der Trassenfiihrung
Positive Auswirkungen: Anreiz zur Weiterfiihrung der Bewirtschaftung der Almen - Pflege

okologisch wertvoller Lebensraume auf der Alm

8 Finanzierung Aufgrund der unterschiedlichen Geldndeverhiltnisse ist eine Kostenschatzung fachlich nicht zu
begriinden.
Finanzierung: Eigenleistung der Almbetriebe, Bundesldnder, ELER, Umstrukturierung des

physischen Potentials

9 Evaluierung MessgrofRen
Anzahl der erschlossenen Almen
Erfolgskriterien:

Pro Bundesland werden jahrlich 3 Almen erschlossen
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1 MaBnahme

LE 11 TRADITIONELLE ARCHITEKTUR DER ALMHUTTEN ERHALTEN

Traditionelle Architektur der Aimhiitten erhalten

2 Betrifft |Initiatoren: Alminspektoren, GF/In der OAGAW, Naturschutzverantwortliche
Umsetzung:  Almbauern (Nationalparks Naturparke)
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Alle AiImtypen
3 Ziele Die regional unterschiedliche und traditionelle Architektur der Aimgebaude bleibt erhalten.

Traditionelle Materialien werden bei Renovierungen und bei Neubauten verwendet (z.B.
Larchenschindeln)

4 Begriindung Traditionelle Almgebdude gehdren zur Almkultur. Die Architektur der Almgebdude soll

erhalten bleiben.

Artikel 8, ,Raumplanung und Kulturlandschaft“ des Protokolls Berglandwirtschaft der
Alpenkonvention sieht MaRnahmen zur Erhaltung der traditionellen Hofanlagen und

Bauelemente vor.

Touristen erwarten sich traditionellen Baustil auf Almen

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007; Ergidnzend zu den vorangehenden MaRnahmen; Schaffung moderner
Arbeitsplatzstandards fiir das Almpersonal; Anpassen der Arbeitsplatze an Anforderungen

hinsichtlich Hygiene; Arbeitsplatzstandards stehen dabei en erster Stelle

Beispiele: Derzeitige Férderungen der Naturschutzbehérden; Initiativen in Nationalparks

6 Zu beachten

Arbeitsplatzstandards und moderne Unterkiinfte werden prioritdr behandelt (Funktionalitat
beachten)

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Kostenschatzung nicht moglich.

Finanzierung:

ELER, Umstrukturierung des physischen Potentials
Verwaltung (Nationalparke)

Eigenleistung der AImbetriebe

9 Evaluierung

MessgroRen
Anzahl der Gebaude, die erhalten bleiben
Anzahl der neuen Gebéude, bei denen die traditionelle Architektur beriicksichtigt wurde
Anzahl gelungener Kombinationen aus Architektur und Funktion
Evaluierung
Pro Bundesland werden jahrlich 10 traditionelle Almgebaude nachhaltig restauriert
Bei 75% der neuen Almgebaude wird die traditionelle Baukultur beriicksichtigt

Bei allen neuen und restaurierten Gebauden gelingt die Kombination aus Funktion und
Architektur
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1 MaBnahme

LE 12 REVITALISIERUNG VON ALMFLACHEN

Revitalisierung von Almflachen

2 Betrifft |Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung: Planungsbiiros, Experten, Almbewirtschafter
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen
3 Ziele Almbauern revitalisieren AImflachen, die in den letzten Jahrzehnten zugewachsen sind.
Dadurch steigt die Attraktivitat fiir Bauern, ihre Aimen weiter zu bewirtschaften.
4 Begriindung Revitalisierte AImflichen haben eine héhere Futterqualitit, was sich auf die Qualitat der

Produkte und somit auf die Wertschopfung auswirkt; Durch die geschaffenen Weideflachen

profitiert auch die Jagd, die als Partner in Almrevitalisierungen eingebunden werden sollte.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007: Erfahrungen aus Karntner Almrevitalisierungsprogramm
Umsetzbarkeit in anderen Bundeslandern priifen
Beispiele: Karntner Almrevitalisierungsprogramm, Naturschutzplan auf der Alm in Salzburg

Kombination mit den MaBnahmen: Schulung und Ausbildung der Alimbauern

(Weidemanagement); Leistungsabgeltung durch Naturschutzauflagen

6 Zu beachten

Abgrenzung zu OPUL Alpung und Behirtung: Hier ist jahrliche Weidepflege einen
Voraussetzung. D.h. revitalisierte AImflachen sind in weitere Folge offen zu halten, die
Finanzierung erfolgt iiber OPUL.

Nachvollziehbarkeit ist wesentlich, daher mit Planungen verbinden (siehe Karntner
Almrevitalisierungsprogramm). Ergebnisse sind tiberpriifbar.

Bei MaBnahmen zur Weidepflege fallt minderwertiges Holz an. Hier empfiehlt sich, in
Kooperation mit Fernheizwerken diese Biomasse von den Flachen zu bringen.

Als Alternative zum Verheizen auf der Flache konnte das Schwendmaterial zur
Energiegewinnung genutzt werden. Die Asche konnte im Sinne eines geschlossenen

Nahrstoffkreislaufs den Flachen wieder zugefiihrt werden.

7 6kologische Auswirkungen

Wiederherstellung von fiir Almen typische Struktur- und Artenvielfalt, 6kologischer Vielfalt
und Lebensraumvielfalt — positive Auswirkung auf die Biodiversitat.
Verwaltung und Verheidung der Almflachen wird riickgangig gemacht, Lebensraume, die

durch Bewirtschaftung entstanden sind, erhalten und weiterhin gepflegt.

8 Finanzierung

Eine Kostenschatzung ist fachlich nicht zu begriinden. (1 ha Almflache revitalisieren kostet
zwischen 1.000 und 7.000 Euro)

Finanzierung: ELER, Umstrukturierung des physischen Potentials; Eigenleistung der Aimbauern;
Kofinanzierung durch Landesjagdverbande fiir wildokologische Auflagen; Kofinanzierung
durch Naturschutz, wenn Naturschutzauflagen erfiillt werden

9 Evaluierung

Messgrol3en

Anzahl der Betriebe, die am Programm teilnehmen;
Revitalisierte AlImflache

Erfolgskriterien

Hier kdnnen keine Erfolgskriterien angegeben werden
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1 MaBnahme

LE 13 INSTANDSETZUNG UND REVITALISIERUNG VON BERGMAHDERN

Instandsetzung und Revitalisierung von Bergmahdern

2 Betrifft

Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung: Planungsbiiros, Experten, Almbewirtschafter
Zielgruppe: Planungsbiiros, Experten, Almbewirtschafter

Schwerpunkt:  Alle Almtypen, Bergmahder

3 Ziele

Die Mahd ehemaliger Bergmahder wird wieder aktiviert, die aufgelassenen Bergmahder
werden wieder hergestellt

4 Begriindung

Erhaltung eines typischen Elements der ésterreichischen Kulturlandschaft

Begriindung: Die Erhaltung und Pflege der Kulturlandschaft ist eine Verpflichtung Osterreichs
gegeniiber der Alpenkonvention.

5 Umsetzung

Zeitraum ab 2007

Kombination mit den MaRnahmen: OPUL: Bergmahd

6 Zu beachten

Aufwand fiir Bewirtschaftung

Nachhaltigkeit (Zeitraum, in dem die Bergmahder bewirtschaftet werden)

7 6kologische Auswirkungen

Auswirkungen auf die Biodiversitat: Bergméahder sind besonders wertvolle Lebensrdume.
Die Artenvielfalt auf bewirtschafteten Bergmahdflachen ist sehr hoch. Bei Nutzungsaufgabe
sinkt die Artenvielfalt; Wiederherstellung eines besonders wertvollen 6kologischen

Lebensraumes fiir seltene Pflanzen und Tierarten (besonders Schmetterlinge).

8 Finanzierung

Eine Kostenschatzung ist fachlich nicht zu begriinden.
Finanzierung: ELER, Umstrukturierung des physischen Potentials; Eigenleistungen der
Almbetriebe; Naturschutzbehoérden, wenn Auflagen fiir Naturschutz eingehalten werden; WLV

wenn dadurch Erosionen verhindert werden kénnen.

9 Evaluierung

Messgrol3en
Fliche der Bergmahder, die in Osterreich revitalisiert wird
Erfolgskriterien

Zwischen 2007 und 2013 werden 70 ha Bergmahdflache revitalisiert

161



1 MaBnahme

LE 14 VEREDELUNG DER PRODUKTE AUF ALMEN

Veredelung der Produkte auf Almen

2 Betrifft |Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung:  Almbewirtschafter, LK Experten, Regionalmanagements
Zielgruppe Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt ~ Milchalmen, Sennalmen
3 Ziele Auf Milchalmen bzw. Sennalmen werden verstérkt Produkte (Topfen, Késearten,....) hergestellt.
4 Begriindung Produktveredelung auf Almen kann zur Erh6hung der Wertschépfung in der

landwirtschaftlichen Produktion beitragen.

Diese MaBnahme soll auch Milchalmen erhalten bzw. aufgelassene Milchalmen aktivieren.

Forderungsgegenstand sind Investitionen in Verarbeitungsraume, Maschinen und Gerite.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007: Erheben, auf welchen Almen Investitionsbedarf besteht

Kombination mit den MaBnahmen: Schulung/Ausbildung der Almbauern (Hygiene);
Schulung/Ausbildung der Almbauern (Qualititssicherung); ZeitgemaRe Arbeitsplatzstandards;
Direktvermarktung auf der Alm; Aufbau von Markenprodukten; Erzeugergemeinschaften;

Vermarktungskooperationen

6 Zu beachten

Zusammenarbeit mit Regionalmanagements bei der Vermarktung

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

indirekt Auswirkungen liber die Intensitat der Bewirtschaftung der Aimweiden - Kiihe

brauchen gute ertragreiche Weiden — Anderung der Vegetation- und Strukturvielfalt
Positive Auswirkungen: Fortsetzung der Bewirtschaftung, Weidepflege

Negative Auswirkungen: Gefahr der Flachenintensivierung — bzw. Konzentration auf gute
Flachen.

Ausbau der Infrastruktur auf Almen (Verarbeitungsraume, Energie, Wasser und Abwasser)

kann Auswirkungen auf dkologisch sensible Lebensraume haben.

8 Finanzierung

Angaben zu den Kosten kénnen nicht gemacht werden. Sie hdngen vom Sachverhalt sowie
vom jew. Projekt ab.

Finanzierung: ELER - Verbesserung der Qualitat der landwirtschaftlichen Produktion und
landwirtschaftlichen Erzeugnisse; (Leader+) bei Kombination; Eigenleistungen der Aimbetriebe

9 Evaluierung

MessgrolRen:
Anzahl der Almen, die Produkte veredeln und vermarkten
Anzahl der entstehenden Vermarktungsinitiativen
Erfolgskriterien:
Bis 2013 setzen 10 % mehr Almen auf Produktveredelung und bieten Produkte auf der Alm
an
Bis 2013 entstehen pro Bundesland 2 Vermarktungsinitiativen in Zusammenarbeit mit den

Regionalmanagements
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9.3.2 LANDMANAGEMENT

LE 15 OPUL - ALPUNG UND BEHIRTUNG

1 MaBnahme Alpung und Behirtung

2 Betrifft Initiatoren: Lebensministerium, AlImverantwortliche
Umsetzung:  Almbewirtschafter, LK, AMA (Abwicklung)
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften

Schwerpunkt:  Almtypen, Alle Almtypen

3 Ziele Dauerhafte und umweltgerechte Bewirtschaftung von Aimflachen

4 Begriindung Die Bewirtschaftung von Almen ist in vielen Fallen nicht rentabel. Die Aufrechterhaltung der
Bewirtschaftung ist ein gesellschaftliches Anliegen, der erhéhte Bewirtschaftungsaufwand ist

entsprechend abzugelten.

5 Umsetzung Ab 2007

Beispiele: OPUL-Programme der vergangenen Programmperioden

6 Zu beachten Auflagen fiir die MaRnahmen: siehe OPUL 04
Offene Punkte:
Sockelbetrag fiir Behirtung und Sennerei einfiihren?

Definition ,liberwiegende Anwesenheit” des Hirten?

7 6kologische Auswirkungen Die Fortfiihrung der Aimwirtschaft und die Beweidung bzw. Pflege der Alimweiden erhilt
wertvolle Lebensraume. Erfolgt die Alpung standortangepasst, wird das Standortpotential
optimal ausgeniitzt und die Struktur- und Lebensraumvielfalt der Almen, die wertvolle
Habitate fiir eine Vielzahl an Tierarten sind, erhalten.

Bei guter Kenntnis {iber eine 6kologisch vertragliche Wirtschaftsweise tragt die MaBnahme

wesentlich zur Erhaltung des Lebensraumes Alm bei.

8 Finanzierung Kostenschdtzung: 22 - 24 Mio. € pro Jahr
Erfahrungswert von 2002 - siehe Parizek 2004, Aktuelle Férderungen fiir die Alimwirtschaft

Finanzierung: ELER, Landmanagement

9 Evaluierung MessgroRen
Anzahl der teilnehmenden Betriebe (8.073 Betriebe 2002 It. Parizek 2004)
Aufgetriebene GVE

Anzahl der Hirten (55% der Betriebe, die am OPUL 2000 teilnehmen, beantragten

Behirtungszuschlag)
Erfolgskriterien
Mindestens 100% Betriebe von 2002 nehmen teil

Bis 2013 beantragen 60% der Betriebe Behirtungszuschlag
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1 MaBnahme

LE 16 LEISTUNGSABGELTUNGEN FUR NATURSCHUTZAUFLAGEN

Leistungsabgeltungen fiir Naturschutzauflagen (Naturschutzplan auf der Alm)

2 Betrifft Initiatoren: Naturschutzbehérden, Aimverantwortliche
Umsetzung: Naturschutzbehorden, Almverantwortliche, Planungsbiiros
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt: ~ Alle Aimtypen in Schutzgebieten?
3 Ziele Almbauern setzen NaturschutzmaBnahmen auf Almen um. Der Arbeitsaufwand fir die
Umsetzung der MaBnahmen wird abgegolten.
4 Begriindung Auf zahlreichen Almen befinden sich naturschutzfachlich wertvolle Schutzgiiter. Diese

Schutzgiiter sind vielfach auf Nutzung und Pflege angewiesen. Wenn Nutzungen nicht mehr
standortangepasst erfolgen, sind die Schutzgiiter bedroht. (z. B. Verheidung von Magerweiden
durch Extensivierung, Moore und Feuchtflichen sind durch Vertritt gefihrdet,...) (siehe
Machatschek 2005, Egger, Glatz 2005).

5 Umsetzung

Zeitraum ab 2006: Zusammenarbeit mit Naturschutzbehérden; Zusammenarbeit mit
Nationalparks und Naturparks
Beispiele: Naturschutzplan auf der Alm in Salzburg; Leistungsabgeltungen/Investitions-

forderungen in Nationalparks

6 Zu beachten

Beschrankung auf Schutzgebiete sinnvoll?

Beratung der AlImbauern im Zuge der Planung und der Vertragserrichtung soll eine optimale

Umsetzung der MaBnahmen gewabhrleisten

7 6kologische Auswirkungen

Die MaBnahmen werden gezielt auf eine Verbesserung der Schutzgiiter (Pflanzen- und
Tierarten, Lebensrdume) ausgelegt. Die Bewirtschaftung erfolgt gemdR des optimalen
Standortpotentials und unter Beriicksichtigung von Habitatanspriichen gefdhrdeter oder
seltener Pflanzen— bzw. Tierarten. Die Alm wird 6kologisch vertraglich bewirtschaftet. Daher
werden auch Almflachen gepflegt, die wirtschaftlich nicht bedeutend sind. Die
Lebensraumvielfalt, Strukturvielfalt und Artenvielfalt auf der gesamten Alm wird erhoht bzw.

erhalten.

8 Finanzierung

Schatzungen liber die Kosten obliegen dem zustandigen Sachversténdigen

Finanzierung: ELER — Landmanagement; Naturschutzbudgets; Verwaltung (Nationalparks)

9 Evaluierung

Messgrof3en

Teilnehmende Betriebe

Anzahl der umgesetzten MaBnahmen
Erfolgskriterien

Hier kdnnen keine Erfolgskriterien definiert werden
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LE 17 OPUL — BEWIRTSCHAFTUNG VON BERGMAHDERN

1 MaBBnahme Bewirtschaftung von Bergmahdern
2 Betrifft Initiatoren: Lebensministerium, Alimverantwortliche
Umsetzung:  Almbewirtschafter, AMA, LK (Abwicklung)
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Alle Almtypen
3 Ziele Fortfiihrende Bewirtschaftung von Bergmahdern
4 Begriindung Erhaltung eines typischen Elements der sterreichischen Kulturlandschaft

Begriindung: Die Erhaltung und Pflege der Kulturlandschaft ist eine Verpflichtung Osterreichs

gegeniiber der Alpenkonvention.

5 Umsetzung

Zeitraum: Ab 2007
Beispiele:

Mussen in Karnten: Natura 2000 Gebiet

6 Zu beachten

Auflagen

Die Flachen liegen iiber goom Seeh&he und nicht in Hofndhe (Wegldnge > 2km) (Definition
noch in Diskussion)

mindestens 1x Mdhen und Verbringen des Mahgutes von der Fldiche mindestens jedes zweite
Jahr und maximal eine Mahd pro Jahr, Verzicht auf Diingemittel, Verzicht auf
Pflanzenschutzmittel (Ausnahme Anhang Il der VO 2092/91), Verzicht auf Kldrschlamm und
Klarschlammkompost, Verzicht auf flachige Gelandekorrekturen, keine Beweidung
Abgrenzung: Bergmahwiesen, wenn Wirtschaftsdiinger ausgebracht wird, dabei das Nitrat-
Aktionsprogramm beachten

7 6kologische Auswirkungen

Auswirkungen auf die Biodiversitat:

Die Artenvielfalt auf bewirtschafteten Bergmahdflachen ist sehr hoch. Bei Nutzungsaufgabe
sinkt Giber langeren Zeitraum die Artenvielfalt. Die MaBnahme dient zur Erhaltung eines
okologisch sehr wertvollen Lebensraumes.

Auswirkungen auf die Schutzfunktion:

Bewirtschaftete Bergmahdfliachen sind stabiler als aus der Nutzung genommene
Bergmahdfldchen. Wenn Bergmahdfldchen aus der Nutzung genommen werden, dann steigt

die Gefahr von Erosionen. (Hellebart 2005, Machatschek 2005)

8 Finanzierung

Eine Kostenschatzung ist fachlich nicht zu begriinden
Erfahrungswerte: dzt. aus OPUL 2000 nicht erfassbar (WF-MaRnahme)

Finanzierung: ELER, Landmanagement

9 Evaluierung

Messgrof3en

Anzahl der teilnehmenden Betriebe;
Eingebrachte Bergmahdflache

Erfolgskriterien

XY Betriebe setzen die OPUL - MaBnahme Bergmihder um;
5.000 ha Bergmahdflache bleiben durch diese MaBnahmen erhalten
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LE 18 WALD-WEIDE NEUORDNUNG

1MaBBnahme Wald-Weide Neuordnung
2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche

Umsetzung:  Agrarbezirksbehorden, Amt der Landesregierung, Mediatoren, Planungsbiiros,
Bfi und WLV, Landwirtschaftkammer,

Zielgruppe: Berechtigte, Eigentiimer

Schwerpunkt: ~ Alle AlImtypen —Einforstungsalmen, Einforstungsalmen

3 Ziele Die Doppelnutzung der Flachen auf Einforstungsalmen wird neu geregelt. Nutzungskonflikte
werden aufgearbeitet, zeitgemaRe Losungen gesucht.
4 Begriindung Alte Nutzungsrechte auf Flachen fiihren bei Berechtigten und Ausiibenden zu

unbefriedigenden Situationen in der Bewirtschaftung. Die Folge sind Konflikte und die Nicht-
Ausiibung von Rechten.
Eine Regelung, die beiden Parteien eine Verbesserung der Situation bietet, soll die

Weiterbewirtschaftung von Almen attraktiv machen. (Weiss, 2005, Hellebart 2005)

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007

Beispiele: Rettenbachalm (siehe Diplomarbeit Weiss), Tirol: Brandenberger Einforstungsalmen

6 Zu beachten

Einigungswille der Parteien muss vorhanden sein; unterschiedliche Interessen (Jagd,...);
begleitende MaRnahmen: Mediation und Konfliktaufarbeitung; Lésungen miissen fiir die

Almwirtschaft nachhaltig sein (Handlungsspielraum)

7 6kologische Auswirkungen

Neuregelungen unterstiitzen die Fortfiihrung der Nutzung und dadurch die Erhaltung einer
hohen Biodiversitat. Wenn die almwirtschaftliche Nutzung unterbleibt, verwalden die Flachen.
Durch die Trennung von Wald und Weide werden unterschiedliche Standorte geschaffen und
vielfaltiger bewirtschaftet. Dadurch steigt die Lebensraum- und Strukturvielfalt im Vergleich
zum geschlossenen Wald. Dies bietet einen hohere Habitatsvielfalt fiir Tiere- und Pflanzen,

was sich wiederum positiv auf die Artenvielfalt auswirken kann.

8 Finanzierung

Die Kosten sind je Sachverhalt unterschiedlich und sind beim jew. Einzelfall festzulegen.

Finanzierung: ELER, Landmanagement (MaBnahmen fiir Neuordnung); Agrarbezirksbehorden;

Eigenleistung der Beteiligten (Mediation)

9 Evaluierung

MessgroRen
Almen, auf denen Wald-Weide Neuordnungen durchgefiihrt werden
Erfolgskriterien

Bis 2010 wird in Osterreich auf 4 Almen eine Wald-Weide Neuordnung erfolgreich
durchgefiihrt
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1 MaBnahme

LE 19 NICHTPRODUKTIVE INVESTITIONEN

Foérderung nichtproduktiver Investitionen wie Weidemanagementplane, Alimwirtschaftsplane,

Naturschutzplan auf Almen

2 Betrifft

Initiatoren: Almverantwortliche, Naturschutzbehorden
Umsetzung:  Almverantwortliche, Planungsbiiros, Experten
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften, Behorden

Schwerpunkt:  Alle Aimtypen

3 Ziele

Plane helfen, den Einsatz 6ffentlicher Mittel zu evaluieren.

4 Begriindung

Nachvollziehbare Planungen sind Grundlage fiir den effizienten und effektiven Einsatz
offentlicher Mittel.

Plane sind die Grundlage fiir die Nachvollziehbarkeit der MaBnahmen, die Durchfiihrung der
MaRnahmen, die Uberpriifung der Effizienz der MaRnahmen, eine nachhaltige Entwicklung

der Almen

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007

Kombination mit anderen Manahmen: Revitalisierung von Almflachen; Wald-Weide

Neuordnung; Naturschutzplan auf der Alm; Vertragsnaturschutz
Siehe auch Kohdsion, Ziel 2, Umwelt- und Risikoverhiitung

Beispiele: Almrevitalisierung in Karnten: MaBnahmenplane; Naturschutzplan auf Aimen:

MaRnahmenplane; Alimwirtschaftsplane

6 Zu beachten

Abstimmen der Planungen (Almrevitalisierungen, Naturschutzplan — dhnliche Inhalte

effiziente Planungsinstrumente

7 6kologische Auswirkungen

Bei den Planungen werden mdgliche 6kologische Auswirkungen beriicksichtigt bzw. positive
okologische Auswirkungen gezielt geplant.

Die Manahmen zielen ab auf eine optimale Ausniitzung des Standortpotentials und eine
standortsgemaRe Vielfalt in der Bewirtschaftung. Eine Vielfalt an Lebensrdume und Strukturen
(geschlossener Wald, offene Weide, Weide im Baumverbund) bieten einerseits optimales
Futter fiir das Weidevieh und andererseits ein optimales Habitatangebot fiir eine Vielfalt an

Tier- und Pflanzenarten.

Almen werden als 6kologisch wertvolle Lebensrdume in ihrer Vielfalt erhalten.

8 Finanzierung

Die Kosten sind je Sachverhalt unterschiedlich und sind beim jew. Einzelfall festzulegen.

Finanzierung: ELER — Landmanagement (Artikel 57); Koh&sion, Ziel 2 (Umwelt- und
Risikoverhiitung); Verwaltung (Landwirtschaft, Naturschutz)

9 Evaluierung

Messgrolen:
Anzahl der Planungen im Almbereich
Erfolgskriterien
Jahrlich werden in Osterreich 5 Aimwirtschaftspline erstellt
Jahrlich werden 100 Naturschutzplane auf Almen erstellt

Jahrlich werden 50 Pléne fiir Revitalisierungen erstellt
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933

1 MaBnahme

DIVERSIFIZIERUNG

LE 20 DIREKTVERMARKTUNG AUF DER ALM

Direktvermarktung auf der Alm

2 Betrifft |Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der Berater, Begleiter, Experten
Umsetzung: Regionalmanager, Aimverantwortliche, Berater, Begleiter, Experten
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Milchalmen, Sennalmen
3 Ziele Bauern veredeln und vermarkten ihre Produkte auf der Alm. Forderungsgegenstand ist die
Infrastruktur zur Vermarktung der Produkte.
4 Begriindung Die Wertschopfung fiir die Almbauern steigt bei Direktvermarktung. Das Personal ist auf

Almen anwesend, es entsteht kein zusatzlicher Personalaufwand. Diese MaBnahme lasst sich

mit einer Reihe anderer MaRnahmen kombinieren.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007: Bedarfserhebung; Kriterienkatalog fiir Umsetzung erstellen

Kombination mit den MaRnahmen: Osterreichweite Almerhebung (Daten zu Almen und
Bedarf);  Schulungs- und  AusbildungsmaBnahmen (Hygiene, Qualitatssicherung,
Kommunikation...); Schaffung moderner Arbeitsplatzstandards, Verarbeitungsraume; Aufbau
von Markenprodukten; Erzeugergemeinschaften; Tourismus auf der Almen; Vernetzte Almen,

Wandertourismus

6 Zu beachten

Experten einbeziehen (Landwirtschaftskammer,..)
Kombinieren mit anderen Manahmen: wenn die Voraussetzungen geschaffen werden, um
qualitativ hochwertige Produkte herstellen zu kénnen, sollen diese auch gezielt vermarktet

werden.

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

Diese MaBnahme kann zu einer Aktivierung von Milchalmen bzw. Kaseherstellung auf Almen
motivieren. Die intensivere Nutzung der Almen kann zum Erhalt von Almen mit Auswirkungen
auf Biodiversitat, Wildbestand,....beitragen.

indirekt Auswirkungen iiber die Intensitdt der Bewirtschaftung der Almweiden - Kiihe
brauchen gute ertragreiche Weiden, Anderung der Vegetation- und Strukturvielfalt

Positive Auswirkungen: Fortsetzung der Bewirtschaftung, Weidepflege

Negative Auswirkungen: Gefahr der Flichenintensivierung, bzw. Konzentration auf gute
Flachen und Nutzungsaufgabe auf anderen.

Ausbau der Infrastruktur auf Almen (Verarbeitungsraume, Energie, Wasser und Abwasser)

kann Auswirkungen auf dkologisch sensible Lebensraume haben.

8 Finanzierung

Eine Kostenschatzung ist fachlich nicht zu begriinden.
In 5 Betrieben pro Bundesland wird jahrlich um € 15.000.- ein Vermarktungsraum installiert

Finanzierung: ELER, Diversifizierung; Eigenmittelanteil der Aimbetriebe; Ev. Leader

9 Evaluierung

MessgrolRen:
Anzahl der Almbetriebe, die auf Direktvermarktung setzen
Erfolgskriterien

Jahrlich steigen 5 Almbetriebe in die Direktvermarktung ein
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1 MaBnahme

LE 21 TOURISMUS AUF DER ALM

Tourismus auf der Alm; Ausschank oder Almhiittenvermietung verstarkt anbieten

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche, Landwirtschaftskammern
Umsetzung: Regionalmanager, Berater, Begleiter
Zielgruppe Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt  Alle Almtypen
3 Ziele Geregelter Tourismus bzw. geregelte Kombination mit dem Tourismus tragt als
Erwerbskombination zum Einkommen der Aimbewirtschafter bei.
4 Begriindung Tourismus auf Almen ist wirtschaftlich ein wesentlicher Faktor (Greif 2005)

Zukunftsperspektiven und Vorteile der touristischen Nutzung der Almen zeigt Muhar (2005)

Weiteres Standbein fiir Aimbewirtschafter

5 Umsetzung

Kombination mit den MaBnahmen: Schulung/Ausbildung der Aimbauern (Kommunikation);
Schulung/Ausbildung der Almbauern (Hygiene); ZeitgeméaRe Arbeitsplatzstandards;
Veredelung der Produkte auf Almen; Tourismuslenkung auf Almen; Wissensvermittlung —
Schule auf der Alm; Vernetzte Almen — Aimwanderungen; Kooperation mit der
Fremdenverkehrswerbung

Beispiele: funktionierende Kombination aus Tourismus und Almwirtschaft im GroRarltal,
Salzburg; Almhiittenkataloge, z.B. in Karnten

Varianten: Angebote fiir Jagdtouristen;, Seminare fiir Fiihrungskrafte auf Aimen; Seminare

»,Teammanagement, Teamentwicklung®; Vermietung von Almhiitte fiir Partys

6 Zu beachten

Know how bei Experten der Initiative Urlaub am Bauernhof

Regelung: gewerblicher Ausschank oder im Rahmen der Aimwirtschaft

Umweltbelastungen: Abstimmung mit Raumplanung, Besucherlenkung (Wo sollen
Tourismusschwerpunkte gesetzt werden?); Kriterienkatalog ,sanfter Almtourismus“ erstellen;
Konfliktpotential mit anderen Nutzern (Jagd, Aimwirtschaft,...); Auflagen fiir
Almbewirtschafter (Abwasserentsorgung, bauliche Auflagen,...); gesetzliche Graubereiche

7 6kologische Auswirkungen

Diese MaBBnahme kann zu einer Weiterbewirtschaftung von Alimen motivieren. Die Nutzung

von Almen wirkt sich positiv auf Biodiversitat aus.

Maogliche negative Auswirkungen sind verbunden mit dem Ausbau der touristischen
Infrastruktur (BaumaRnahmen, Wasser, Energieversorgung), diese kdnnen sensible
Lebensrdume zerstoren, zerschneiden usw.; Abhdngig von der Intensitat des Tourismus kénnen
Miill- und Abwasserentsorgung 6kologisch problematisch werden; Ungelenkter Tourismus
kann Storfaktor fiir seltene Tierarten bzw. Wild sein

8 Finanzierung

Eine Kostenschiatzung ist fachlich nicht zu begriinden.

Finanzierung: Eigenmittelanteil der Betriebe, ELER, Diversifizierung, Verwaltung

9 Evaluierung

Messgrol3en
Intensitat des Wandertourismus auf Almen;
Anzahl der Wanderer, die in Hiitten einkehren und konsumieren;
Abgerundetes Angebot fiir Aimhiittenvermietung (wenn Kriterien des sanften
Almtourismus erfiillt sind)

Erfolgskriterien
Die Buchungen zur Wanderzeit nehmen bis 2013 um 5% zu;

Der Umsatz in Almhiitten steigt durchschnittlich um 10% an;

169



934

1 MaBnahme

LEADER+

LE 22 ERZEUGERGEMEINSCHAFTEN

Erzeugergemeinschaften griinden

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche, Regionalmanager
Umsetzung: Landwirtschaftskammer, Regionalmanagements, Experten, Biiros
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Milchalmen, Sennalmen, Schafalmen, Gemischte Almen, Galtviehalmen
3 Ziele Almen in einer Region schlieBen sich zusammen und bilden Erzeugergemeinschaften.
Almprodukte werden gemeinschaftlich vermarktet.
4 Begriindung Erzeugergemeinschaften kénnen eine konstante Produktqualitat bieten und fiir die

Vermarktung ausreichende Produktmengen anbieten.

Der Bekanntheitsgrad steigt durch die Produktmenge, damit kann das positive Image der
Almwirtschaft transportiert werden.

Kooperationen mit der Gastronomie werden im Gegensatz zu Einzelbetrieben leichter moglich

Die Alpung mit Schafen hat stark abgenommen. Damit verbunden sind zunehmende
Erosionen. Erzeugergemeinschaften mit Produkten von Schafen kénnten eine Alpung von

Schafen wieder attraktiv machen.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007; Mdglichkeiten erheben, Interessenten finden; Erzeugergemeinschaften
griinden, Erzeugerrichtlinien definieren

Kombination mit den MaBnahmen: Schulung/Ausbildung der Aimbauern (Hygiene,
Qualitatssicherung); Veredelung der Produkte auf Almen; Direktvermarktung auf der Alm;
Tourismus auf der Alm

Kooperationen mit Tourismus, Gastronomie und Kleinhandel; Offentlichkeitsarbeit fiir die
Almwirtschaft

Beispiele: Almo, Rindfleisch, (Steiermark); Karntner Almochs, (Nockberge); Vorarlberger

Bergkas; Gailtaler Almkas

6 Zu beachten

Zusammenarbeit mit den Regionalmanagements
Projekte miissen professionell aufgesetzt werden (Auf Know how und Erfahrungen aus
bestehenden Erzeugergemeinschaften zuriickgreifen); professionelle Beratung und Betreuung,

Projektmanagement beriicksichtigen

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

Indirekt durch Weiterfiihrung der Aimbewirtschaftung positive Auswirkungen auf
Lebensrdaume durch Weidepflege; Wenn Schafalpung aktiviert wird: Bei standortangepasster
Nutzung kann Erosionen vermindert werden; Generell konnen Erzeugergemeinschaften zur
Nutzung von Almen motivieren. Die Fldichennutzung wirkt sich auf die Biodiversitat der

Flachen aus.

8 Finanzierung

Die Kosten sind je Sachverhalt unterschiedlich und sind beim jew. Einzelfall festzulegen.

Finanzierung: ELER, Leader+ und Eigenmittelanteil der Aimbetriebe

9 Evaluierung

Messgrol3en:
Anzahl der gebildeten Erzeugergemeinschaften
Erfolgskriterien

Pro Bundesland entsteht bis 2007 eine Erzeugergemeinschaft mit Aimprodukten
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LE 23 AUFBAU VON MARKENPRODUKTEN

1MaBnahme Markenprodukte entwickeln und einfiihren
2 Betrifft Initiatoren: Alminspektoren, Aimbauern
Umsetzung: Landwirtschaftskammer, Regionalmanagements, Experten, Biiros
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Milchalmen, Sennalmen, Schafalmen, Gemischte Almen, Galtviehalmen
3 Ziele Almen schlieRen sich zusammen und griinden Markenprodukte
4 Begriindung Markenprodukte erreichen Bekanntheitsgrad, die Nachfrage steigt.

Bei der Herstellung von Markenprodukten steht Qualitatssicherung an oberster Stelle. Hat ein
Produkt einmal in der breiten Offentlichkeit den Status eines Qualititsproduktes erlangt,
betreiben die meisten Hersteller mit groRer Sorgfalt einen sehr hohen Aufwand, diese Stellung
zu halten und dafiir zu sorgen, dass jedes Einzelstiick im Qualitdtsniveau den anderen Stiicken
entspricht. Vorteil fiir den Konsumenten: Mit dem Markenkauf hat man automatisch die

Garantie fiir eine hohe Qualitat.”

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007

Kombination mit den MaBnahmen: Schulung/Ausbildung der Aimbauern (Hygiene,
Qualitatssicherung); Veredelung der Produkte auf Almen; Erzeugergemeinschaften;
Direktvermarktung auf der Alm; Tourismus auf der Alm; Kooperationen mit Tourismus,
Gastronomie und Kleinhandel; Offentlichkeitsarbeit fiir die Almwirtschaft

Beispiele: Vorarlberger Bergkas, Gailtaler Almkas, Ennstaler Graukase, ALMO Almochs,...

Auf Almen, die in Schutzgebieten liegen, kénnen ,,Oko-Marken“ eingefiihrt werden.
Funktionierende Beispiele zeigt der Nationalpark Hohe Tauern.

Weitere Méglichkeiten: regionale Kasespezialitdten (Salzburg, Magermilchkase, Produkte von

Schafen; Produkte von Ziegen; Fleischschiene ausbauen (Almschwein, Almspeck,...)

6 Zu beachten

Zusammenarbeit mit den Regionalmanagements

Projekte miissen professionell aufgesetzt werden (Auf Know how und Erfahrungen aus
bestehenden Erzeugergemeinschaften zuriickgreifen); professionelle Beratung und Betreuung;
professionelles Projektmanagement; gezielte Offentlichkeitsarbeit; Klare
Kommunikationsstrukturen; Geeignete Regionen

7 6kologische Auswirkungen

Indirekt durch Weiterfiihrung der Alimbewirtschaftung positive Auswirkungen auf
Lebensraume durch Weidepflege

Indirekt kann die Schaffung einer ,,Okomarke* zur nachhaltigen und ékologisch orientierten
Bewirtschaftung anregen

8 Finanzierung

Die Kosten sind je Sachverhalt unterschiedlich und sind beim jew. Einzelfall festzulegen.

Finanzierung: ELER, Leader+; Eigenmittelanteil der Aimbetriebe

9 Evaluierung

Messgrol3en

Anzahl der eingefiihrten Markenprodukte;

Anzahl unterschiedlicher Produkte
Erfolgskriterien

In 10 der 22 Almregionen wird bis 2013 eine Produktmarke kreiert, Die Produkte sind

Milchprodukte, Fleischprodukte und Sonstige (z.B. Aimholz, Kréuter, Tees, Ole,...)

1 hitp://www.50plus.at/Default.ntm ?http%3A//www.50plus.at/mode/markenprodukte.htm
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1 MaRBnahme

LE 24 VERMARKTUNGSKOOPERATIONEN

Vermarktungskooperationen zum Absatz von hochwertigen Aimprodukten griinden

2 Betrifft Initiatoren: Alminspektoren, Landwirtschaftskammer, Regionalmanagements
Umsetzung: Landwirtschaftskammer, Regionalmanagements, Experten, Biiros
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Milchalmen, Sennalmen, Schafalmen, Gemischte Almen, Galtviehalmen
3 Ziele Almen bilden Vermarktungskooperationen, und vermarkten Produkte im Netzwerk.
4 Begriindung Vermarktungskooperationen kénnen die Wertschopfungen der Partner steigern (breitere

Produktpalette, kontinuierlicher Absatz, konstante Qualitat, relevante Absatzmengen, hohe
Produktqualitat)

Die CIPRA schldgt zur Umsetzung der Alpenkonvention die Unterstiitzung von Netzwerken,
transnationalen Kooperationsinitiativen und den Briickenbau zu anderen Bergregionen vor.
Aus Einzelkdmpfern werden Gemeinschaften, aus ehemaligen Konkurrenten
Vermarktungskooperationen. "Die positive soziale Komponente driickt sich in einem neuen

Zusammengehorigkeitsgefiihl, starkerem Selbstwertgefiihl und positivem Denken aus"'

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007: Vermarktungskooperationen zum gezielten Absatz von Produkten
(Beispielsweise Markte in Ballungszentren, Spezialitatengeschéfte) férdern.

Partner sind andere Almen, Bauernladen, Markte in Ballungszentren, grenziibergreifende
Kooperationen — Produktpalette erh6hen

Interreg-Projekt starten, grenziiberschreitender Austausch von Produkten

Kombination mit den MaBnahmen: Schulung/Ausbildung der Aimbauern (Hygiene,
Qualitatssicherung); Veredelung der Produkte auf Almen; Direktvermarktung auf der Alm;
Erzeugergemeinschaften; Aufbau von Markenprodukten; Tourismus auf der Alm;
Kooperationen mit Tourismus, Gastronomie und Kleinhandel; Offentlichkeitsarbeit fiir die
Almwirtschaft

Beispiele: Thalgauer Bauernkramer; Bio-Verbande

6 Zu beachten

Zusammenarbeit mit den Regionalmanagements: Projekte miissen professionell aufgesetzt
werden (Auf Know how und Erfahrungen aus bestehenden Erzeugergemeinschaften

zuriickgreifen); professionelle Beratung und Betreuung; professionelles Projektmanagement

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen
Leichtere Vermarktungsmoglichkeiten erh6hen den Absatz und die Wertsch6pfung. Das kann
zur Aufrechterhaltung der Flichennutzung beitragen. Die Flachennutzung wirkt sich auf die

Biodiversitat der Flachen aus.

8 Finanzierung

Die Kosten sind je Sachverhalt unterschiedlich und sind beim jew. Einzelfall festzulegen.

Finanzierung: ELER, Leader+ und Eigenmittelanteil der Aimbetriebe; Kooperationspartner

9 Evaluierung

MessgroRen
Anzahl der entstandenen Vermarktungskooperationen
Erfolgskriterien

Pro Bundesland entstehen eine {iberregionale und 2 regionale

Vermarktungskooperationen (z.B. mit einem Hotel oder Restaurant)

12 hitp://www.oekl.at/publikationen/landraum/verzeichnis/1997/1
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1 MaBnahme

LE 25 VERNETZTE ALMEN — WANDERTOURISMUS

Mehrere Almen mit Wanderwegen vernetzen und das Angebot fiir Tourismus stirken

2 Betrifft

Initiatoren: Almverantwortliche, Regionalmanager

Umsetzung: Alpenverein, Tourismusexperten, Planungsbiiros, Regionalmanagements
Landwirtschaftskammer

Zielgruppe Almbauern, Agrargemeinschaften

Schwerpunkt  Alle Almtypen

3 Ziele

Mehrere Almen und Alpenvereinshiitten in einer Region bzw. regionsiiberschreitend schlieBen
sich zu einem Netzwerk zusammen. Die Almen und Alpenvereinshiitten werden mit einem
Wanderwegenetz verbunden. Auf den Almen wird je nach Infrastruktur Ausschank,
Unterkunft, Besichtigungen, Schule auf der Alm, verschiedene Themenschwerpunkte
angeboten (Erholung, Sport, Naturschutz, Produktion, Pddagogik,...abwechslungsreich und
regionstypisch). Irgendwo dazwischen kénnen die Touristen Almprodukte kaufen, am Besten in

der Ndhe des Ausgangs- und Endpunktes des Wandernetzes.

4 Begriindung

Komplettangebote kénnen gut vermarktet werden; Konsumenten erwarten sich ausgereifte
Angebote; Grundstruktur wird vorgelegt, Touristen konnen selber Route und Angebot
auswahlen; Als Alternative zu den Weitwanderwegen bzw. Hohenwegen, eine Etage tiefer und
mit mehr Kultur, Natur und heimischen Produkten. Das sportliche des Weitwanderns,
Hohenwanderns riickt in den Hintergrund.

Beispiel Karnischer Hohenweg: derzeit ausgebucht und stark im Trend, Aimen liegen nicht weit
ab von der Route, werden aber nicht beworben oder angeboten. Daher wandern die Touristen

nur zwischen den Alpenvereinshiitten. Die Aimen werden nicht wahrgenommen.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007: Zusammenarbeit mit dem Alpenverein

Kombination mit den MaRnahmen: Schule auf der Alm, Kooperationen mit
Fremdenverkehrswerbung; Veredelung der Produkte auf Almen; Direktvermarktung auf der
Alm; Erzeugergemeinschaften; Aufbau von Markenprodukten; Tourismus auf der Alm;
Kooperationen mit Tourismus, Gastronomie und Kleinhandel; Offentlichkeitsarbeit fiir die

Almwirtschaft; Eventuell in Grenzregionen als Interreg-Projekt umsetzen

Beispiele: Ansatze im GroRarltal

6 Zu beachten

Mégliche Konfliktbereiche mit anderen Nutzungen (z.B. Jagd) — vorher kliren

Zusammenarbeit mit den Regionalmanagements; Zusammenarbeit mit Tourismusexperten;

laufende Betreuung; professionelles Projektmanagement

7 6kologische Auswirkungen

Auf Intensitat der touristischen Nutzung achten, sensible Bereiche vorab beriicksichtigen —
Planung: Mégliche negative Auswirkungen sind verbunden mit dem Ausbau der touristischen
Infrastruktur (BaumaBnahmen, Wasser, Energieversorgung fiir Hiitten), diese konnen sensible
Lebensrdume zerstoren, zerschneiden usw.; Abhdngig von der Intensitat des Tourismus kdnnen
Miill- und Abwasserentsorgung 6kologisch problematisch werden. Intensiver
Wandertourismus kann Stérfaktor fiir seltene Tierarten bzw. Wild sein

8 Finanzierung

Die Kosten sind je Sachverhalt unterschiedlich und sind beim jew. Einzelfall festzulegen.

Finanzierung: ELER, Leader+; Eigenmittelanteil der Aimbetriebe; Kooperationspartner; Optimal
ware grenziiberschreitend, mit Interreg

9 Evaluierung

Messgrof3en
Anzahl der entstandenen Almnetze
Erfolgskriterien

In 3 der 22 Almregionen wird diese Initiative bis 2013 umgesetzt
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1 MaBnahme

LE 26 KOOPERATIONEN MIT TOURISMUS- GASTRONOMIEBETRIEBEN UND

KLEINHANDEL

Kooperationen mit Tourismus- Gastronomiebetrieben und Kleinhandel eingehen

2 Betrifft Initiatoren: Alminspektoren
Umsetzung:  Tourismusverbande, Gourmets, Gastronomie, Kleinhandel,
Landwirtschaftskammer, Regionalmanagements, Experten, Biiros
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften
Schwerpunkt:  Milchalmen, Sennalmen, Schafalmen, Gemischte Almen, Galtviehalmen
3 Ziele In Kooperationen nehmen Tourismus- und Gastronomiebetriebe verstarkt Produkte der
Almbauern ab. Hinweise auf die Herkunft der hochwertigen Produkte tragen zu einer
Imagesteigerung bei.
4 Begriindung Regionalitdt gewinnt an Bedeutung. Die Tourismusbranche profitiert in vielfacher Hinsicht von

der Landwirtschaft (Landschaftspflege,...) V. a in den groBen Tourismuszentren (z. B
Obertauern) kdnnte die Tourismusbranche Produkte von den Bauern abnehmen (Lungau)
Hochwertige Rohstoffe, gesunde Erndhrung kann relativ einfach den Konsumenten vermittelt

werden siehe Muhar ( 2005).

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007: Kleinere Kooperationen (1 Alm mit einem Tourismusbetrieb); GréRere
Kooperationen (mehrere Gastronomiebetreibe werden mit Hartkase von der Ziegenpeteralm
beliefert)

Kombination mit den MaRBnahmen: Veredelung der Produkte auf Aimen; Direktvermarktung
auf der Alm; Erzeugergemeinschaften; Aufbau von Markenprodukten; Offentlichkeitsarbeit fiir

die AImwirtschaft; Eventuell in Grenzregionen als Interreg-Projekt umsetzen

6 Zu beachten

Mégliche Konfliktbereiche mit anderen Nutzungen (z.B. Jagd) — vorher klaren

Zusammenarbeit mit den Regionalmanagements; Zusammenarbeit mit Tourismusexperten

laufende Betreuung; professionelles Projektmanagement

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen; Auf Intensitét der touristischen Nutzung und der

Flachenbewirtschaftung achten, sensible Bereiche vorab beriicksichtigen - Planung

8 Finanzierung

Die Kosten sind je Sachverhalt unterschiedlich und sind beim jew. Einzelfall festzulegen.

Finanzierung: ELER, Leader+; Eigenmittelanteil der Aimbetriebe; Kooperationspartner: Optimal

ware grenziiberschreitend mit Interreg

9 Evaluierung

Anzahl der entstandenen Vermarktungskooperationen
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9.4

9.4.1

1 MaBnahme

KOHASION

ZIEL 2 - REGIONALE WETTBEWERBSFAHIGKEIT UND BESCHAFTIGUNG

Z2 01 MANAGEMENTPLANE NATURA 2000

Z2 o1 Managementplane Natura 2000

2 Betrifft Initiatoren: Naturschutzbehérden, Aimverantwortliche
Umsetzung: Naturschutzbehérden, Planungsbiiros
Zielgruppe: Almbauern
Schwerpunkt:  Almen in Natura 2000 Gebieten
3 Ziele Auf Almen in Natura 2000 Gebieten werden Managementplane erstellt.
4 Begriindung Verpflichtung gegeniiber der EU; Bestandesaufnahme des vorhandenen Inventars; Planung der

Entwicklung des Schutzgebietes; Konfliktbereiche erkennen und MaBnahmen formulieren;
Planung almwirtschaftlicher MaBnahmen; Grundlage fiir Abgeltungsanspriiche

5 Umsetzung

Ab 2007: Bedarfserhebung und Beauftragung

Kombination mit den MaBnahmen: Wissensvermittlung (Schule auf der Alm, Naturfiihrer) und

Mediationsverfahren in Schutzgebieten

Beispiele: Natura 2000 Managementplan Verwall (Egger, 2005)

6 Zu beachten

Zusammenarbeit mit Naturschutzbehoérden: Von Natura 2000 sind zahlreiche Aimen

betroffen; Alimbauern einbinden

7 6kologische Auswirkungen

Alle almwirtschaftlichen MaBnahmen sind auf die Erfordernisse von Natura 2000 abgestimmt
- Konfliktvermeidung durch klare Nutzungsregelungen; Erhaltung von wertvollen Arten- und
Lebensrdaumen durch standortsangepasste Nutzung bzw. Nutzungsentflechtung; Motivation
zur Weiterfiihrung der Nutzung und Pflege wenig ertragreicher Standorte mittels

Vertragsnaturschutz

8 Finanzierung

Eine Kostenschatzung kann fachlich nicht begriindet werden.
Finanzierung: Kohasionsfond, Ziel 1, Verwaltung

Entwicklung von Planen und MaBnahmen zur Verhiitung und Behandlung von natiirlichen
und technologischen Risiken. (Wenn die Bewirtschaftung aufgegeben wird, dann ist dass ein
Risiko fiir die Schutzfunktion der Almen oder die Artenvielfalt)

Forderung der Entwicklung von Infrastrukturen im Zusammenhang mit der Artenvielfalt und
Natura 2000, die zu einer nachhaltigen Wirtschaftsentwicklung und zur Diversifizierung der
landlichen Gebiete beitragen;

(eventuell kénnten hier Einrichtungen fiir Schule auf der AIm finanziert werden, wie fiir
mehrtagige Almerlebnistage die Adaption von Stdllen, usw. Man setzt dann einen
Naturschutzschwerpunkt bei den Fiihrungen, = Diversifizierung, Einkommen durch
Naturschutz)

oder Artikel 55 (Ausarbeitung von Schutz- und Bewirtschaftungsplanen fiir Natura 2000)

9 Evaluierung

Anzahl der Managementpldne, die erstellt werden
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Z2 02 TOURISMUSLENKUNG AUF ALMEN

1MaBnahme Tourismuslenkung auf sensiblen und AlImen und Almen mit hohem Tourismusdruck

2 Betrifft Initiatoren: Wer kann es machen?, Aimverantwortliche
Umsetzung:  Tourismusexperten, Alpenverein, Naturschutzbehorden, Planungsbiiros
Zielgruppe: Almbauern, Agrargemeinschaften

Schwerpunkt:  Alle Aimtypen

3 Ziele Auf touristisch intensiv genutzten Aimen werden Leitsysteme eingerichtet

4 Begriindung Konfliktpotential mit anderen Nutzern (Almwirtschaft, Jagd, Wildruhezonen), 6kologisch
sensible Fldchen, Erosionen (z. B Wanderwege), Besucherstrome verteilen, zu Almhiitten
hinfiihren

5 Umsetzung Ab 2007: Bedarfserhebung, Planung, Umsetzung

Kombination mit den MaBnahmen: Tourismus auf Almen, vernetzte Almen mit
Wandertourismus, Direktvermarktung auf der AlIm, Managementplane Natura 2000,

Revitalisierungen
Zusatznutzen: Besucher zu Almen hinfiihren, Absatzméglichkeiten fiir Direktvermarktung

Zusammenarbeit mit der Raumplanung und dem Alpenverein

6 Zu beachten Einbeziehen aller Beteiligten und Flichennutzer, Abstimmen mit der Raumplanung und mit

Entwicklungskonzepten

7 6kologische Auswirkungen Bei den Planungen kénnen sensible Gebiete umgangen und die Stérung von Tierarten
vermieden werden.

8 Finanzierung Kostenschatzung: € 150.000.- zwischen 2007 und 2013

Einrichten eines Leitsystems auf 3 Almen (in 3 Almgebieten) in Osterreich, fiir ein Leitsystem
werden € 10.000.- fiir die Planung und €40.000.- fiir die Umsetzung kalkuliert.

Finanzierung: Kohdasion Ziel 2, Verwaltung, Tourismus, Alpenverein

9 Evaluierung MessgroRen
Anzahl der Almen, auf denen ein Besucherleitsystem notwendig ist und eingerichtet wird
Erfolgskriterien

2007 wird der Bedarf erhoben und bis 2013 auf 10% dieser Almen ein Leitsystem
umgesetzt.
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9.4.2

1 MaBnahme

ZIEL 3 - EUROPAISCHE TERRITORIALE ZUSAMMENARBEIT

Z3 01 ERHALT DER ALMKULTUR DURCH GEMEINSAME AKTIVITATEN

Almkultur durch gemeinsame Aktivitaten erhalten

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche
Umsetzung: Regionalmanagements, Experten, Biiros
Zielgruppe: Almbewirtschafter, Vereine, Organisationen
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen
3 Ziele Die Almkultur wird durch grenziiberschreitende Aktivitidten belebt und erhalten
4 Begriindung Gemeinsame Aktivitaten konnen Kultur erhalten

Almwirtschaft verstarkt in die Hande der Jugend legen. Bisher werden die AImen groRteils von
der dlteren Generation bewirtschaftet. Um die Aimwirtschaft langfristig zu erhalten, muss die
Jiingere Generation besser integriert und eingebunden werden (siehe Aimwirtschaftstagung -
Altersdurchschnitt)

Zurechtriicken des Bildes der AlImwirtschaft in der Gesellschaft, derzeit idealisiertes Bild
(Kirchengast, 2005)

5 Umsetzung

Ab 2007: Projektideen sammeln, Projekttrager suchen, Partner suchen

6 Zu beachten

Motivation der Beteiligten

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Kostenschitzung: € 50.000.- zwischen 2007 und 2013; in Osterreich kommt 1 Projekt zustande

Finanzierung: EFRE Ziel 3, Interreg, Verwaltung, Eigenmittelanteil Projekttrager

9 Evaluierung

MessgrolRen
Anzahl der Projekte, die gestartet werden
Erfolgskriterien

Zwischen 2007 und 2013 entsteht 1Interreg-Projekte in Osterreich
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1 MaRBnahme

Z3 02 SCHULE AUF DER ALM — GRENZUBERSCHREITEND

Schule auf der Alm mit Partnern grenziiberschreitend umsetzen

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung: Regionalmanager, Planungsbiiros, Experten
Zielgruppe: Organisationen in Nachbarlandern, Aimbauern, Almpersonal
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen
3 Ziele Mit Partnern wird ein grenziiberschreitendes Projekt ,,Schule auf der AIm“ gestartet.
4 Begriindung Wissensvermittlung durch Landwirte gewinnt an Bedeutung: Wissens- und

Erfahrungsaustausch, breiteres Angebot fiir Schiiler und Interessierte, Kombinierbarkeit mit

anderen MaRnahmen; Entwicklung zur Erlebnisgesellschaft

5 Umsetzung

Ab 2007

Kombination mit den MaRnahmen: Vernetzte Aimen — Wandertourismus, Wissensvermittlung
(Schule auf der Alm), Erhalt der Almkultur

6 Zu beachten

Sprachbarriere

Bestehende Partnerschaften ausnutzen, weiter ausbauen Bei internationalen Partnerschaften

sollte die OGAW als Partner auftreten (Ausbildungsprogramme iiber Interreg)

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Kosten: € 50.000.- (zwischen 2007 — 2013); 1 Projekt in Osterreich

Finanzierung: EFRE Ziel 3, Interreg

9 Evaluierung

Messgrof3en
Anzahl der entstehenden Projekte
Erfolgskriterien

1grenziiberschreitendes Projekt ,,Schule auf der AIm“ kommt zustande
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Z3 03 AUSBILDUNG UND ERFAHRUNGSAUSTAUSCH (GRENZUBERSCHREITEND)

1 MaBnahme Ausbildung und Erfahrungsaustausch (grenziiberschreitend)

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche, Regionalmanagements
Umsetzung: GF/In der OAGAW, Almverantwortliche, Regionalmanagements,
Experten, Berater, Begleiter
Zielgruppe: Organisationen, Vereine, Aimbauern

Schwerpunkt:  Alle Aimtypen

3 Ziele Es bilden sich grenziiberschreitende Partnerschaften, Erfahrungen und Wissen wird

ausgetauscht (Kaseherstellung, Produktveredelung, Wissensvermittlung,...)

4 Begriindung Erfolgreiche Strategien konnen weitergegeben werden
Bei Problemen werden unterschiedliche Losungen erarbeitet
Erweiterter Pool, um Fragen zu beantworten
Worauf wird bei der Herstellung von Produkten gachtet?
Wie werden Produkte vermarktet?
Wie wird Almkase in der Schweiz hergestellt?

Internationale Partnerschaften: z.B. mit der Schweiz — Sennerei-Kaseherstellung, Austausch

vom Know how, Ausbildungen.

5 Umsetzung Zeitraum: ab 2007
Kombination mit der MaBnahme Schule auf der AIm grenziiberschreitend

Maglichkeiten: Beispielsweise konnte bei der Hartkaseherstellung ein gegenseitiger

Bildungsaustausch mit der Schweiz, Italien stattfinden

Erfahrungsaustausch mit anderen Gebirgsregionen (z.B. Karpaten)

6 Zu beachten Sprachbarriere

Bestehende Partnerschaften ausnutzen, weiter ausbauen. Bei internationalen Partnerschaften

sollte die OGAW als Partner auftreten (Ausbildungsprogramme iiber Interreg)

7 6kologische Auswirkungen Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

Austausch auch in 6kologischen Fragen

8 Finanzierung Kosten: € 50.000.- (zwischen 2007 - 2013); 1 Projekt in Osterreich

Finanzierung: EFRE Ziel 3, Interreg

9 Evaluierung MessgroRen: Anzahl der entstehenden Projekte

Erfolgskriterien: 1 grenziiberschreitendes Projekt ,,Erfahrungsaustausch“ kommt zustande
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1 MaBnahme

Z3 04 INTERNATIONALE PLATTFORM DER ALMWIRTSCHAFT

Internationale Plattform der AImwirtschaft griinden

2 Betrifft Initiatoren:  GF/In der OAGAW
Umsetzung: Almverantwortliche, Aimwirtschaftsvereine, Biiros
Zielgruppe: Almverantwortliche und Alminspektoren, Verwaltungen
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen
3 Ziele Grenziiberschreitende Vernetzung und Erfahrungsaustausch der zustandigen Personen fiir die
Almwirtschaft
4 Begriindung  Ahnliche Entwicklungen in der Landwirtschaft im gesamten Alpenraum und in Berggebieten

Ahnliche Probleme in diesen Gebieten, unterschiedliche Entwicklungen
Unterschiedliche Lésungsansatze und Strategien
Von einer Zusammenarbeit konnen alle Beteiligten profitieren

Bessere Maglichkeiten, sich in der europdischen Agrarpolitik zu positionieren

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007

6 Zu beachten

Sprachbarriere: bestehende Partnerschaften ausnutzen, weiter ausbauen; Bei internationalen
Partnerschaften sollte die OGAW als Partner auftreten (Ausbildungsprogramme iiber Interreg)
Engagierte Schliisselpersonen einbinden; Die Offentlichkeit beteiligen; Starke Partner in den
Regionen suchen; Gute Beziehungen aufbauen und erhalten; Ausreichend Ressourcen
bereitstellen; Geeignete Regionen auswdhlen; Gemeinsame Arbeitspldne

7 6kologische Auswirkungen

keine direkten ékologischen Auswirkungen

gemeinsame Zielformulierung in 6kologischen Fragen

8 Finanzierung

Kosten: € 100.000.- jahrlich; 1 Projekt, 1 Person fiir die Koordination, Organisation und

Aufsetzen des Projektes € 60.000.- inkl Spesen

Finanzierung: EFRE Ziel 3, Interreg

9 Evaluierung

Messgrol3en
Zustandekommen einer Initiative
Erfolgskriterien

Eine internationale Plattform Almwirtschaft wird gegriindet
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9.5 LIFE

9.5.1 LIFE+

LI 01 MEDIATIONSVERFAHREN IN SCHUTZGEBIETEN (SPEZIELL ALMEN)

1MaBnahme Konflikte auf Almen in Schutzgebieten werden in Mediationsverfahren aufgearbeitet

2 Betrifft Initiatoren: Almwirtschaftverein
Umsetzung:  Agrargemeinschaften, OAGAW, Planungsbiiros
Zielgruppe: Almverantwortliche und Alminspektoren

Schwerpunkt:  Almen in Schutzgebieten

3 Ziele In Natura 2000 Gebieten werden Mediationsverfahren durchgefiihrt. Konflikte werden
aufgearbeitet und Lésungen gesucht. Diese Verfahren sollen einen Impuls fiir die weitere

Entwicklung in den Schutzgebieten liefern.

4 Begriindung Konflikte blockieren Entwicklungen; Plane und MaBnahmen werden von den Beteiligten nicht

akzeptiert; Verpflichtungen gegeniiber der EU kénnen dadurch nicht erfiillt werden.

5 Umsetzung Zeitraum: ab 2007

Kombination mit den MaBnahmen: Managementplane Natura 2000, Leistungsabgeltung

durch Naturschutzauflagen, nichtproduktive Investitionen

Beispiele: Natura 2000 Gebiete in Vorarlberg

6 Zu beachten Unterschiedliche Losungsansatze, unterschiedliche Erfolge sind méglich
Alle Betroffenen sollen einbezogen werden
Zusammenarbeit mit Naturschutzbehorden

Zusammenarbeit mit Experten (Mediatoren, Vermittler)

7 6kologische Auswirkungen Wenn Verfahren erfolgreich sind, konnen 6kologisch sinnvolle MaBnahmen und Lésungen
erarbeitet und umgesetzt werden.
Nutzungsentflechtungen und standortangepasste nachhaltige Bewirtschaftung fiihren zu

einer Win - Win Situation.

8 Finanzierung Kostenschitzung: €450.000.- Pro Verfahren € 30.000.-, 15 Verfahren in Osterreich bis 2013

Finanzierung: LIFE +, ELER, Artikel 55 Lander

9 Evaluierung Abgeschlossene Managementpline

Akzeptanz der Eigentlimer

13 http://www.wwf.at/Channels/alpen/infomaterial/Downlaod Theme116/DownloadArticle460/
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9.6

1 MaBnahme

BEGLEITENDE MASSNAHMEN

BM 01 HAUPTBERUFLICHER GESCHAFTSFUHRER FUR DIE OSTERREICHISCHE

ALMWIRTSCHAFT

Hauptberuflicher Geschaftsfiihrer fiir die 6sterreichische Alimwirtschaft

2 Betrifft Initiatoren: OAGAW
Umsetzung:  Almverantwortliche, Planungsbiiros
Zielgruppe:
Schwerpunkt:
3 Ziele Der Posten eines hauptberuflichen Geschéftsfiihrers fiir die dsterreichische Almwirtschaft wird
geschaffen. Der Geschiftsfiihrer/ die Geschaftsfiihrerin setzen die MaBnahmenvorschldage im
Programm ALP Austria um.
4 Begriindung Die 6sterreichische AiImwirtschaft benétigt einen hauptberuflichen Ansprechpartner fiir die

Anliegen der Alimwirtschaft. Die Umsetzung der im Programm vorgeschlagenen MaBnahmen
ist mit hohem Arbeitsaufwand und Koordinationsaufwand verbunden. Dieser Arbeitsaufwand
kann nur von einer hauptberuflich angestellten Person bewiltigt werden. Bisher hat die

osterreichische Alimwirtschaft keine Ansprechperson fiir ihre Anliegen.

5 Umsetzung

Ab 2006 Aufbau des/der GF/In der DAGAW

6 Zu beachten

Kompetenzen des Geschaftsfiihrers/ der Geschaftsfiihrerin

7 6kologische Auswirkungen

8 Finanzierung

Kostenschatzung: € 60.000.- pro Jahr fiir einen Arbeitsplatz mit Lohnkosten (€ 10.000.- pro
Bundesland)

BOAGAW, Verwaltungen der Bundeslander, Aimwirtschaftsvereine der Bundeslander

9 Evaluierung

MessgrofRe: Ein/e GF/In wird aufgebaut
Erfolgskriterien: Bis Anfang 2007 ist ein/e hauptberuflicher/e GF/In aufgebaut
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1 MaBnahme

BM 02 OSTERREICHWEITE PLATTFORM ALMWIRTSCHAFT

Osterreichweite Plattform Almwirtschaft

2 Betrifft Initiatoren: OAGAW, Almverantwortliche
Umsetzung:  Almverantwortliche, Planungsbiiros
Zielgruppe: Alminspektoren, Aimverantwortliche
Schwerpunkt:
3 Ziele RegelmiRige Treffen der Almverantwortlichen und Alminspektorinnen Osterreichs (1 bis 2x im
Jahr)
4 Begriindung Im Projekt ALP Austria haben die Alminspektorinnen und Almverantwortlichen der

Bundeslander gemeinsam in einer Arbeitsgruppe am Projekt garbeitet. Diese Arbeitsgruppe
hat hervorragend zusammengearbeitet (Ein Ergebnis, was ALP Austria fiir die Praxis gebracht
hat).

Die funktionierende Arbeitsgruppe soll auch in Zukunft weiterarbeiten. Durch regelmaRigen,
informelle Austausch profitieren die einzelnen Bundesldnder. Die Erfahrungen der letzten
Jahre haben gezeigt, dass stindig Themen zu bearbeiten sind, die fiir alle Bundesldnder von

Relevanz sind.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007, die Treffen konnten in Form moderierter Workshops stattfinden. Die
Themen sollten vorher gesammelt und aufbereitet werden. Die Workshops miissen geplant

und nachbereitet werden.

6 Zu beachten

Einbeziehen: OAGAW (Osterreichische Arbeitsgemeinschaft fiir Alm- und Weide), Dienststellen

der Alminspektoren und Almverantwortlichen (Bundesléander-Landesregierungen)

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Kostenschatzung: € 5.000.-
2 Treffen, je 2 Tage im Jahr inkl. Vorbereitungsarbeit und Nachbereitung

Finanzierung: OAGAW, Verwaltung

9 Evaluierung

MessgroRe
Anzahl der Treffen der Arbeitsgruppe
Erfolgskriterien

Jahrlich finden in den nachsten Jahren 1-2 Treffen der Plattform statt
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1 MaRBnahme

BM 03 AUSBAU UND STARKUNG DES ALMWIRTSCHAFTLICHEN BERATUNGSDIENSTES

Den almwirtschaftlichen Beratungsdienst starken und ausbauen

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche GF/In der OAGAW
Umsetzung: Landesregierungen, zustdandige Abteilungen, Landwirtschaftskammern,
Agrarbezirksbehorden, Externe Partner, Planungsbiiros, Experten
Zielgruppe: Landesbehorden
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen
3 Ziele Der almwirtschaftliche Beratungsdienst verfiigt iiber geniigend Ressourcen, um die 9.000

Almen in Osterreich und deren Bewirtschafter ausreichend beraten und betreuen zu kénnen.

4 Begriindung In Osterreich gibt es 9.000 Almen, die bestoen werden; Almwirtschaft findet auf 20% der

Fliche Osterreichs statt. Fiir diese Almen sind in 7 Bundeslindern nur 8
Almverantwortliche/und Alminspektoren zustandig; Es gibt keine Interessensvertretung fiir
die Almwirtschaft.

Die Almverantwortlichen miissen iiber ein qualifiziertes Team verfiigen, um alle Aufgaben und
Programmvorschlage bearbeiten zu kénnen.

Relevante Themen: Weidemanagement, Nutzungskonflikte (Wald-Weide-Thematik, Natura

2000,...), Vereinbarungen mit Seilbahnunternehmen, Schipisten.

5 Umsetzung

Umsetzung ab 2007: verantwortliche Stelle bei den Landesbehérden kontaktieren;
Landwirtschaftskammern und Agrarbezirksbehdrden kontaktieren; Naturschutzbehérden
kontaktieren; Ressourcenbedarf und Ressourcenplan fiir die nachsten Jahre aufstellen;
Abstimmen mit Agrarbezirksbehdrden und Landwirtschaftskammer

Konkrete MaBnahmen:

Information der Almbauern, die Einforstungsalmen oder Einforstungsalmen bewirtschaften.
Mangelnde Information fiihrt zur Nichtausiibung von Rechten, die Wertschopfung der
betroffenen Betriebe ist gering. Eine Ausiibung der Rechte kann die Wertschépfung steigern.
Information von Almbauern, die Flichen an Liftgesellschaften verpachten: iibliche Pachtzinse,

steuerliche Vorgaben und Problembereiche.

Information liber Natura 2000: Mdgliche Auflagen und Einschriankungen in der
Bewirtschaftung, Leistungsabgeltung, Chancen und Méglichkeiten; Information auf den Almen

(Weidemanagement optimieren)

Kombination mit allen im Programm angefiihrten MaBnahmen.

6 Zu beachten

Gezieltes Lobbying bei allen Entscheidungstragern; OAGAW einbeziehen; Einheitliches

Vorgehen der Bundeslénder; Konkrete Vorgaben (Bedarf, Programmplanung)

7 6kologische Auswirkungen

Indirekt wirkt sich diese MaRnahme positiv auf alle 6kologischen Fragestellungen aus. Die
Begriindung findet sich in der Beratung hinsichtlich Weidemanagement, Ausiibung von
Rechten auf Einforstungsalmen, Natura 2000, Vertragsnaturschutz...

Okologisch sensible Gegebenheiten werden vom Beratungsdienst erkannt und bei
MaBnahmen beriicksichtigt (Revitalisierung, Nutzungsanderung,...)

8 Finanzierung

Kostenschatzung: €210.000.- jahrlich; 1 Posten in der Landwirtschaftskammer (B-Posten?) in 7
Bundesladndern, je Posten jahrliche Kosten von € 30.000.-

Finanzierung: Verwaltung

9 Evaluierung

MessgrolRen:
Anzahl der Personen, die AlImbewirtschafter beraten und betreuen
Erfolgskriterien

Pro Bundesland wird mindestens ein weiterer Posten installiert (Landesregierungen oder

Landwirtschaftskammer)
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BM 04 KOOPERATIONEN MIT FREMDENVERKEHRSWERBUNG

1 MaBBnahme Kooperationen mit Fremdenverkehrswerbung griinden
2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche
Umsetzung: Wer kann es machen?, Alimverantwortliche, Landwirtschaftskammern,
Vereine, Tourismusexperten
Zielgruppe Almbewirtschafter, Tourismusverbande, Tourismusvereine
Schwerpunkt  Alle Almtypen
3 Ziele Gemeinsame Vermarktung des Angebotes fiir Touristen durch Tourismusinitiativen mit der
Almwirtschaft.
4 Begriindung Almbewirtschafter schaffen ein breites Spektrum an attraktiven Angeboten fiir Touristen;

Tourismusinitiativen profitieren von den Angeboten, eine Zusammenarbeit ist fiir beide

Partner von Vorteil.

5 Umsetzung

Kombination mit den MaBnahmen: Tourismus auf Almen; Tourismuslenkung auf Almen;

Wissensvermittlung — Schule auf der Alm; Vernetzte Aimen — Alimwanderungen

Beispiele: funktionierende Kooperationen in Salzburg

6 Zu beachten

Einbeziehen aller Betroffenen und aller Flichenutzer; Einbeziehen der Raumplanung bei

Ausbau des Angebotes

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Finanzierung: Tourismusinitiativen, AlImbewirtschafter (Gemeinschaften bilden, Vernetzen)

9 Evaluierung

Messgrof3en
Anzahl an funktionierenden Gemeinschaftsinitiativen
Erfolgskriterien

Pro Bundesland entsteht eine Kooperation mit der Fremdenverkehrswerbung,
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1 MaRBnahme

BM 05 ABSTIMMEN MIT RAUMORDNUNG

Relevante Entwicklungen mit der Raumordnung abstimmen

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche
Umsetzung: Almverantwortliche, Raumplanung, Planungsbiiros
Zielgruppe: Behorden
Schwerpunkt:  Alle AlImtypen mit Tourismus
3 Ziele Raumrelevante Aktivitaten und Entwicklungen werden mit der Raumplanung abgestimmt.
4 Begriindung Vermeidung von Nutzungskonflikten, optimales Management der Flichennutzung

Beispiele:

Gezielter Ausbau des Tourismus kann dazu beitragen, ganze Regionen zu starken. Als Beispiel
seien hier Synergien mit der Tourismusbranche durch breitere Angebote fiir Gdste angefiihrt.
Tourismus ist ein wichtiges Einkommensstandbein fiir Alimbauern. Teilweise bieten AlImbauern

schon Almhiittenvermietung an, Rahmenbedingungen sind zu regeln:

im besonderen die Abwasserentsorgung, feuerpolizeiliche Vorschriften, Form und Intensitat

des Tourismus, Beschrankung Bettenanzahl, Kubatur?
Abstimmen mit Schutzgebieten: Schutzgebiete (Nationalpark bis Landschaftsschutzgebiet)

Schutzgebiete (Ressourcenschutz), Anpassen der almwirtschaftlichen Nutzung an die

Erfordernisse des Naturschutzes bzw. des Gewasserschutzes.

Abstimmung mit der jagdlichen Raumplanung, Wildruhezonen, Einstandsgebiete,

Vorranggebiete fiir die Jagd

Abstimmung mit der forstlichen Raumplanung sowie WLV, Rodungen und Revitalisierungen

5 Umsetzung

Zeitraum: ab sofort

Zusammenarbeit der Almverantwortlichen mit der Raumplanung

Kombination mit den MaRnahmen: Unterkiinfte fiir Almpersonal, ZeitgemaRe
Arbeitsplatzstandards, Traditionelle Architektur der Almhiitten erhalten, Revitalisierung von
Almflachen und Bergméhdern (FW und WLV), ErschlieBung von Almen, Wald-Weide-
Neuordnung, Tourismus auf Almen, Nichtproduktive Investitionen (Pldne), Vernetzte Almen —

Wandertourismus, Tourismuslenkung auf Aimen

6 Zu beachten

Abstimmung mit Entwicklungskonzepten

Sanfte Formen des Tourismus férdern, Alimwirtschaft muss gezielt im Vordergrund stehen
Abstimmen des Almtourismus mit den regionalen Entwicklungskonzepten

Ausbau von Almhiitten - Kriterien?

Einbindung in raumliche Entwicklungskonzepte

Wie viel Tourismus will die AImwirtschaft, vertragt die alpine Kulturlandschaft?

7 6kologische Auswirkungen

Geregelte Raumnutzung durch Einbeziehen aller Fachbereiche fiihrt zu optimaler

Beriicksichtigung 6kologischer Anspriiche.

8 Finanzierung

Kosten: keine Erfahrungswerte

Finanzierung: Verwaltung

9 Evaluierung

Messgrol3en
Funktionierende Zusammenarbeit der Beteiligten
Erfolgskriterien

Alle relevanten Fragestellungen werden in den Bundeslandern abgestimmt
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1 MaBnahme

BM 06 OSTERREICHWEITE ALMERHEBUNG

Osterreichweite Almerhebung umsetzen

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche
Umsetzung:  Almverantwortliche, Raumplanung, Planungsbiiros, Statistik Austria, AMA
Zielgruppe: Alle Almbewirtschafter
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen
3 Ziele Osterreichweit wird eine Almerhebung durchgefiihrt
4 Begriindung Letzte AlImerhebung 1986

Fiir zahlreiche MaRnahmen sind Daten aus einer aktuellen Almstatistik erforderlich

Daten der AMA haben eine andere Struktur und sind nicht mit jenen der Statistik Austria von
1986 - 1954 vergleichbar

Fiir Auswertungen und Trends sind regelmaRige Erhebungen notwendig

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007: Auftrag kldren; Finanzierung klaren; Abwicklung kldren; Konzept erstellen,
Datenstruktur entwerfen, Testlauf, Methoden fiir Umsetzung klaren

Durchfiihren: Vorschlag — eingeschulte Bauern kénnten die Freilanderhebungen durchfiihren
Kombination mit den MaBnahmen: Alle Schulungs- und Ausbildungsmafnahmen (Bedarf);
Unterkiinfte fiir Almpersonal (Bedarf); ZeitgemaRe Arbeitsplatzstandards (Bedarf);
Revitalisierungen (Bedarf); ErschlieBung von Almen (Bedarf); Wald-Weide-Neuordnung
(Bedarf); Direktvermarktung auf der Alm (Bedarf); Tourismus auf der Alm (Bedarf); Natura
2000 (Bedarf)

Beispiele: Bisherige AlImerhebungen

6 Zu beachten

Alle bendtigten Daten abdecken
Zuriickgreifen auf bestehenden Datenpool, wenn Daten kompatibel sind
Effiziente Methodenauswahl fiir Erhebungen

Kombinieren mit Datenbedarf anderer Sektoren (Naturschutz, Tourismus,..)

7 6kologische Auswirkungen

Keine 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Kostenschitzung: €3,6 Mio. fiir gesamte Almerhebung; 9.000 Almen in Osterreich, pro Alm €
200.- fiir Datenerhebungen (2 Tage, Werkvertrige, OKL-Sitze) und € 200.- fiir Dateneingabe
und Aufbereitung

Erfahrungswerte bisheriger Almerhebungen beriicksichtigen

Finanzierung: Bund (Lebensministerium, Wirtschaftsministerium, Lander, ELER, Artikel 57
(Studien tber betreffende Gebiete)

9 Evaluierung

MessgroRen
Umsetzung der Almerhebung
Erfolgskriterien

Eine Osterreichweite Almerhebung wird umgesetzt.
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1 MaBnahme

BM 07 ZUSAMMENARBEIT MIT LANDWIRTSCHAFTLICHEN FACHSCHULEN

Zusammenarbeit mit Landwirtschaftlichen Fachschulen ausbauen

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche GF/In der OAGAW
Umsetzung: OAGAW, Planungsbiiros, Experten
Zielgruppe: Fachschulen, Absolventenverbénde, Lehrer, Schiiler
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen
3 Ziele Biindelung und gezielte Weitergabe des aktuellen Wissensstandes liber Almwirtschaft an
Fachschulen und Schiiler.
4 Begriindung  Almwirtschaft ist in Osterreich aufgrund des Flachenanteils ein wesentlicher Teil der

Berglandwirtschaft. Lehrinhalte zur AiImwirtschaft werden nicht in allen Fachschulen

ausreichend angeboten.

Das Wissen liber AlImwirtschaft liegt derzeit verstreut bei einigen Landwirtschaftlichen
Fachschulen (Litzlhof, Rotholz,...), bei den Almverantwortlichen der Bundeslander und bei
Experten.

Setzen des Schwerpunktes “Almwirtschaft” in den Fachschulen soll das Bewusstsein fiir diesen
Zweig der Berglandwirtschaft bei den Schiilern stirken. Mittelfristig sollen von den Schiilern

neue Impulse fiir die AImwirtschaft ausgehen.

5 Umsetzung

Ab 2007: Direktoren ansprechen, bestehende Aktivitdten, Bildungsangebote an den Schulen
erheben, Absolventenverbande ansprechen, almwirtschaftliche Kurse anbieten,
Zusammenarbeit mit externen Experten als Vortragende

Kombination mit den MaBnahmen: Osterreichweite Plattform Almwirtschaft, Erhalt der
Almkultur, Schulung/Ausbildung der Alimbauern (alle AusbildungsmaBnahmen),
Wissensvermittlung (Absolventen der Fachschulen sollen das Wissen weitergeben

Beispiele: Litzlhof: Unterrichtsgegenstand “Almwirtschaft”, Aimwirtschaftskurse

6 Zu beachten

Bestehende Bildungsangebote gezielt ausnutzen, erweitern, Kritik beziiglich
Parallelstrukturen vermeiden, Netzwerk mit den Schulen und der OAGAW bilden

7 6kologische Auswirkungen

keine direkten ékologischen Auswirkungen
Die Schwerpunktsetzung ,, AlImwirtschaft“ bei Absolventen von Fachschulen, vor allem das
Aufzeigen der Chancen der Almwirtschaft soll sich auf eine 6kologisch vertragliche und

standortangepasste Bewirtschaftung und Nutzung der Almen in Zukunft auswirken.

8 Finanzierung

Kostenschatzung: 10.000 Euro pro Jahr fiir einen Bildungskoordinator/Bildungsbeauftragten.
1Person koordiniert Osterreichweit Bildungsangebote in landwirtschaftlichen Fachschulen und
von moglichen Kooperationspartnern. Oben vorgeschlagene BildungsmaBnahmen werden mit
den bestehenden Angeboten abgestimmt und mit weiteren Bildungsbedarf erganzt. Experten

werden zu Vortragen (Weidemanagement, Hygiene,...) eingeladen und runden das Angebot ab.

Finanzierung: OAGAW, Partner (Schulen,....)

9 Evaluierung

Messgrof3en

Zusammenarbeit mit der OAGAW, Almwirtschaft wird ein Schwerpunktthema in allen
landwirtschaftlichen Fachschulen im alpinen Raum in Osterreich,
Zusammenarbeit der Fachschulen

Erfolgskriterien
Bis 2007 arbeitet die OAGAW mit allen landwirtschaftlichen Fachschulen in Osterreich
zusammen;
Almwirtschaft wird 10-20 Stunden unterrichtet;

Die Fachschulen sind vernetzt und bieten unterschiedliche Schwerpunkte an
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1 MaBnahme

BM 08 OFFENTLICHKEITSARBEIT FUR DIE ALMWIRTSCHAFT

Offentlichkeitsarbeit fiir die AlImwirtschaft

2 Betrifft

Initiatoren: Alminspektoren

Umsetzung: Alminspektoren, BOAGAW, Partner Presse, Partner Naturschutz,
Partner Wirtschaft, PR-Agenturen

Zielgruppe: Breite Offentlichkeit

Schwerpunkt:  Alle Almtypen

3 Ziele

Stindige PR-Arbeit vermittelt der Offentlichkeit die Leistungen der Berglandwirtschaft, im
speziellen der Almwirtschaft. Ziel ist, dass Konsumenten verstarkt heimische Produkte kaufen
und bei regionalen Vermarktungsinitiativen einkaufen. Es sollen verstarkt Kooperationen mit
dem Tourismus und der Gastronomie entstehen. Es soll selbstverstandlich fiir
Tourismusbetriebe und den Konsumenten sein, dass die Kiichen Gerichte mit Produkten

regionaler Betriebe anbieten (Derzeit nur vereinzelte Initiativen).

4 Begriindung

Laufende PR-Arbeit liber die Leistungen der Alimwirtschaft; Gutes Image der Almwirtschaft
erhalten; Image weiter ausbauen; Bevolkerung auf die Qualitat der Erzeugnisse der
Berglandwirtschaft hinweisen; Absatz der qualitativ hochwertigen Produkte steigern;
Verstarkt Kooperationen bilden; Verstarkte Zusammenarbeit der Aimbauern untereinander;

Wertschatzung der Bevolkerung fiir die Leistungen der Almbauern

5 Umsetzung

Zeitraum: Ab sofort
Vorschlage im PR-Konzept ALP Austria (Haas/Meixner, 2005)
Kombinieren mit allen MaRnahmen (Alle MaRnahmen sind PR wirksam)

Beispiele: Kooperation mit Milka (Almen erleben), PR-Arbeit der Kronenzeitung im Sommer

2005

6 Zu beachten

Bestehende Kooperationen pflegen und fortsetzen

Konsumenten darauf hinweisen, welche Beitrdge sie leisten konnen; Realitét verkaufen, keine

idealisierten Bilder verkaufen

7 6kologische Auswirkungen

keine

8 Finanzierung

Kostenschatzung: €20.000.-

Im Jahr sollte die Osterreichische Almwirtschaft 20.000 Euro fiir PR-Manahmen ausgeben.
(Erfahrungswert: Das Buch Almen Erleben hat etwa € 40.000.- gekostet.

Finanzierung: Linder (Alminspektoren), OAGAW, Durch Kooperationen

9 Evaluierung

MessgrolRen:
Anzahl der PR Aktionen fiir die AlImwirtschaft
Erfolgskriterien

Wiahrend der Almsaison erscheinen in jedem Bundesland mindestens 3 Artikel zur

Almwirtschaft in den gangigen Tageszeitungen
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1 MaRBnahme

BM 09 KOOPERATIONEN UND PARTNERSCHAFTEN BILDEN UND ERHALTEN

Kooperationen und Partnerschaften bilden und erhalten

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche
Umsetzung:  Almverantwortliche, Planungsbiiros
Zielgruppe: Partner Wirtschaft (z.B. Milka), Partner alpine Vereinen, Partner aus dem
Tourismus, Partner Naturschutz, Partner Handel, sonstige mogliche Partner
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen
3 Ziele Partnerschaften sind ein wesentlicher Bestandteil, um die AlImwirtschaft fiir die Zukunft zu
erhalten und zu entwickeln.
4 Begriindung Partnerschaften im kleinen Stil: Die rtliche Bevélkerung unterstiitzt die Aimbauern bei

AlmpflegemaBnahmen. Kombinieren mit einer gesellschaftlichen Veranstaltung. Wichtig ist
die Gemeinschaft, ,,etwas gemeinsam Tun“. Gemeinschaftlichkeit gewinnt derzeit zunehmend
an Bedeutung, ebenso Handarbeit und Arbeit in der Natur

Im Projekt ALP Austria ist eine erfolgreiche Partnerschaft mit Kraft Foods Austria (Milka)
entstanden. Diese Partnerschaft kann auch in Zukunft zur Erhaltung der Almen beitragen.
Daher sollte der Kontakt iiber das Lebensministerium zu Milka gepflegt und Aufrechterhalten

werden.

In Zukunft soll vermehrt auf Partnerschaften gesetzt werden. Durch Partnerschaften kdnnen
einerseits Projekte realisiert und umgesetzt werden. Andererseits ist Bewusstseinsbildung fiir
die Leistungen der AlImwirtschaft und gesunde Lebensmittel der Berglandwirtschaft

notwendig.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab 2007; Partnerschaft mit Alpenverein: Alle Alpenvereinshiitten mit Produkten
heimischer Bauern beliefern; Zusammenarbeit mit Naturschutzorganisationen, z.B. WWF
Beispiele: Gemeinsame Almschwendtage (Ober6sterreich, Elimauer Siegfried);
AlmfuBballturnier auf geschwendeter Aimflache (Oberésterreich, Ellmauer Siegfried),

Almwandertage

6 Zu beachten

Ausgereifte Konzepte und Vorschlage, wenn man an Partner herantritt

Den Nutzen fiir den Partner erkennen und verkaufen

7 6kologische Auswirkungen

Im Fall von Partnerschaften mit Naturschutz finanzielle Unterstiitzung der PflegemafRnahmen
von wertvollen Lebensraumen mittels Vertragsnaturschutz — dadurch Erhaltung wertvoller

Lebensraume

8 Finanzierung

Almwirtschaft, Partner

9 Evaluierung

MessgroRen
Anzahl der Partnerschaften, die zustande kommen
Erfolgskriterien

2 kleine Partnerschaften pro Bundesland und Jahr, mit Milka wird 2006 wieder ein Projekt
gestartet — siehe PR Konzept aus ALP Austria
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9.7

1 MaBnahme

ALMWIRTSCHAFT KREATIV

AK 01 ALMAKADEMIE

Eine Almakademie griinden

2 Betrifft

Initiatoren: Almverantwortliche

Umsetzung: GF/In der OAGAW, Planungsbiiros, LFl, Experten (Machatschek)

Zielgruppe: Naturinteressierte Menschen, alle Altersgruppen, Schwerpunkt: Stadter,
Eltern mit Kinder

Schwerpunkt  Alle AlImtypen mit einem Minimum an Infrastruktur

3 Ziele

Kurse und Seminare anbieten, damit die Teilnehmer Almwirtschaft kennen lernen, Angebot fiir
naturinteressierte Menschen schaffen, Angebote fiir Eltern mit Kindern schaffen (Vermitteln
der Landwirtschaft)

4 Begriindung

Umweltbildung
Offentlichkeitsarbeit fiir die AlImwirtschaft

5 Umsetzung

Schritte: Konzept erstellen; Partner suchen, ev. Kooperationen mit anderen

Bildungseinrichtungen; Sponsoren, Finanzierung klaren — ev. Interreg Projekt
Vortragende: Bauern und Experten
Almakademie hochprofessionell aufziehen, (vgl. Nationalparkakademie Aufbau)

Mégliche Inhalte: Almkrauterkurse mit Michael Machatschek, Almkrauterlimonade herstellen

(Sponsoren: Almdudler)

Beispiele Nationalparkakademie: Rucksackschule: Ausfliige im Wald, Spurensuche, Féhrten

lesen. Schult bei Kindern das umgehen mit dem Wald
Kurse: fast vergessene bauerliche Arbeiten werden gemacht.'

Kombination mit der MaBnahme Schule auf der AIm - dhnliches Konzept

6 Zu beachten

Kooperation mit den Nationalparks, damit keine Parallelschiene entsteht
Angebot auf Zielgruppen abstimmen

Bedarfsanalysen durchfiihren ,Was sollen Menschen wissen, erfahren”

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Interreg, Sponsoren, EU-Bildungsprogramme

9 Evaluierung

Messgrof3en

Anzahl der Initiativen;

Anzahl von Seminaren oder Kursen, die angeboten werden
Erfolgskriterium

Eine Almakademie entsteht,

Pro Jahr werden 5 Seminare und/oder Kurse angeboten

14nttp://www.fitundfun-outdoor.com/alm.html und
http://cms.tiscover.com/sixcms/detail.php?id=7786&template_id=859
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1 MaBnahme

AK 02 KUNST AUF DER ALM

Kunst auf der Alm

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche GF/In der OAGAW

Umsetzung: GF/In der ODAGAW, Kiinstler, Kunstvereine, Aimwirtschaftsvereine,
Almbauern, Agrargemeinschaft

Zielgruppe: Hobbykiinstler, Freischaffende, naturinteressierte Menschen,
kunstinteressierte Menschen

Schwerpunkt:  Alle Aimtypen mit einem Minimum an Infrastruktur

3 Ziele Die Zielgruppe ,Kiinstler” besucht Aimen und bringt das Thema Alm liber den Weg der Kunst
den Teilnehmern naher.
4 Begriindung Almen bieten eine reizvolle Kulisse fiir Kiinstler

Almen sind der ideale Ort zur Stimulierung der Kreativitat und der Muse

5 Umsetzung

Variationen:

Kiinstlersymposien veranstalten

Zusammenarbeit mit Kunstakademien

Ausstellungen, nach Techniken oder Themen auf mehrere Almen verteilen
Kiinstlerwettbewerb ausschreiben

Kulturpreis

Ev. als Benefizveranstaltung aufziehen (namhafte Kiinstler engagieren sich fiir die
Almwirtschaft)

z.B. man gewinnt Herman Nitsch fiir ein Orgien Mysterien Theater auf einer Alm (Almochs) und

das Spektakel wird im Fernsehen libertragen

Kuhfladen als Werkstoff

Fotoseminare auf Almen mit Hans Gsellmann

Variationen:

Fotoshootings (ev. fir Jungbauernkalender)

Bilder mit Naturmaterialien ,malen’ (Workshops)
Bodypainting mit Naturfarben im Freien fiir alle Altersgruppen

riesengroBes Bild auf Boden auflegen (mit Materialien vom Wald...) von oben das Motiv

erkennen

Gewand basteln (aus friiheren Zeiten) mit Werkzeug usw....alles Selbermachen....

6 Zu beachten

Partner suchen (z.B. Bundeskanzleramt, Medien, Kunstakademien, Kunstschulen, Vereine,....)
Auswahl der Almen, der Region

Stimmung und Einstellung der Bevélkerung

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Beitrag der Kiinstler, Sponsoren (Karl-Heinz Essl)

9 Evaluierung

Messgrof3en
Anzahl der Initiativen, Anzahl der Teilnehmer, Offentlichkeitswirksamkeit (Presseartikel,

Medieninteresse,...)
Erfolgskriterien

Jahrlich wird ein Symposium veranstaltet, 20 Kiinstler nehmen teil (Freischaffende und
Hobbykiinstler), Der ORF dreht einen Beitrag fiir Kunst und Kultur

192



1 MaRBnahme

AK 03 MuUSsIK AUF DER ALM

Musik auf der Alm

2 Betrifft Initiatoren: GF/In der OAGAW, Almverantwortliche
Umsetzung: GF/In der OAGAW, Eventmanager, Tourismus, Regionalmanagements
Zielgruppe: Gesangsvereine, Kulturvereine, Musikschulen, Alle Musiker,...
Schwerpunkt: ~ Alle Almtypen mit Infrastruktur, Unterkiinfte
3 Ziele Einerseits locken Musik Events zahlreiche Menschen auf eine geeignete Alm, andererseits wird
Kultur erhalten und gepflegt.
4 Begriindung Alm ist mit Kultur und Brauchtum eng verbunden, der Faktor Zeit wird auf der Alm relativ.

Daher findet man auf Almen Ruhe und Muse, altes Kulturgut zu pflegen

Ausgewdhlte Almen bieten eine ausgefallene Kulisse fiir Events. Musik-Konzerte oder Festivals

(Almstock) konnten zahlreiche Besucher auf Almen locken.

5 Umsetzung

Die Alm als Event-Kulisse fiir Konzerte (Hubert von Goisern, Attwenger, Haindling, Albin Bruns

Alpinquintett, Klassische Musik wie Violinkonzerte, Blaserquintette...)
Klassik: Mozart auf der Alm, Violinkonzerte, Bldserquintett

Erhaltung des traditionellen Volksliedgutes: auf mehreren kleinen Almen findet ein
mehrtagiger Workshop statt, die Sanger studieren alte Almlieder ein, singen und wandern von

einer Alm zur andere, um gemeinsam mit anderen Gesangsvereinen zu singen,...
Zielgruppe Blasmusikkapellen, Musizieren auf Aimen
volkstliimliche Tanze zu volkstiimlicher Musik

Ev. Interreg-Projekt — Kultur, Austausch, gemeinsames, gegenseitiges Erarbeiten und Singen

unterschiedlicher Volkslieder etc,...
Beispiele:
GroRarltal in Salzburg, Gletscher und Schigebiete in Tirol (Solden, Pitztal,....)

Musikfestival in Wiesen (Burgenland)’s (adaptieren auf ,,Alm*)

6 Zu beachten

Auswahl geeigneter Aimen
Partner suchen (Medien)

Wechselwirkungen beachten

7 6kologische Auswirkungen

Ansammlung groBer Menschen

8 Finanzierung

Teilnehmer, Regionen, Gemeinde, EU-Interreg, Sponsoren, Veranstalter

9 Evaluierung

Messgrol3en
Charakter der Veranstaltung (Mehrtagiges Festival),
Anzahl von Konzerten
Verkaufte Karten bei Konzerten, Besucher,
Anzahl Interreg-Projekte,
Anzahl der Teilnehmer und der Veranstaltungen (Workshops Kultur und Musik,
Feriencamps mit Nachwuchsmusikern etc.)
Erfolgskriterien
Ein 3-tagiges Festival findet bis 2010 auf einer Alm statt (Alternative Volksmusik, Jazz),
Jahrlich ein Konzert
5.000 Personen in 3 Tagen bei Festival, bzw. pro Konzert 1.000 Personen,
1 Interreg-Projekt wird bis 2007 gestartet,

Jahrlich ein 1-wéchiges Feriencamp mit Jungmusikern (Blasmusik) auf 5 Almen

15 http://www.wiesen.at
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AK 04 ALMEN UND ESSEN

1MaBnahme Almen und Essen

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche
Umsetzung: GF/In der OAGAW, Almwirtschaftsvereine, Almbauern
Zielgruppe: Erwachsene, Koche, Kochlehrlinge, Hobbykdche, Stadter

Schwerpunkt: Melkalmen, Kasealmen

3 Ziele Menschen kommen auf die Alm, lernen gesunde Nahrungsmittel kennen, diese verarbeiten

und wirken als Multiplikatoren fiir die Almwirtschaft bzw. die Berglandwirtschaft.

4 Begriindung Auf Almen werden qualitativ hochwertige Lebensmittel hergestellt. Es gilt, die hohe Qualitat
der Lebensmittel der AiImwirtschaft, der Berglandwirtschaft zu vermitteln. Konsumenten sollen

diese Lebensmittel verstarkt kaufen bzw. diese Lebensmittel nachfragen.

Gesunde Erndhrung wirkt sich auf das Wohlbefinden aus.

5 Umsetzung Zeitraum:
Maglichkeiten:

Neue Produkte erfinden (Alm-Schwein-Speck, in Genussregionen (Initiative BM Proll)
eingliedern

Ein Kochbuch liber AlImkiiche gestalten, Kochkurse auf Almen, Kochen im Freien mit einem
Profi- Koch, Schwammerlsuchen, dann kochen! Mit Profis, Beeren sammeln...essen oder
einkochen

6 Zu beachten

7 6kologische Auswirkungen Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung Sponsoren, Teilnehmer

9 Evaluierung MessgroRen: Anzahl der Initiativen

Erfolgskriterien: Jahrlich eine Initiative zum Thema Almen und Essen
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AK O5 ALMEN UND SPORT

1 MaBBnahme Almen und Sport
2 Betrifft Initiatoren: GF/In der OAGAW, Almverantwortliche, Regionalmanager
Umsetzung: Eventmanager, Tourismusmanager, Regionalmanager
Zielgruppe Sportler, Sportbegeisterte, Touristen
Schwerpunkt  Alle Almtypen (Infrastruktur, Eignung)

3 Ziele Viele Sportler nutzen Almen bereits als Kulisse fiir Aktivitaten (Mountainbiker, Wanderer,
Kletterer,...). Unter Sportlern soll das Bewusstsein steigen, dass es sich dabei um eine
Kulturlandschaft handelt, die wesentlich mehr zu bieten hat als Freiraum (Infrastruktur, soziale
Kontakte, ErschlieBung, Lebensmittel, Kultur,...)

4 Begriindung Sportveranstaltungen verkauften Gletscher, Panoramen, Lifte, Infrastruktur, aber Aimen oder

die Alpine Kulturlandschaft wird nicht dargestellt. Aimen stellen aber wesentliche Flachen fiir

Sportler zur Verfiigung.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab sofort

Maoglichkeiten: Red Bull gesponsertes

Lenkdrachenfliegen auf Almen

Mountain Unicycling Cup

Almmarathon; Almencup diverser Sportarten
(Mountainbiking, Wander-Events iiber Almen)
eigene Routen fiir Laufer, Wanderer, Nordic
Walking, Mountenbiking, Motocross etc.)
Neue Sportart: Alming, upper-middle-lower-
alming; Aimhopping (Vernetzte Almen);
Neues Berufsbild kreieren: Almhopping-Guide
Bauern liefern die Verpflegung

Beispiele: Weltmeisterschaft im Wandern in

der Ramsau

Pferdetrekking

6 Zu beachten

Geeignete Sportarten auswihlen; geeignete Almen auswihlen; Offentlichwirksamkeit der

Sportart; Almen gezielt im Rahmen der Veranstaltung vermarkten

7 6kologische Auswirkungen

Wenn geeignete Almen ausgewahlt werden und auf mégliche Konfliktpotentiale
(Almwirtschaft, Jagd,..) von vornherein eingegangen wird sind keine Auswirkungen zu

erwarten

8 Finanzierung

Veranstalter, Partner und Sponsoren

9 Evaluierung

MessgrolRen

Anzahl der Veranstaltungen in einem Zeitraum,
Erfolg der Veranstaltungen,
Publikumswirksamkeit der Veranstaltung
Erfolgskriterien
Jahrlich findet 1 Veranstaltung in Osterreich statt, wo konkret eine Alm im Vordergrund
steht;
Die bei der Planung vorgesehene Anzahl an Teilnehmern und Besuchern kommt zur
Veranstaltung;
Der ORF dreht einen Beitrag
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1 MaRBnahme

AK 06 KRAFTPLATZE AUF DER ALM

Kraftplatze auf der Alm

2 Betrifft

Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung: Experten, Regionalmanagements, Tourismusvereine
Zielgruppe: Erholungssuchende Touristen, Interessierte

Schwerpunkt:  Alle Aimtypen

3 Ziele

Almen werden von der Bevdlkerung zunehmend als Orte zum ,Auftanken von Energie
erkannt. Almen werden die Alternative zum Kurzurlaub. Der Erholungsfaktor kommt bei

Kurzurlauben in den meisten Fallen zu kurz. Almen sollen Erholung erméglichen.

4 Begriindung

Vor allem Almen und die alpine Kulturlandschaft sind Orte, denen die Menschen zahlreiche
Sagen, Legenden und Mythen zuordnen. Dieses Thema gilt es aufzugreifen, um Almen und
Almwirtschaft liber diese Schiene zu transportieren. Fiir einen Teil der Bevolkerung begriindet
dieses Argument Bestrebungen zum Erhalt der Almen, der alpinen Kulturlandschaft.

Orte haben unsichtbare Qualititen, die auf den menschlichen Kérper wirken. Begriindet
werden diese Wirkungen mit Abweichungen im Magnetfeld der Erde. Nicht nur Wasseradern
oder Kraftorte, auch in der sozusagen ganz normalen Landschaft haben unterschiedliche Orte
starke und ganz unterschiedliche Einfliisse auf unsere Kérper- und Seelenablaufe. Das ergab
eine Pilotstudie, die das Institut fiir Freiraumgestaltung und Landschaftspflege der Wiener
Universitat fiir Bodenkultur gemeinsam mit dem Institut fiir Nichtinvasive Diagnostik am

Joanneum Research (Graz) durchgefiihrt hat.'s.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab sofort
Maoglichkeiten: Beispiel: die 20 starksten, energetischen Almen oder Energiealmen

Die Infrastruktur touristisch erschlossener Almen ausnutzen und besondere Kraftplatze

anbieten

Kombination mit den MaBnahmen: Tourismus auf Almen; Almen und Wellness/Gesundheit

6 Zu beachten

Thema serios aufbereiten, Nutzungskonflikte vermeiden, Besucherlenkung

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Seridse Partner suchen (Tourismusvereine, Fremdenverkehrseinrichtungen,...)

9 Evaluierung

Messgrof3en

Anzahl der Initiativen,
Nachfrage

Erfolgskriterien

Bis 2010 bietet eine Region in Osterreich Erholung, Energietanken auf Kraftalmen an,

Je Saison kommen 1.000 Interessierte auf Almen (Einkommen fiir Region)

16 hitp://www.gesundheit.co.at/index.cfm/id/534
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1 MaRBnahme

AK 07 WELLNESS AUF DER ALM

Wellness auf der Alm

2 Betrifft

Initiatoren: Almverantwortliche GF/In der OAGAW
Umsetzung: Tourismus, Hotels, Almbetriebe
Zielgruppe: Stadter, erholungssuchende Menschen, dltere Menschen

Schwerpunkt:  Alle Aimtypen

3 Ziele

Almen bieten alle Voraussetzungen fiir Wellness und vermarkten diese Tatsache verstarkt in
Form von Angeboten, aber auch von Offentlichkeitsarbeit. Bewusstseinsbildung soll mehr

Menschen auf die Almen locken, um sich Gutes zu tun.

4 Begriindung

Wellness bedeutet in etwa Wohlbefinden. Gemeint ist damit das sich Kimmern um das eigene
korperliche und seelische Wohlbefinden. Wellness beschreibt einen speziellen Zustand von
Wohlbefinden und Zufriedenheit und besteht aus Selbstverantwortung,
Erndhrungsbewusstsein, korperlicher Fitness, Stressmanagement und Umweltsensibilitat.

Wellness hat im wesentlichen vier Saulen:

Die bewusste Erndhrung: Vor allem geht es hier um den bewussten und klugen Umgang mit
Lebensmitteln.

Die bewusste Bewegung: RegelmaRige, angepasste Bewegungsprogramme stehen hier im
Vordergrund.

Der mentale Bereich: Entspannungs- und Stressmanagement-Methoden, wie z.B. autogenes
Training, Yoga, Tai-Chi, aber auch passive Elemente wie Sauna, Massage, Wassertreten,
BarfuBlaufen (egal welches Wetter: Schnee, Regen, Sonne, Wind, Eis...)usw.

Das Verhiltnis zur Natur und Genussmitteln: Der sorgfiltige Umgang mit Natur und ihren
Produkten™

Aus der Definition geht hervor, das Almen der optimale Ort fiir Wellness sind
Variationen: Eigene Cremes herstellen, Teekrauter sammeln, Massagen im Freien; auch

rollstuhlgerechte Wanderwege, Zimmer in Hiitten, etc.

5 Umsetzung

Zeitraum: ab sofort

Auswahl geeigneter Almen (Infrastruktur, ErschlieBung, bestehende Angebote des Wellness
sektors); Relevante ,Wellness-Elemente“ der Almen definieren (z.B. Molkebader); Gezielte

Vermarktung des Angebotes; Ev. Infrastruktur Ausbauen

Beispiele: Nockberge — Karlbad, Rostock-Essenzen: Heilkraft von der Alm ™8

6 Zu beachten

Geeignete Almen auswdhlen, Angebot klar von bestehenden Angeboten abgrenzen, Aimen
sollen im Zentrum der Schiene positioniert sein

7 6kologische Auswirkungen

Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung

Partner Tourismus, Erholungssuchende, Konsumenten

9 Evaluierung

Messgrolle

Anzahl der Initiativen,

Nachfrage
Erfolgskriterien

Bis 2010 gibt es 10 Almen in Osterreich, die gezielt Wellness vermarkten,

Die Betriebe sind zu 90% ausgebucht

7 vgl. http://www.lexikon-definition.de/Wellness.html

18 vgl. http://www.gesundheit.co.at/index.cfm/id/414
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AK 08 ALMEN UND JUGEND — JUGENDALMEN

1 MaBnahme Almen undJugend - Jugendalmen

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche GF/In der OAGAW
Umsetzung: GF/In der OAGAW, Almbewirtschafter, Sozialarbeiter, Jugend-Institutionen,
Vereine
Zielgruppe: Jugendliche, Alle Altersgruppen, Von 6 —16 Jahren, Schwerpunkt Stadt
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen, Milchalmen

3 Ziele Einige Almen spezialisieren sich auf Jugendliche und Kinder. In Kooperation mit Jugend-
Institutionen (Naturfreunde, Kinderfreude, Alpenverein,...) verbringen die Jugendlichen Zeit in
den Ferien auf Almen, werden vom Almbewirtschafter / Animator mitbetreut, lernen
Almwirtschaft kennen und unterstiitzen den Alimbewirtschafter bei anfallenden Arbeiten.

Abgrenzung zu Schule auf der Alm: Erlebnis und Abenteuer stehen im Vordergrund.

4 Begriindung Jugendliche sind die Erwachsenen von Morgen. Daher ist es wichtig, mit der
Bewusstseinsbildung bei Jugendlichen anzusetzen. Jugendliche lernen Almen kennen,
Almwirtschaft verstehen und werden iiber hochwertige Lebensmittel informiert.

5 Umsetzung Alle Jugend-Initiativen und Jugendvereine, auch iiber die Grenzen hinaus (Deutschland,
Ungarn, Tschechien,..) ansprechen

Internetplattform auf der Seite der OAGAW einrichten (Information und Organisation
Schwer erziehbare Jugendliche kommen auf Almen, Helfen mit und werden betreut
Die Alm als Ort fiir Therapie: Jugendliche in Sinnkrisen, Alkoholsiichtige Jugendliche,...)
Jugendliche wohnen im Zeltlager

Kombination mit den MaRnahmen: Schule auf der Alm; Partnerschaft mit Alpenverein

6 Zu beachten Professionelle Organisation
Professionelle Betreuung

Partner suchen,

7 6kologische Auswirkungen Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung Jugendvereine, Jugendinstitutionen; Besucher, Konsumenten; Sponsoren, die Jugendlichen
einen Almaufenthalt finanzieren; EU-Projekt (Interreg)

Organisation: OAGAW; Alpenverein

9 Evaluierung MessgroBen

Anzahl der Almen, die sich bis 2010 auf Jugendliche spezialisieren;
Anzahl der Jugendlichen, die eine Alm besuchen

Erfolgskriterien

Bis 2010 spezialisieren sich 2 Almen in Osterreich auf Jugendliche;
Jahrlich verbringen 200 Jugendliche eine Woche im Sommer auf diesen Almen
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AK 09 GESCHICHTE DER ALMEN ERFORSCHEN

1MaBnahme Geschichte der Almen erforschen

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche GF/In der OAGAW
Umsetzung: GF/In der OAGAW, Historiker, Experten, Regionalmanagements
Zielgruppe: Kulturinteressierte Menschen, geschichtsinteressierte Menschen

Schwerpunkt:  Alle Aimtypen

3 Ziele Die Geschichte der AlImen und der Aimwirtschaft, die Kultur der Aimen wird wissenschaftlich

aufbereitet und Besuchern und interessierten Menschen auf Almen vermittelt.

4 Begriindung Die Besiedelung des Alpenraumes erfolgte z.T. {iber die Almen, dieses Thema kann man

interessant aufbereiten und vermitteln.

5 Umsetzung Wanderweg mit Bildergeschichten, alles kurz gefasst (schnelles Begreifen und nicht ewiges

warten), soll Interesse wecken und vielleicht zum Nachdenken bringen
auf die heutige Zeit bezogen, Vergleiche
Gefiihrte Wanderungen mit Geschichtenerzahlern

Stationen der Wanderungen bei bewirtschafteten Aimhiitten

6 Zu beachten Partner suchen (ANISA, Verein fiir alpine Forschung), Regionalmanagements, Nationalparks,

Naturparke,...)

Seriose Aufarbeitung des Themas; Professionelle Aufbereitung

7 6kologische Auswirkungen Keine direkten 6kologischen Auswirkungen

8 Finanzierung Bei Fiihrungen: Beitrige der Teilnehmer

Gemeinden, Naturparke, Nationalparke

9 Evaluierung MessgroRen

Anzahl der Projekte,
Anzahl der Besucher

Erfolgskriterien

Ein Themenweg wird bis 2010 in Osterreich errichtet;

Jahrlich interessieren sich 3.000 Personen fiir dieses Thema und besuchen eine Region

199



1 MaRBnahme

AK 10 ZEITFENSTER ALM

Zeitfenster Alm

2 Betrifft Initiatoren: GF/In der OAGAW, Almverantwortliche

Umsetzung: GF/In der OAGAW, Almwirtschaftsvereine, Naturfreunde ,Alpenverein,
Planungsbiiros, Landjugend, Sonstige Jugendvereine

Zielgruppe: Stadter, Jugendliche, naturinteressierte Menschen,
altere Stadter, die diese Tatigkeit immer schon machen wollten

Schwerpunkt:  Nicht erschlossene Galtviehalmen, Schafalmen, Gemischte Almen mit Schafen
und Ziegen

3 Ziele Den Nachteil nicht erschlossener Aimen nutzen und diese Gegebenheit gezielt als Besonderheit
vermarkten. Ziel dieser MaBnahme ist es, einige nicht erschlossene Almen durch diese Form
des Tourismus zu erhalten.
4 Begriindung Es gibt noch zahlreiche, nicht erschlossene Almen in Osterreich. Diesen Almen droht

Nutzungsaufgabe. Einige dieser nicht erschlossenen Almen kénnten den Nachteil zu einem
Vorteil machen, und diese Tatsache gezielt vermarkten:

Menschen fragen Urspriinglichkeit nach (Freaks)

Freaks bewirtschaften unentgeltlich eine unerschlossene Aim

beispielsweise unter Anleitung eines Aimbauern, der regelmaRig als Betreuer auftritt
Kultur erhalten

Menschen, Jugendliche sollen erfahren, was urspriingliches Almleben bedeutet

5 Umsetzung

Abwicklung/Organisation iiber OAGAW, GF der OAGAW
Aufruf interessierter Aimbewirtschafter liber ,Alm- und Bergbauer

Gezielte PR, Kontakt zu Organisationen (Naturfreunde, Vereine mit Umwelt- Natur Bezug,

Alpenverein, WWOOF,...); natirlich Selbstversorgung!
Almsaison staffeln, immer 2 oder 3 Wochen je Interessentinnen
kiirzere Perioden sind auch fiir berufstitige Menschen geeignet

bzw. fillt die Entscheidung leichter, diese Arbeit anzutreten, wenn die Zeitspanne absehbar ist

(3 Monate im Vergleich zu 2-3 Wochen)
Das Thema als Abenteuer vermarkten

Beispiele: WWOOF (Willing Workers on Organic Farms - Freiwillige Helfer auf Biohofen);

Freiwillige Arbeitseinsdtze am Bergbauernhof in Siidtirol

6 Zu beachten

Versicherungsfrage klaren
Geeignete Almen und geeignetes Personal (Verhiltnis zum Betreuungsaufwand

Partnerschaft (z.B. Alpenverein)

7 6kologische Auswirkungen

Wenn nicht erschlossene AlImen mit dieser MaBnahme erhalten werden kénnen, sind positive
Auswirkungen auf Almwirtschaft, Biodiversitat, Jagd, Tourismus,... die Folge)

8 Finanzierung

Eigenmittel OAGAW; Ev. Interreg Projekt; Eigenmittel Bauern; Partner im Tourismus,
Wirtschaft

9 Evaluierung

Messgrol3en:

Anzahl der Initiativen, die zustande kommen; Anzahl der Teilnehmer, die fiir 2-3 Wochen

auf Almen arbeiten wollen
Erfolgskriterien:
Bis 2008 entsteht eine Initiative (Drehscheibe) in Osterreich

10 Almbewirtschafter mit unerschlossenen Aimen nehmen teil; Jahrlich sind die Aimen
liber den Aimsommer ausgebucht
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1 MaRBnahme

AK 11 ALMWIRTSCHAFT UND WANDERTIERHALTUNG

Almwirtschaft und Wandertierhaltung

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche GF/In der OAGAW

Umsetzung: GF/In der OAGAW, Forschungsinstitute, Aimbewirtschafter, Naturparke,
Nationalparks, Planungsbiiros

Zielgruppe: Naturparke, Naturschutz, Aimbewirtschafter, Agrargemeinschaften,
Wandertierhalter

Schwerpunkt:  Alle Aimtypen

3 Ziele Periodische Wandertierhaltung findet wieder verstarkt statt, wobei von den Tierhaltern mit
Ihren Herden vorwiegend Almen, die von Nutzungsaufgabe bedroht sind, aufgesucht werden.
4 Begriindung Definition: Gehiitete und gefiihrte Schafherden (gelegentlich mit Ziegen); Einsatz von

Schaferhunden; keine Zaune/ Koppeln; Tiere nur wahrend der Grasezeit auf der Flache, nach

Sattigung erfolgt einkoppeln auf engem Raum (Tages-/ Nachtpferch).

Vorteile: Historisches Landnutzungssystem, auch und gerade auf Grenzertrags-Standorten
moglich; zur Erhaltung von Almflachen, starke Schwankung der Beweidungsintensitat je nach
Ausgestaltung der Hiitetechnik méglich; im engen Gehiit kurzfristig hohe Besatzdichten. Je
nach Weidefiihrung es kann auf unterschiedliche Pflegeziele Riicksicht genommen werden. Es
erfolgt die Ausbreitung von Samen und Tieren durch die Schafe liber weite Strecken hinweg
Weitere Begriindungen siehe TP 09, Machatschek, Kapitel Pferchen'®

Win-Win Situation fiir die Eigentiimer der AIm und die Tierhalter: Der Tierhalter profitiert
durch Fleischzuwachs, der/die Almeigentiimer durch Pflege und Verbesserung der Aimweiden
(z.B. Pferchen)

Die Produktion von Fleisch- und Milchspezialitaten oder Wolle kann mit
WeidepflegemaRnahmen verkniipft werden: Ziegen und Schafe konnen einen Beitrag leisten,
um die alpine Kulturlandschaft zu erhalten und vor Verbuschung zu schiitzen.

Maglichkeiten: Wanderziegenhaltung, Ziegenpflegeprogramm zum Revitalisieren von

Almflachen

5 Umsetzung

Maogliche Gebiete, Almen erheben, Wanderrouten der Wandertierhalter erheben, Interesse der

Betroffenen erkunden, Studien, Demonstrationsprojekte etc,

6 Zu beachten

Problematisch fiir diese Haltungsform ist die zunehmende Zerschneidung der Landschaft bzw.
die Verschlechterung des Triftwegenetzes. Die Ertragssituation wird durch das Wandern
ungiinstiger (hdherer Kalorienverbrauch der Schafe, weniger beweidete Flachen pro
Zeiteinheit) und der Wanderschifer hat lange Abwesenheitszeiten von Familie und sonstigem

sozialen Kontext.

7 6kologische Auswirkungen

Verheidung und Verbuschung von Almflachen wird gebremst
Artenvielfalt der Aimweiden steigt

Verminderung von Erosionen durch beaufsichtigtes Abweiden sensibler, steiler Flachen

8 Finanzierung

Ev. EU-Projekt, wenn Wanderherden aus EU-Landern, Nachbarstaaten, Naturschutzabteilungen

der Bundeslander

9 Evaluierung

Messgrol3en:
Anzahl der Projekte, die in einem Zeitraum zustande kommen; Anzahl der beweideten Almen
Erfolgskriterien:

Ein Projekt komm in Osterreich zustande; Dabei werden 5 Almen von der Herde beweidet

19 http://www.landwirtschaft-mir.baden-wuerttemberg.de
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AK 12 GANZJAHRIGE FREILANDHALTUNG AUF DER ALM

1MaBnahme Ganzjahrige Freilandhaltung auf der Alm als Sonderformen in der extensiven Tierhaltung

2 Betrifft Initiatoren: Almverantwortliche GF/In der OAGAW
Umsetzung: Almbewirtschafter, Naturparke, Regionalmanagements
Zielgruppe: Naturparke, Naturschutz, Aimbewirtschafter, Wandertierhalter
Schwerpunkt:  Alle Aimtypen

3 Ziele Mit Hilfe ganzjahriger Freilandhaltung gelingt es, geeignete Almen zu erhalten. Tiere wie Yaks

oder Wisents bilden eine Attraktion, Menschen kommen auf die Almen.

4 Begriindung GroRsdugetiere waren ehemals weit verbreitet und wurden zuriickgedrangt; Mit
GroBsdugetieren ist ein Offenhalten der Landschaft moglich; Es handelt sich um einen
extensive Bewirtschaftung mit geringem Aufwand; Einzelne Projekte sind PR Wirksam und

kénnen beim Vermitteln der Aimwirtschaft unterstiitzen.

5 Umsetzung Geeignete Tiere (Recherche, Versuche); Mégliche Gebiete erkunden; Interesse und Bedarf der
Eigentlimer erheben; Ev. Interreg Projekt mit Bialowieza Nationalpark, Polen

Variation: In Kombination mit Naturpark etc und Tourismus; Diversifizierung; Kombinieren mit
manuellen Arbeiten zum Offenhalten der Kulturlandschaft

Der Wisent (Bison bonasus) war noch bis in das friihe Mittelalter hinein verbreitet in den
Urwildern ganz West-, Zentral- und Siidosteuropas. Gemeinsam mit dem Bergwisent im
Kaukasus (auch Kaukasus-Wisent genannt) ist er das einzig iiberlebende Wildrind Europas. Der
Wisent eignet sich insbesondere zur Offenhaltung von Waldlichtungen und Hutewaldflachen.
Um zu fressen werden Gegenden bevorzugt, deren Vegetation wenigstens 20 Jahre alt ist. Der
Wisent ist zwar im wesentlichen ein Graser, der sich hauptsachlich von Grasern und Krautern
erndhrt, er weidet aber auch Biische ab und schilt gelegentlich Baume und bringt sie so zum
Absterben. Ohne Biume und Biische beweiden zu kénnen, gedeiht der Wisent nicht gut.2°

Yaks (Bos grunniens): Aufgrund ihrer Angepasstheit an extreme Standorte sind Yaks leichter
zu halten als Rinder, eine ganzjahrige Freilandhaltung ist auch bei geschlossener Schneedecke
moglich. Als Einzaunung ist ein Zaun, wie er fiir Rinder verwendet wird, ausreichend. Ein
Unterstand ist in regenreichen Gebieten méglicherweise notwendig. Yaks sind duBerst
anspruchslos sowohl in der Menge als auch der Qualitat des Futters. Sie benétigen kein
Kraftfutter, geeignet sind auch in die Sukzession libergehende Weiden und minderwertiges
Heu. Zufiitterung im Winter ist nur an wenigen Tagen notwendig, da die Yaks auch bei einer
Schneedecke von bis zu 3ocm den Schnee wegscharren. Somit ist nur eine geringe
Winterfutterwerbung und nur wenig Zufiitterungsaufwand erforderlich, was den
Betreuungsaufwand erheblich reduziert. Zumindest wilde Yaks benétigen viel Wasser?'.

6 Zu beachten Ganzheitliches Konzept (Naturschutz, Aimwirtschaft; Geeignete Gebiete, Regionen auswahlen;

Geeignete Tierarten auswahlen; Mit Forschungsprojekt verbinden; Akzeptanz der Bevélkerung

7 6kologische Auswirkungen Voraussetzungen fiir eine Umsetzung genau priifen

8 Finanzierung Naturschutzorganisationen, NGOs; Eintrittsgelder der Besucher; Regionalmanagements; EU-

Projekt (Interreg)

9 Evaluierung MessgroRen:
Anzahl der Projekte in einem Zeitraum;

Akzeptanz der Bevolkerung;
Erfolgskriterien:

Ein Projekt startet bis 2010;
Das Projekt wird von Forschungsinstitutionen wissenschaftlich begleitet;

20 hitp://www.landwirtschaft-mir.baden-wuerttemberg.de.

21 hitp://www.landwirtschaft-mir.baden-wuerttemberg.de
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1 MaBnahme

AK 13 ALTERNATIVE ALMPRODUKTE KREIEREN

Alternative Almprodukte entwickeln und damit die Aimwirtschaft starken

2 Betrifft |Initiatoren: Almverantwortliche, GF/In der OAGAW
Umsetzung:  Almbewirtschafter, Alimbauern, Landwirtschaftskammer, Regionalmanager,
Berater, Experten, Forstwirtschaft
Zielgruppe: Almbewirtschafter
Schwerpunkt:  Alle Almtypen
3 Ziele Es werden alternative Aimprodukte entwickelt, die die 6konomische Funktion der
Almwirtschaft starken und den Wert der Almen hervorheben.
4 Begriindung Almprodukten haben ein gutes Image hinsichtlich Qualitdt und Gesundheit. Dieses Image gilt

es zu nutzten, und weitere hochwertige Produkte von Almen zu etablieren. Darin besteht die

Maglichkeit eines zusatzlichen Einkommens fiir die Aimbewirtschafter.

5 Umsetzung

Beispiele:
Moébel aus Almlarchen

Almkréutertees, Almkrautersalben, Wurmfarnsalbe, Aimharzsalbe (Google kennt bisher den
Begriff Almkrautertee nicht!)

Essbarer Aimampfer
Bewahrte Arzneien wie Latschenkiefernsalbe
Energie aus Almholz (Kombinieren mit Revitalisierungen)

Almwaldhonig (besonders gesunder Honig, weil alle AiImprodukte gesund sind) usw.

6 Zu beachten

Glaubwiirdigkeit der Produkte, keine Massenprodukte
Nischenprodukte

Almwirtschaftliche Produktion soll trotzdem im Vordergrund stehen

7 6kologische Auswirkungen

Mit Almprodukten vermarktet man auch riicksichtsvollen Umgang der Menschen mit der
Natur. Wenn man authentisch sein will und Produkte nachhaltig am Markt etablieren will,

dann miissen Almbewirtschafter 6kologische Anforderungen beriicksichtigen.

8 Finanzierung

Eigenmittel, Kooperationen und Partnerschaften, (ELER, Leadermittel, Interreg)

9 Evaluierung

Messgrol3en:
Anzahl von neuen Almprodukten
Erfolgskriterien:

Bis 2013 werden 3 neue Almprodukte kreiert und am Markt eingefiihrt
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9.8 FORSCHUNGSFRAGEN

Im Zuge von ALP Austria hat das Team Forschungsfragen aufgeworfen, die im
Zuge der Teilprojekte nicht beauftragt wurden:

204

Welchen Einfluss hat die Almwirtschaft auf den Schutz der Ressource Wasser?
Was bedeutet gro3flachige Nutzungsaufgabe von Almen fiir die Ressource
Flache und Boden und in weiterer Folge flir das Wasser?

Zur Beobachtung mittel- bis langfristiger Verdnderungen auf den Almen sollte
ein Monitoring (Langzeitbeobachtung) auf 10 bis 30 Almen in Osterreich,
eventuell Uber den Alpenraum eingerichtet werden. Forschungsfrage: Andert
sich langfristig die Vegetation der Almflachen und wenn ja, welche Ursachen
sind dafir verantwortlich?

Definition fur ,,Almvertraglichen Tourismus* — Kriterienkatalog erstellen

Wie viel Tourismus wollen wir auf Almen bzw. wie viel Tourismus vertragen
die Almen, In welchen Gebieten ist welche Intensitat des Tourismus
anzustreben?

Geschichte der Almwirtschaft in Osterreich nachvollziehen



10 STATISTISCHER UBERBLICK

10.1 EINLEITUNG

Almwirtschaft, ist ein Zusammenwirken von wirtschaftlichen Aktivitaten,
Okosystemaren Prozessen, die nicht nur nutzungs-, sondern auch standortabhéngig
sind, und historisch gewachsenen Strukturen einer landlichen Kultur, die sich in
einem standigen Wandel befindet. Eingebettet in ein komplexes Beziehungsgefiige
von Okonomie, Okologie und Soziokultur kann sie schon seit langem nicht mehr nur
als ein einfacher Zweig der Berglandwirtschaft angesehen werden. Es zeigt sich,
dass die landwirtschaftliche Produktion heute meist noch ein wichtiger, aber nur ein
Teilaspekt der Almwirtschaft ist. Zusehends gewinnen auBerlandwirtschaftliche
Nutzungen an Bedeutung, und sie nehmen mitunter sogar einen weit héheren
Stellenwert als die Landwirtschaft selbst ein. In dem Bewusstsein, dass der
Tourismus im Alpenraum einen unverzichtbaren Anteil am Einkommen darstellt,
(der gesichert werden soll) sind die Almen ein wichtiger Faktor fur den
Fremdenverkehr. Bedeutende und erhaltenswerte Wechselwirkungen der
Almwirtschaft bestehen weiters mit dem Forst und der Jagd. Almen sind ein
wichtiges Reservoir an schiitzenswerten Ressourcen (Wasser, Boden, Biodiversitét,
usw.), dem eine immer gréRere Bedeutung zukommt. Nicht zuletzt muss auf den
Wert der Almwirtschaft als traditionellem Kulturbestandteil hingewiesen werden.

Die ersten schriftlichen Aufzeichnungen uber die Almwirtschaft reichen bis ins
Mittelalter zurlick. Urkunden (z.B. 788 Arnulf v. Bayern) belegen, dass schon
damals Wegrecht, Streurechtzz, Besatz, Schwendenzs, Strafen fir widerrechtlichen
und heimlichen Mehrauftrieb u.a. bestens geregelt waren (vgl. LEIDENFROST U.
PAsSCHER 1958). Grundbiicherliche Eintragungen und Katasteraufzeichnungen®
versuchten Klarheit (iber die vorhandenen Eigentumsverhaltnisse, sowie die damit
verbundenen Rechte und Pflichten zu schaffen. Im 20. Jahrhundert stellte der vom
Statistischen Zentralamt ausgewertete und publizierte Alpkataster 1950/52 die
umfangreichste Quelle an Zahlenmaterial dar. Es folgte die erste amtliche Erhebung
der Almen im Jahr 1974 und die darauf aufbauende Almerhebung 1986 (vgl.
OSTERREICHISCHES STATISTISCHES ZENTRALAMT (OSTZ) 1988). Seit zehn Jahren
gibt es immer wieder vehemente Forderungen, Diskussionen und Anstrengungen zu
einer neuerlichen Almerhebung. Bisher scheiterte ein solches VVorhaben vor allem

22 Recht zum Bezug eines festgelegten AusmalBes an Bodenstreu, Aststreu (vom gefallten
Baum) und Schneitelstreu (Aststreu vom stehenden Baum).

23 siubern der Almweideflichen vom natiirlichen Anflug platzraubender Laub- und
Nadelgehdlze, Strucher und Zwergstraucher.

24 Darunter fallt auch der groRangelegte Versuch einer “Ordnung von Wald und Weide*
(“Steirischer Waldtomus* von 1766) der alle Almen und Weiden im Waldbereich mit Besatz
und Waldertrag und Grenzbeschreibung verzeichnete.
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am Aufwand und an den Kosten. Da die letzte Almerhebung nun schon zwanzig
Jahre zuriickliegt, wird in der vorliegenden Arbeit versucht die verfugbaren und
statistisch relevanten Registerdaten zu nutzen.

10.2DIE STRUKTUR DER ALMWIRTSCHAFT 2004

10.2.1

Der folgende Beitrag beinhaltet eine Auswertung und Analyse der
landwirtschaftlichen Struktur? der dsterreichischen Almwirtschaft. Neu ist in diesem
Zusammenhang die Integrierung der auftreibenden Betriebe in die Untersuchung.
Die Analyse basiert auf dem INVEKOS?-Datensatz fiir das Jahr 2004, den AMA-
Listen der auftreibenden Tierhalter und Angaben der Statistik Austria.

Zuerst erfolgt die Auswertung auf Bundeslédnderebene, um mit der Einbeziehung
und Gegenuberstellung friiherer Erhebungen grobe Trends aufzuzeigen.
Anschlieend wurden auch die, im Rahmen des ALP-AUSTRIA Projektes neu
abgegrenzten, 22 Almregionen (vgl. WAGNER 2004) ausgewertet. Wegen des sehr
umfangreichen Tabellenteils wird dieser - bis auf einige Karten - hier nicht
verdffentlicht.

ANZAHL DER ALMEN

Bei der Erhebung im Jahre 1986 kam es zu einer Erweiterung der Definition “Alm“
gegeniber 1974, und so wurden viele Flachen (Halten, Huben, Asten, VVorsaRe u.a.
kleine Weiden) neu in den Almkataster aufgenommen. Die Einfuhrung der
Almwirtschaftsférderung und die Tatsache, dass die Almen von dem
Absatzférderungsbeitrag fur die Milchproduktion (Richtmengenregelung 1978) im
Rahmen der Marktorganisationsgesetze (MOG) ausgenommen waren, fiihrten mit
hoher Wahrscheinlichkeit zu einem steigenden Interesse, Flachen als Alm zu
deklarieren. Zahlreiche dieser zumeist kleinen Almen wurden jedoch in den
folgenden Jahren wieder aufgelassen bzw. nicht mehr der “Kategorie Alm*
zugeordnet. Dass daher die Daten nur bedingt miteinander vergleichbar sind, ist bei
allen folgenden Tabellen mit Daten der Erhebung von 1986 zu beriicksichtigen.
Grobe Trends kdnnen jedoch aufgezeigt werden. Da seit der letzten Almerhebung
(1986) keine umfassende Almstatistik vorliegt, ist die Anzahl der Almen insgesamt
flir 2004 nicht serids anzugeben. Die Angaben Uber die bewirtschafteten Almen fiir
2004 sind jedoch gesichert und stammen aus dem INVEKOS.

25pie Auswertung beschrénkt sich vorwiegend auf den landwirtschaftlichen Bereich, da zu
wichtigen Dimensionen der Almwirtschaft, wie Tourismus, Okologie, Jagd, usw. keine
seriosen und flachendeckenden Daten vorhanden sind.

26 Mit dem EU-Beitritt wurde das Integrierte Verwaltungs- und Kontrollsystem (INVEKOS)
zur Abwicklung der Agrarforderungen in Osterreich umgesetzt. Darin sind alle wichtigen
Strukturdaten aller bauerlichen Betriebe, die an irgendwelchen Férderungsmainahmen
teilnehmen enthalten.
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Bewirtschaftete Almen 2004 in Gegeniiberstellung zu 1986, 1974 und 1952

Bundesland 1952 1974 198677 2004
Karnten 2.178 2.045 2.422 2.074
Niederdsterreich 144 142 347 78
Oberosterreich 403 275 365 221
Salzburg 2.327 1.930 2.235 1.839
Steiermark 2.682 2.243 3.147 2.106
Tirol 2.306 1.964 2.609 2.196
Vorarlberg 779 712 944 602
OSTERREICH 10.819 9.31 12.069 9.116

10.2.2

Quelle: 0STZ 1988; INVEKOS

Anzahl der bewirtschafteten Almen 2004

Almregion
Almhauptregion

Thomas Parizek

Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft, 02/2006

Oualla: INVFKOS: ainena Rearhaitiing

Projekt ALP-Austria, Projekinr. 1364, Koordination Biiro eb&p
finanziert vom Lebensministerium BMLFUW und den Bundeslandem

DiE ALMFLACHEN UND DEREN VERTEILUNG

Laut Agrarstrukturerhebung 2003 der STATISTIK AUSTRIA sind 709.479 ha (39%)
der gesamten Dauergriinlandflache in Osterreich Almen und Bergméahder. Das sind
ca. 80% des extensiven Griinlands und etwa 20% der landwirtschaftlich genutzten
Flache bzw. 8% der Gesamtkatasterfliache Osterreichs. Das INVEKOS weist aber
im Jahr 2003 als Gesamtflache aller Almen 1,055.470 ha (ca. 12% der
Gesamtkatasterflache) aus, die Almfutterflache (weideféhige Almflache) betrug
500.195 ha (etwa 6% der Gesamtkatasterflache) — ein Unterschied von rund
346.000 bzw. 209.000 ha, im Vergleich zu dem Wert der Agrarstrukturerhebung
2003.

Schon GROIER kritisierte 1998 im Rahmen seiner Expertise zur Weiterfiihrung der
Almstatistik die groRen Abweichungen und Inkonsistenzen zwischen den Almdaten

27 Erweiterung der Definition “Alm“ gegenuber 1974.
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der Betriebszahlungen (LFBIS2 - OSTAT) und der Férderungsstatistik (INVEKOS).
In einer vergleichenden Analyse von Almdaten aus LFBIS und INVEKOS (vgl.
GROIER 2001) fiihrt er an, dass die Differenzen nur zu einem geringen Teil auf die
inkludierten Bergmahdflachen (It.. INVEKOS 5.326 ha im Jahr 2003), sondern vor
allem auf Veranderungen des Kulturartenverhaltnisses auf den Almen (Aufgabe der
Beweidung/Verwaldung) zurlickzufiihren sind. Da diese Veranderungen in der
Erhebungssystematik der Betriebszahlungen nicht berticksichtigt werden, fiihren sie
whicht nur zu einer Verzerrung der Darstellung der aktuellen Flachenverhaltnisse
auf osterreichischen Almen, sondern auch der Struktur und der Entwicklung des
Grunlandes generell** (vgl. GROIER 2001).

Im Griunen Bericht 2005 heif3t es zu der Aberration zwischen
Agrarstrukturerhebung und INVEKOS, dass im INVEKOS aufgrund der genaueren
Erhebungsmethoden verwaldete Flachen als Futterflachen ausgeschieden wurden
bzw. es sich um Almflachen handelte, die schon seit je her unproduktiv waren und
ebenfalls keine Futterflachen darstellen. Bei den Agrarstrukturerhebungen war diese
Detaillierung noch nicht erforderlich (vgl. GRUNER BERICHT 2005).

Die folgende Tabelle zeigt die Gesamtalmfl&chen, in die auch zugehorige
Waldflachen und unproduktive Flachen inkludiert sind. Mit rund 40% lag der groRte
Anteil der Almflachen in Tirol, gefolgt von Salzburg (18%) und Kéarnten (17%).

Gesamtflachen der bewirtschafteten Almen in ha 2004, 1986,1974 und 1952

Bundesland 1952 1974 1986* 2004
Karnten 248.341 220.502 213.484 173.517
Niederésterreich 12.249 10.351 13.880 6.442
Oberdsterreich 55.342 35.792 33.612 26.684
Salzburg 303.363 257.500 234.780 187.280
Steiermark 351.472 264.506 273.178 130.084
Tirol 622.448 544.853 559.198 406.706
Vorarlberg 127.986 115.901 123.888 95.692
OSTERREICH 1,721.201 1,449.405 1,452.020 1,026.405

Quelle: OSTZ 1988; INVEKOS

* In den Bundeslandern Ké&rnten, Oberdsterreich und Salzburg kam es im Jahr 1986 (im
Vergleich zu 1974) zu einer Zunahme der Anzahl der Almen, bei gleichzeitigem Riickgang
der Almfl&che. Diese Diskrepanz ist auf die frihere Einbeziehung von Waldflachen, die nicht
direkt zur betreffenden Almregion gehdrten zuriickzufiihren. Im Jahr 1986 erfolgte eine
Bereinigung, wodurch gréRere Waldfldchen nicht mehr den Almgebieten zugeordnet wurden
(vgl. ©STZ 1988).

28 | and- und forstwirtschaftliches Betriebsinformationssystem (LFBIS), das dem Bund die
Zusammenfiihrung einzelbetrieblicher Daten ermdglicht. Es enthdlt u.a. Daten der
Betriebsstatistik und der Agrarférderungen. Die Stammdatei wird von der Statistik Austria
gefuhrt, die technische Betreuung erfolgt Uber das LFRZ (Land-, Forst und
Wasserwirtschaftliche Rechenzentrum).
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10.2.3 ALMWIRTSCHAFTLICH GENUTZTE FLACHE - ALMFUTTERFLACHE

Im Jahr 2004 betrug die, mithilfe von Orthofotos ermittelte, sogenannte
Almfutterflache 480.949 ha (47% der Gesamtalmflache). Das waren 33% der
gesamten Dauergriinlandflache bzw. 81% des extensiv genutzten Griinlands (It.
INVEKQOS-Daten, Stand Mai 2004). Die Almfutterflache beinhaltete auch mit
Baumen bestandene, beweidbare Flachen. Je nach dem Grad ihrer Uberschirmung
(Prozentsatz der Flache, der von Baumkronen (iberdeckt wird) wurden diese Flachen
zur Reinweidefl&che addiert.

Der hierzu entwickelte Schliissel lautet wie folgt:

e 0-20% Uberschirmung: 100 % Futterflache (“Reinweide*)
e > 20-50 % Uberschirmung: 70 % Futterflache

e >50-80 % Uberschirmung: 30 % Futterflache

e >80 - 100 % Uberschirmung: gelten als Wald und werden nicht als
Futterflache anerkannt

Bedeutend ist dies bei der Berechnung der Ausgleichszulage (AZ). Almfutterflachen
werden im benachteiligten Gebiet ohne Modulation (mit maximal 1 ha je
aufgetriebener GVE) in die AZ-Futterflache der Talbetriebe eingerechnet. Im Jahr
2002 stammten bei den auftreibenden Betrieben 46% der gesamten AZ-Futterflache
von den Almen und 28% der im Rahmen der AZ ausbezahlten Gelder lieRen sich bei
den relevanten Betrieben auf diesen Anteil zuriickfiihren (vgl. PARIZEK 2004). Dies
unterstreicht deren betrieblichen Stellenwert.

Almflachen 2004

Almflachen in ha

136.530
\ <@ Amfutterfiache
45.000 )
Ay Waldfiéche und
6.500 unproduktive Flache

Durchschnittliche
Almfutterflache (ha)

pro Aim
) [ ]<= 15ha
Almregion [] <= 35ha
Almhauptregion |:| 65 h
<= a
n B : A fir Agrarwintschaft - -~ 85 ha
FEDER of Agriculteal Economics - _
T. Parizek <= 100 ha
Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft, 02/2006 Projekt ALP-Austria, Projekinr. 1364, Koordination Biiro eb&p - <= 150 ha
Quelle: INVEKOS; eigene Bearbeitung finanziert vom Lebensministeium BMLFUW und den Bundesiandem [l <= 230 ha
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Uber 40% der gesamten Almfutterflache Osterreichs lag im Jahr 2004 im
Bundesland Tirol; in Niederdsterreich und Oberdsterreich waren es zusammen
hingegen nur knappe 2% (vgl. folgende Abbildung).

Almfutterflache (ha) im Jahr 2004

200.000
180.000 -
160.000 -
140.000
120.000
100.000 -
80.000 -
60.000 -
40.000 -
20.000 -

s | | i |
o]

Quelle: INVEKOS

Auch wenn die Daten nur bedingt miteinander vergleichbar sind?, ist der Rlickgang
der Almweideflachen betrachtlich: im Jahre 2004 betrug die Almfutterflache nur
mehr 53% der almwirtschaftlich genutzten Flache von 1952, bzw. 65% der Flache
von 1974 (vgl. folgende Ubersicht und Abbildung).

Almwirtschaftlich genutzte Flache (1952 bis 1986) und die Almfutterflache (2004) der

bewirtschafteten Almen in ha

Bundesland 1952 1974 1986 2004
Karnten 88.745 121.360 122.383 78.430
Niederdsterreich 9.581 6.789 8.569 4.332
Oberosterreich 8.214 5.824 7133 5.818
Salzburg 186.398 152.533 147.007 88.681
Steiermark 143.303 102.335 104.920 65.622
Tirol 308.069 277132 292.637 195.602
Vorarlberg 127.986 76.615 79.200 42.464
OSTERREICH 904.337 742.588 761.849 480.949

Quelle: OSTZ 1988; INVEKOS

29 Die Angaben der “almwirtschaftlich genutzten Flache* (vgl. OSTZ 1988) lassen sich nur
bedingt mit der Almfutterfliche des INVEKOS vergleichen.
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Entwicklung der almwirtschaftlich genutzten Flache bzw. der AImfutterflache

in ha von 1952 bis 2004

1000.000

900.000 -

800.000 -

700.000 -

600.000 -

500.000 -

400.000 -

300.000 -

200.000 -

100.000 -

1952 1974 1986 2004

Quelle: 6STZ 1988, INVEKOS

10.2.4 ALMEN NACH GROSSENKLASSEN

In der Gsterreichischen Almwirtschaft tiberwiegen kleine Almen. Auf 36% aller
Almen werden bis 10 GVE, auf 29% zwischen 10 und 25 GVE gealpt. Der Anteil
der Almen mit 25 bis 50 GVE liegt Gsterreichweit bei 17%. Nur 6% der Almen
werden mit (iber 100 GVE bestofRen.

Anzahl der Almen nach GVE-GréRenklassen und Bundeslandern im Jahr 2004

1.200

1.000 -

800 -

600 -

400 +

K N (0] S St T \Y
E< 10 GVE @10 bis 25 GVE E25 bis 50 GVE 050 bis 100 GVE E= 100 GVE

Quelle: eigene Bearbeitung, INVEKOS

Die Verteilung der Almen auf GréBenklassen nach Bundesléandern zeigt die vorige
Abbildung. In Tirol befinden sich in den GréRenklassen ab 25 GVE mehr Almen als
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in den anderen Bundeslandern. Die Steiermark hingegen hat die meisten Almen in

der GroRenklasse bis 10 GVE.

Im Griinen Bericht 2004 wurden die Almen erstmals (auf Basis der Almfutterflache
in ha) in sieben GroRenklassen eingeteilt.

Bewirtschafteten Almen nach GréBenklassen im Jahr 2004 (auf Basis der Almfutterflache)

GroRenklasse  Karnten Niederosterreich Oberosterreich  Salzburg  Steiermark Tirol Vorarlberg Osterreich
unter 3 ha 62 7 n 17 145 22 6 270
3 bis unter 10 ha 708 15 67 401 895 319 89 2.494
10 bis unter 20 ha 476 1 51 387 365 363 13 1.766
20 bis unter 5o ha 420 22 55 469 315 537 175 1.993
50 bis unter 100 ha 202 9 30 322 216 360 105 1.244
100 bis unter 200 ha 140 9 6 178 130 324 64 851
200 ha und mehr 66 5 1 65 40 271 50 498
Gesamt 2.074 78 221 1.839 2.106 2.196 602 9.116
Quelle: INVEKOS
Almen nach GroRRenklassen auf Basis der Aimfutterflache in ha im Jahr 2004
900 —
800
001 =
600
500 -
400
300
200 ||
100 L1
Kémten  Niederbsterreich Oberbsterreich Salzburg Steiermark Tirol Vorarlberg
Dunter 3 ha @ 3 bis unter 10 ha @10 bis unter 20 ha 020 bis unter 50 ha

M 50 bis unter 100 ha @100 bis unter 200 ha

Quelle: eigene Bearbeitung, INVEKOS

W 200 ha und mehr

Nach dieser Einteilung besaRen 30% aller Almen weniger als 10 ha Futterflache. Die
meisten dieser kleinen Almen lagen in der Steiermark und Kérnten. 41% der Almen
hatten eine Weideflache zwischen 10 bis 50 ha. Bei 23% lag die Almfutterflache
zwischen 50 bis 200 ha und bei nur 5% waren es tiber 200 ha — mehr als die Halfte

(54%) davon in Tirol.
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10.2.5 BEWIRTSCHAFTUNGSVERHALTNISSE DER ALMEN

Lt. AMA waren rund 73% der Almen in Osterreich Einzelalmen, die meisten davon
befanden sich in Kérnten und der Steiermark. Gemeinschaftliche Eigentums- oder
Nutzungsformen gibt es vor allem in den westlichsten Bundeslandern (44% der
Vorarlberger und 36% der Tiroler Almen). 58% aller Einforstungsalmen (friiher
wurde der Begriff “Servitutsalmen* verwendet) lagen in der Steiermark.

Hinsichtlich der Einforstungsalmen ist anzumerken, dass bei weitem nicht alle in
den AMA.- bzw. INVEKOS-Auftriebslisten als solche gefiihrt wurden. Viele
eingeforstete Almen fanden sich in der Kategorie Agrargemeinschaft oder
Einzelalm. Eine Differenzierung in Eigentums- und Bewirtschaftungsverhéltnisse
bzw. eine eindeutige Abgrenzung und Definition des Begriffs “Bewirtschaftungsart*
waére daher wiinschenswert.

Anzahl der bestoBenen Almen nach Bewirtschaftungsverhiltnissen 20043°

X Sonstige
X Agrargemein- X .
Bundesland Einzelalmen Gemeinschafts- Einforstungsalmen
schaften
almen
Karnten 1.671 353 36 17
Niederdsterreich 36 26 8 9
Oberosterreich 18 28 19 56
Salzburg 1.486 302 43 9
Steiermark 1.648 200 126 133
Tirol 1.401 607 182 6
Vorarlberg 336 183 84 1
Osterreich 6.696 1.699 498 231
Quelle: AMA

Anteil der bewirtschafteten Almen nach Bewirtschaftungsverhiltnissen 2004

5% 3%

19%

73%
B Einzelalmen B Agrargemeinschaften

O Sonstige Gemeinschaftsalmen [ Einforstungsalmen

Quelle: eigen Bearbeitung, AMA

30 Die Zzahl der bewirtschafteten Almen zwischen INVEKOS Almdaten und AMA-
Auftriebslisten differiert leicht (9.116 bzw. 9.124 Almen).
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Obwohl zahlenméaRBig nur mit einem Anteil von rund 19% vertreten, nahmen die
Agrargemeinschaftsalmen 48% der Almfutterflache der bewirtschafteten Almen ein.
Die durchschnittliche GroRe der Almfutterflache lag bei den Agrargemeinschaften
und sonstigen Gemeinschaftsalmen bei 50 bis 180 ha, die der meisten Einzelalmen
zwischen 15 und 50 ha.

Anteil der AImfutterflache nach Bewirtschaftungsverhaltnissen in % 2004

P Sonstige
Bundesland Einzelalmen . Gemeinschafts- Einforstungssalmen
gemeinschaften almen

Karnten 46,8 49,7 2,8 0,6
Niederésterreich 10,5 42,7 23,5 23,3
Oberosterreich 27,4 26,3 14,4 31,9
Salzburg 61,2 34,8 3,4 0,6
Steiermark 44,0 29,9 12,9 13,2
Tirol 30,2 56,3 13,4 0,1
Vorarlberg 22,0 64,2 13,7 0,1
Osterreich 39,6 47,9 9,9 2,6

Quelle: eigene Bearbeitung, AMA

Bewirtschaftungsverhaltnisse der Almen
nach der Almfutterflache 2004

Almfutterflaiche inha <@ Einzelaimen
\ 64.737 <j Agrargemeinschaften
\ / 20.000 g Sonstige

Gemeinschaftsalmen
<) Einforstungsalmen

Anteil der
gemeinschaftlich
bewirtschafteten

Amfutterfidche
Almhauptregion |:| <= 30%
NOESANSTALT fir Agrarwirtschalt = ¥
n EDE NSTITUTE of Agricultural Economics l:l <= 40%
T. Parizek [ ] <= 50%
Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft, 02/2006 [ ] <= 60%
Quelle: AMA; eigene Bearbeitun
¢ S B <= 70%
Projekt ALP-Austria, Projektnr. 1364, Koordination Biiro eb&p - <= 80%
finanziert vom Lebensministerium BMLFUW und den Bundeslandemn -
<= 90%
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10.2.6 HOHENLAGE DER BEWIRTSCHAFTETEN ALMEN

Nach ihrer Hohenlage werden die Almen in Nieder-, Mittel- und Hochalmen
unterschieden (vgl. OStZ 1988):

e Niederalm ist eine Alm bis zu einer Seehéhe von unter 1.300 m.
e Mittelalm ist eine Alm ab einer Seeh6he von 1.300 m bis unter 1.700 m.

e Hochalm ist eine Alm ab einer Seeh6he von 1.700 m.

Die Mehrzahl der in Osterreich bewirtschafteten Almen waren Mittelalmen

(2004: 49%, 1986: 40%, 1974: 43% und 1952: 43%). Am zweitstarksten waren die
Niederalmen vertreten (2004: 24%, 1986: 35%, 1974: 30% und 1952: 30%).

Sie Uberwogen aufgrund der topographischen Situation in den Bundesléandern
Nieder- und Oberdsterreich. Der Rest der Almen wurde ihrer Héhenlage nach als
Hochalmen eingestuft (2004: 26%, 1986: 25%, 1974: 26% und 1952: 27%) und fand
sich vor allem in Tirol, Kérnten und Salzburg.

Hohenlage der Almen 2004

Anzahl der Almen
nach der Héhenlage

\ 1.336 <J Niederalmen
~ ) 400 <@ Mittelalmen
<@ Hochalmen

Anteil der Amen
mit Erschwerniszulage

in Prozent
Almregion <= 5%
9 [ J<= 10%

Almhauptregion
[ <= 15%

- SUNDESANSIALT fir Agrarwirtschalt
n DERAL IN TE of Agraceltusal Economics |:|<= 20%

T. Parizek 30%
Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft, 02/2006 Projekt ALP-Austria, Projektnr. 1364, Koordination Biiro eb&p _ o
Quelle: INVEKOS; eigene Bearbeitung finanziert vom Lebensministerium BMLFUW und den Bundesldndem -<_ 44%
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Hohenlage der bewirtschafteten Almen 2004 in Gegeniiberstellung zu 1986, 1974 und 1952

Niederalmen Mittelalmen Hochalmen

Bundeslander
1952 1974 1986 2004 1952 1974 1986 2004 1952 1974 1986 2004

Karnten 258 212 435 223 1354 1277 1202 1183 566 556 785 668

Niederdsterreich 12 13 40 45 30 28 218 31 2 1 89 2

Oberosterreich 259 178 286 143 89 66 75 61 55 31 4 17

Salzburg 609 499 686 436 1.002 848 981 950 716 583 568 453

Steiermark 1139 999 1744 881 1.007 846 1.047 926 536 398 356 299

Tirol 606 487 524 377 756 657 998 1.004 944 820 1.087 814

Vorarlberg 315 304 492 134 348 314 327 330 16 94 125 138

Osterreich  3.208 2792 4.207 2239 4.586 4.036 4.848 4.485 2935 2483 3.014 2391

Quelle: BSTZ 1988; INVEKOS

Anzahl der bewirtschafteten Almen nach ihrer Hohenlage im Jahr 2004

1.200

1.000 4

800 -

600 -

200 -

K N (0] S St T \
B Niederalmen @ Mittelalmen OHochalmen

Quelle: eigene Bearbeitung, INVEKOS

FlachenmaRig fand sich etwa die Hélfte der gesamten Almfutterflache auf den
Hochalmen, auf den Mittelalmen waren es 43% und auf den Niederalmen nur 7%.
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Anteil der AImfutterflache in % nach der Hohenlage 2004

Bundesland Niederalmen Mittelalmen Hochalmen
Karnten 3 1 56
Niederdsterreich 31 65 4
Oberosterreich 45 48 7
Salzburg 8 50 42
Steiermark 13 52 35
Tirol 4 37 59
Vorarlberg 42 52
Osterreich 7 43 50

Quelle: eigene Bearbeitung, AMA

Die mit der Hohenlage zusammenhangenden Bewirtschaftungsmoglichkeiten,
insbesondere die Weidedauer, werden aber stérker durch andere Faktoren wie z.B.
dem lokalen Kleinklima, Exposition, Hangneigung, Weideertrag, Nutzungsform,
usw. beeinflusst. Es wird daher vorgeschlagen die durchschnittliche Weidedauer
wieder in die Statistik aufzunehmen.

WEIDEDAUER

Die durchschnittlichen Weidetage je Alm reichten 1986 (vgl. OSTZ 1988) von 77
Tagen (Polit. Bezirk Dornbirn) bis zu 163 Tagen (Gerichtsbezirk Amstetten). Die
Alpungs- und Behirtungspramie des OPUL setzt die Weidedauer bei mindestens 60
Tagen an. Wettereinbriiche kdnnen jedoch immer wieder zu vorzeitigen Abbriichen
der Alpung fiihren.

Brugger und Wohlfarter geben die durchschnittlichen Weidetage in Abhangigkeit
von der Hohenlage wie folgt an (vgl. BRUGGER UND WOHLFARTER 1983):

Durchschnittliche Weidedauer in Tagen in Abhdngigkeit von der Hohenlage

Hohenlage in m Weidedauer in Tagen
800 -1.000 140 —160
1.000 —1.400 120 - 140
1.400 —1.700 105 - 120
1.700 - 2.000 90 -105
2.000 -2.300 75-90

Quelle: Brugger und Wohlfarter 1983

Traditionell gibt es in Osterreich Termine fiir den Almauf- bzw. Almabtrieb, wobei
diese Tage seit jeher an ,,Kalenderheilige* gebunden sind.
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Traditionelle Weidetermine

Auftrieb Abtrieb
25.Mai  St. Urban 15. AugustMaria Himmelfahrt

5.Juni  St. Bonifaz 24. August St. Bartholomaus
19.Juni  St. Vitus 8. September Maria Geburt
24.Juni  St.Johann 24. September St. Rupert
29.Juni  St. Peter und Paul 29. September St. Michael

Quelle: Zwittkovits 1974

10.2.7 ERSCHLIESSUNG DER ALMEN

Die ErschlieBung der Almen ist fir deren Bewirtschaftung eine notwendige
Voraussetzung. Zuletzt wurde diese im Rahmen der Almerhebung 1986 erfasst. Von
den 12.069 Almen waren 53% der Almen mit LKW, 25% der Almen mit Traktoren
und 3% mit Spezialfahrzeugen erreichbar. Uber einen Seilweg waren 2%
erschlossen. Nur tiber FuBwege erreichbar waren 17% der Almen (vgl. OSTZ 1988).

Dieser Umstand findet auch im Osterreichischen Programm fiir umweltgerechte
Landwirtschaft (OPUL) bei der MaRnahme “Alpung und Behirtung*
Beriicksichtigung. In dieser werden Zuschléage fir besondere und dauerhafte
Erschwernisse fiir wenig erschlossene Almen gewéhrt. Im Jahre 2004 erhielten
8.161 (91% aller Almen?') Betriebe Alpungspramien. VVon den Almen, die diese
Betrieben bewirtschafteten, waren 84% mit LKW erreichbar (1986 waren es 53%).
Einerseits wurde das Gliterwegenetz ausgebaut, andererseits wurden im Vergleich
zu 1986 viele wenig erschlossene Almen aufgelassen.

Erreichbarkeit der AlImen mit Alpungspramien 2004 in %

Erreichbarkeit %
Mit dem LKW (EZ 0%) 84
Nur tiber einen FuBweg (EZ 30%) 9
Mit Materialseilbahnen oder Spezialfahrzeugen (EZ 20%) 5
Uber Seilbahnen im Werkverkehr (EZ 10%) 2

Quelle: INVEKOS

1.295 Almbetriebe bekamen im Jahr 2004 eine Erschwerniszulage. Immer noch 761
der dsterreichischen Almen waren nur Uber einen FuBweg (EZ 30%) erschlossen -
die meisten davon befanden sich in Salzburg. Nur tber eine Materialseilbahn oder
mit Spezialfahrzeugen (EZ 20%) konnten 377 der Almen erreicht werden, die

319.116 Almen abziiglich der 167 mitbestoRenen Almen
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wiederum vor allem in Salzburg lagen. 157 Almen sind nur tber Seilbahnen im
Werksverkehr (EZ 10%) erreichbar.

Anzahl der Almen mit Erschwerniszulage im Jahr 2004

2.500

2,000 - [ ] -

1.500
1.000

500

Kérnten Niederosterreich Oberdsterreich Salzburg Steiermark Tirol Vorarlberg

EZ 0% EZ 10% EZ20%  WEZ30%
Quelle: eigene Bearbeitung, INVEKOS

Almen mit Erschwerniszulage 2004

Kirnten  Niederdsterreich  Oberésterreich  Salzburg  Steiermark  Tirol  Vorarlberg  Osterreich
EZ10% 14 1 22 40 5 48 27 157
EZ 20% 36 2 17 133 39 104 46 377
EZ30% 168 4 22 231 105 188 43 761

Quelle: eigene Bearbeitung, INVEKOS

In allen Bundesléndern sind im Durchschnitt die Almen, die Uber Seilbahnen im
Werkverkehr erreichbar sind (EZ 10%), flaichenméaRig am groéfiten. Mit
zunehmendem Erschwerniszuschlag sinkt die durchschnittliche Futterflache.

10.2.8 AUFTRIEB UND BESATZ

Die Almenweiden stellen eine wichtige Futterersparnis fiir die Heimbetriebe dar.
SEHER gibt an, dass sie fur 100 Weidetage 1.500 kg Heu je GVE betréagt (vgl. SEHER
2000). Dadurch lasst sich der Viehbestand um ein Viertel bis zu einem Drittel
erhéhen bzw. kdnnen die Aufzuchtkosten des Viehs merkbar reduziert werden (vgl.
BRUGGER & WOHLFAHRTER 1983). Besonders die Mitglieder von
Gemeinschaftsalmen entlastet der Almbetrieb gerade zur Zeit der Sommerspitzen
(Heuernte, eventuelle Fremdenverkehrsbeherbergung, Nebenerwerb usw.) von sonst
zusétzlich auftretender Stall- und Dingearbeit. Durch die Alpung kommt es auch zu
einer gunstigen Beeinflussung der Tiergesundheit. Die positive Wirkung auf das
Immunsystem, sowie eine erhohte Lebensleistung und Milchqualitét sind in
zahlreichen Untersuchungen (vgl. LEGNER 1991, RUHLAND 1983, SUTTNER 1980,
ZEMP 1985, u.a.) nachgewiesen worden.

Die Entwicklung der Almwirtschaft kann sehr gut tiber die Auftriebszahlen
dargestellt werden. In Osterreich dominiert die Alpung von Rindern (95% aller
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gealpten GVE). Im Jahr 2004 weideten (iber 430.000 Tiere (ca. 283.000 GVE) auf
Osterreichs Almen

Seit der letzten Almerhebung sind die Auftriebszahlen generell zuriickgegangen.
Eine Ausnahme bildet die Pferdealpung. Dies hat neben dem Strukturwandel auch
mit der schon erwahnten Neuaufnahme von Almen (1986) in den Alpkataster zu tun,
die aber zu einem nicht unerheblichen Teil wieder aufgelassen wurden bzw. nicht
mehr der “Kategorie Alm* zugeordnet werden. AulRerdem ist zu berlicksichtigen,
dass in der Kategorie “Kiihe* bei den bisherigen Almerhebungen nicht nur die
Milchkiihe, sondern auch die trockenstehenden Kiihe angefiihrt wurden. Das
INVEKOS weist hingegen die Kategorie “Milchkiihe* aus. Ebenso ist der Riickgang
bei der Schaf- und Ziegenalpung zum Teil auch damit zu erkléren, dass im
INVEKOQOS die aufgetriebenen Schafe und Ziegen erst ab einem Jahr erfasst werden.
Vergleicht man die Stiickzahlen mit der Almerhebung 1974, so ist in einigen
Gebieten ein Trend zur Galtviehhaltung zu erkennen, der sicherlich nicht nur auf die
veranderten Erhebungsgrundlagen zuriickzufiihren ist. Besonders in Karnten (-80%
im Vgl. zu 1974) und Salzburg (-34% im Vgl. zu 1974) nahm die Kuhalpung
zugunsten der Galtviehalpung ab.

Anzahl, Auftrieb und Besatz der AlImen 2004 in Gegeniiberstellung zu 1986, 1974 und 1952

Bundesland Jahr Kiihe3? Galtrinder X Rinder Pferde SR
insgesamt Ziegen33

Karnten 1952 1.273 50.335 61.608 4167 49.734

1974 9.097 38.855 47.952 1172 10.346

1986 3.786 54.655 58.438 1.740 14.003

2004 1.819 50.776 52.595 1.570 11.205

Niederdsterreich 1952 435 7.859 8.294 103 15
1974 217 7.064 7.281 97 2

1986 88 10.41 10.499 15 m

2004 46 4.756 4.802 53 1

Oberosterreich 1952 1.968 6.152 8.120 195 861
1974 201 4.797 4.998 28 1.683

1986 382 7.031 7.413 98 2.727

2004 142 4.831 4.973 70 1117

32 In der Kategorie Kuhe finden sich in den Jahren 1952, 1974 und 1986 auch
trockenstehende Kiihe. Im INVEKOS 2004 gibt es hingegen die Kategorie “Milchkiihe* —
trockenstehende Kiihe sind nicht gesondert erfasst und werden daher zum Galtvieh gezahlt.

33 Im INVEKOS 2004 werden Schafe und Ziegen erst ab einem Alter von einem Jahr erfasst.
Die tatséchliche Stuickzahl ist hoher.
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Bundesland

Rinder Schafe,
Jahr Kiithe3? Galtrinder Pferde

insgesamt Ziegen33

Salzburg 1952 23.934 39.927 63.861 4.277 57.775
1974 14141 45.772 59.913 2.086 23.031

1986 13.913 61.415 75.328 2.635 26.423

2004 9.369 58.292 67.661 2.987 15.314

Steiermark 1952 14.008 66.863 80.871 2.426 32.609
1974 4-543 49382 53.925 804 8.058

1986 4.626 62.063 66.689 1.032 11.031

2004 1.779 49.020 50.799 1.056 6.177

Tirol 1952 42.004 7.444 113.448 2.647 91.645

1974 29.748 69.398 99.146 1.308 56.107

1986 39.655 82.852 122.507 2.234 71.894

2004 34.206 75.396 109.602 3.088 55.688

Vorarlberg 1952 16.674 19.748 36.422 540 10.450
1974 10.303 28.009 38.312 330 3.054

1986 13.080 35.412 48.492 548 4.202

2004 10.151 26.003 36.244 1.017 4.644

Osterreich 1952 110.292 262.328 372.624 14.355 243.089
1974 68.250 243.277 311.527 5.825 102.281

1986 75.527 313.839 389.366 8.402 129.996

2004 57.512 269.164 326.676 9.841 94.146

Quelle: O5tZ 1988; INVEKOS

Seit 1998 wird im INVEKQOS die Almauftriebsliste eigens verwaltet. Bei den
Tiergattungen gab es immer wieder weitere Differenzierungen, sodass nicht alle
Auftriebszahlen miteinander vergleichbar sind. Um die jlingste Entwicklung
aufzuzeigen, wurden im Folgenden flr bestimmte Tierkategorien die
Auftriebszahlen von 1998 und 2004 dargestellt. Rinder und Schlachtkélber unter
einem halben Jahr wurden 1998 noch nicht dokumentiert und sind hier deswegen
nicht angefiihrt.
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Auftrieb und Besatz der Aimen mit Rindern 2004 in Gegeniiberstellung zu 1989

Rinder 1/2 bis 2 Rinder1/2 bis2  Rinder ab 2 Jahre ohne Rinder ab 2 Jahre ohne  Milchkiihe Milchkiihe
Bundesland

Jahre 1998 Jahre 2004 Milchkiihe 1998 Milchkiihe 2004 1998 2004
Karnten 17.709 16.639 26.499 28.772 2.093 1.819
Niederdsterreich 2.414 2.243 2.258 2.241 69 46
Oberoésterreich 2.446 2.544 2.259 1.999 162 142
Salzburg 24.590 24.915 27.033 28.081 9.678 9.369
Steiermark 23.272 23.777 23.099 21.955 2.204 1779
Tirol 41.849 43.712 27.943 26.756 33.346 34.206
Vorarlberg 13.718 15.592 8.553 8.509 9.038 10.151
Osterreich 125.998 129.422 117.644 118.313 56.590 57.512
Quelle: eigene Bearbeitung, INVEKOS
Auftrieb und Besatz der AlImen mit Schafen, Ziegen und Pferden 2004 in Gegeniiberstellung
zu 1989
Bundesland Schafe ab1Jahr Schafeab1Jahr  Ziegenab1 Ziegenab1Jahr  Pferde ab einem Pferde34 ab einem »
1998 2004 Jahr1998 2004 Jahr1998 Jahr 2004
Karnten 13.166 10.344 749 861 1.450 1.570
Niederdsterreich o o 1 1 75 53
Oberosterreich 1.248 1.092 5 25 13 70
Salzburg 16.758 14.365 1121 949 2.666 2.987
Steiermark 7.647 6.130 63 47 1.073 1.056
Tirol 59.208 52.061 4141 3.627 2.961 3.088
Vorarlberg 4.600 4.010 487 634 845 1.017
Osterreich 102.627 88.002 6.567 6.144 9.183 9.841

Quelle: eigene Bearbeitung, INVEKOS

Die Stuickzahlen der aufgetriebenen Rinder und Pferde stiegen Osterreichweit leicht,
die Schaf- und Ziegenalpung hingegen sank. Die Entwicklung verlief in den
einzelnen Bundeslandern jedoch mitunter recht unterschiedlich. So nahm
beispielsweise die Milchkuhalpung in der Steiermark um 19% ab, und in Vorarlberg
um 12% zu.

34
inkl. Ponys ab einem halben Jahr.
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Auftrieb und Besatz in Stiick 2004

Zahl der Rinder, Schafe,
Ziegen und Pferde

105.608 << Milchkiihe
\ 35000 @ Galtrinder
\ } 5.000 <J Schafe und Ziegen
<@ Pferde

Besatzdichte

in GVE/ha
Almregion Almfutterflache
Almhauptregion
nn NSTALT Hir Agrarwitschalt l:l <= 0,45
¥ IMSTITUTE of Agricultural Econamics El <= 0,55
T. Parizek s
Bundesanstalt fiir Agranwirtschaft, 02/2006 [ <= o0
Quelle: INVEKOS; eigene Bearbeitung - <= 0,85
Projekt ALP-Austria, Projekinr. 1364, Koordination Biiro eb&p M <= 118
finanziert vom Lebensministerium BMLFUW und den Bundeslandem
Gealptes Vieh in Stiick im Jahre 2004

80.000

70.000 -

60.000 -

50.000 | ]

40.000 4

30.000 -

20.000

10.000 4

K N (0] S St T \

ORinder und Mutterkiihe EMilchkihe BPferde OSchafe B Ziegen

Quelle: eigene Bearbeitung, INVEKOS
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Auftrieb und Besatz in GVE 2004

GVE der Rinder, Schafe,
Ziegen und Pferde

\ 44523 <) Milchkihe
\} 10.000 4 Galtrinder
2000 < Schafe und Ziegen

<@ Pferde

Besatzdichte

Almregion in GVE/ha"
Almhauptregion Almfutterflache
(DESANSTALT fir Agrarwirtschalt
n ERAL It t of Agricultural Economics I:l <= 0,45
T. Parizek l:l <= 0,55
Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft, 02/2006 _
Quelle: INVEKOS; eigene Bearbeitung - <= 0.70
[ <= o085
Projekt ALP-Austria, Projektnr. 1364, Koordination Biiro eb&p - _
finanziert vom Lebensministerium BMLFUW und den Bundeslandern <= 1,18

Im Zusammenhang mit dem Viehbestand auf den Almen muss auch die regionale
Verflechtung bei der Herkunft beachtet werden. So wird das Vieh oft uber weite
Strecken getrieben bzw. heute meist mit Lkw transportiert. Nicht nur innerhalb
Osterreichs wechseln die Tiere (iber Pésse, Taler und Jocher. Verbindungen
bestehen auch zwischen Liechtenstein und dem Bregenzerwald, dem Allgéu und
Vorarlberg, Siid- und Nordtirol, sowie dem Salzach- und Glemmtal, das neben Vieh
aus Saalfelden auch aus Bayern aufnimmt. Am bedeutendsten ist jedoch der
Austausch zwischen den “almlosen* Vorlandgemeinden und inneralpinen
Gemeinden in Tal- und Beckenlagen mit den anschlieBenden “almbesitzenden*
Gebirgsgemeinden (vgl. ZWITTKOVITS 1974).

10.2.9 NUTZUNG DER BEWIRTSCHAFTETEN ALMEN

Nach der aufgetriebenen Viehart kénnen die Almen nach Melkalmen, Galtalmen
und Gemischte Almen eingeteilt werden. Die 213 Schaf/Ziegen- und 80
Pferdealmen wurden in der Kategorie Sonstige Almen zusammengefasst.

Die halterlose, “arbeitsextensive* und somit kostengunstigere Galtviehhaltung
gewinnt weiter an Bedeutung. Besonders hoch ist der Anteil der Galtalmen in
Kérnten (84%), Niederdsterreich (91%), der Steiermark (88%) und Oberdsterreich
(83%). Die traditionellen Milchwirtschaftsgebiete in Tirol und Vorarlberg haben
naturgeman einen niedrigeren Anteil an Galtalmen (33% in Tirol und 38% in
Vorarlberg). Zunahmen gab es aber auch bei den reinen Pferdealmen. Regional
gesehen gibt es jedoch unterschiedliche Entwicklungen.
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Nutzungsformen der Almen 2004

Anzahl der Almen1
nach der Nutzungsform 4 Melkalmen

Galtalmen

1.292
\ < Gemischte Almen
\ } 400 <j Sonstige Almen

60

Anteil der

Milchkiihe
. an den GVE
Almregion insgesamt
Almhauptregion |:|
ADESANSTALT fiw Agrarwintschalt <= 5%
n EDERAL INSTITUTE of Agricultural Economics l:l <= 10%
T. Parizek
Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft, 02/2006 I:l <= 20%
Quelle: INVEKOS; eigene Bearbeitung - <= 30%
Projekt ALP-Austria, Projekinr. 1364, Koordination Biiro eb&p Bl <= 40%
finanziert vom Lebensministerium BMLFUW und den Bundesliandem 1 abziiglich der 167 mitbestoBenen Almen - <= 50%
Nutzungsformen3s der bewirtschafteten Almen3® 2004
Bundesland Melkalmen Galtalmen Gemischte Almen Sonstige Almen

Karnten 14 1.692 263 49

Niederdsterreich 1 7 5 1

Oberosterreich 1 169 21 12

Salzburg 81 1.101 559 51

Steiermark 48 1.815 165 39

Tirol 234 730 1.099 126

Vorarlberg 149 229 209 15

Osterreich 528 5.807 2.321 293

Quelle: OSTZ 1988; INVEKOS

35 Die Nutzungsform der Almen fir das Jahr 2004 wurde mit Hilfe der Angaben zu den
gealpten Tiergattungen der INVEKOS-Almauftriebsliste zugeordnet. Melkalm: Anteil der
Milchkiihe mehr als 90%; Galtalm: vorwiegend mit Jung- bzw. Galtvieh bestoRene Almen,
der Anteil der Galtrinder ist groRRer als 75%, der Milchkuhanteil kleiner als 10%; Sonstige
Alm: Schaf-, Ziegen oder Pferdeanteil grofer als 90%; Gemischte Alm: Mischformen, die
keiner der vorhin genannten Kategorien zuordenbar sind.

36 abzuglich der 167 mitbestoRenen Almen, da fir diese keine Auftriebszahlen vorliegen.
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Nutzungsformen der bewirtschafteten Aimen 2004 in %

Bundesland Melkalmen Galtalmen Gemischte Almen Sonstige Almen
Karnten 0,7 83,8 13,0 2,4
Niederdsterreich 1,3 91,0 6,4 1,3
Oberosterreich 0,5 83,3 10,3 59
Salzburg 4,5 61,4 31,2 2,8
Steiermark 2,3 87,8 8,0 1,9
Tirol 10,7 33,3 50,2 58
Vorarlberg 24,8 38,0 34,7 2,5
Osterreich 5,9 64,9 25,9 3,3

Quelle: eigene Bearbeitung, 0STZ 1988; INVEKOS

MILCHWIRTSCHAFT AUF DEN ALMEN

Ein Ende des Strukturwandels in der gesamten dsterreichischen Milchviehhaltung ist
nicht absehbar. Die Zahl der Milchviehhalter nimmt ab (im Zeitraum von 1995 bis
2003: -33%), die der durchschnittlichen Milchquote pro Betrieb zu (+60%). Die
Milchviehhaltung ging im Berggebiet mit zunehmender Erschwernis weniger stark
zuriick (vgl. KIRNER 2005).

Die Entwicklung auf den Almen ist tendenziell &hnlich, jedoch verlauft die
Entwicklung in den traditionellen AlImmilchgebieten im Westen Osterreichs lange
nicht so dynamisch wie anderswo. Im Vergleich zu 1998 war eine leichte Zunahme
(+2%) der gealpten Milchkiihe zu bemerken. Die Anzahl der Almen mit Milchkihen
nahm Osterreichweit aber um 7% ab. Im gleichen Zeitraum ging in Kérnten,
Niederdosterreich, Oberdsterreich und der Steiermark die Anzahl der Almen mit
Milchkihen insgesamt um 24%, die der Milchkiihe nur um 16% zurtick.

Milchkiihe, Almen mit Milchkiihen und deren Anteil an den Almen insgesamt

in %, 1998 und 2004

1998 2004
Anteil der Anteil der
" Almen mit " Almen mit
Bundesland | Milchkiihe . . Almen mit Milchkiihe R Almen mit
Milchkiihen . Milchkiihen .

Milchkiihen Milchkiihen
Karnten 2.093 251 13 1.819 195 9
Niederdsterreich 69 8 9 46 4 5
Oberosterreich 162 22 10 142 15 7
Salzburg 9.678 663 38 9.369 581 32
Steiermark 2.204 252 12 1779 191 9
Tirol 33.346 1340 64 34.206 1.317 60
Vorarlberg 9.038 387 77 10.151 423 70
Osterreich 56.590 2.923 33 57.512 2.726 30
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Quelle: eigene Bearbeitung; INVEKOS

Nach den gesamten in Osterreich gealpten GVE betrachtet, betrug der Anteil der
Milchkiihe 20%. Die Tatsache, dass 84% davon auf den Tiroler, Vorarlberger und
Salzburger Almen weideten, verdeutlicht noch einmal Konzentration der
Michviehalpung auf diese Bundeslander.

Anteil der Milchkiihe an den gealpten GVE insgesamt 2004 in %

Bundesland Gealpte GVE Milchkiihe Anteil de.r MK
an GVE in %

Karnten 45.327,0 1.819 4,0
Niederd6sterreich 3.767,6 46 1,2
Oberosterreich 3.985,8 142 3,6
Salzburg 58.991,2 9.369 15,9
Steiermark 40.911,0 1.779 4,3
Tirol 99.848,6 34.206 34,3
Vorarlberg 30.210,5 10.151 33,6
Osterreich 283.041,5 57.512 20,3

Quelle: eigene Bearbeitung; INVEKOS

Wurden 1974 noch auf 40% der bewirtschafteten Almen Milch gewonnen, so waren
es 2004 ca. 30%. Die Zahl der Almen mit Milchkiihen ging seit damals um 26%
zurick, die der Milchkihe auf den Almen um 16%.

In der Statistik eigens ausgewiesen sind die Almmilchquoten. Uber 92% der
Almmilchquoten finden sich mengenmaRig in den westlichen Bundesléndern Tirol,
Vorarlberg und Salzburg. Im Wirtschaftsjahr 2003/2004%" gab es dsterreichweit
3.390 Lieferanten von Alm A-Quoten (Referenzmenge: 56.717 t Milch) und 919
Lieferanten fir AlIm-D-Quoten Referenzmenge: 10.465 t Milch).

Referenzmengen 2003/04 (A- und D-Quoten sowie Aimquoten) in Tonnen

Burgenland Karnten Niederdsterreich Oberosterreich Salzburg Steiermark Tirol Vorarlberg

D-Quote Alm o 641 o 24 1.423 312 3.493 4.572
A-Quote Alm o 979 77 136 9.193 2.809 32.806 10.718
D-Quote 1.449 9.065 14.994 12.121 6.287 13.486 12.607 5.472
A-Quote 30.557 157.798 534.763 828.538 262.057 404.087 249.665 111.438
Summe 32.006 168.483 549.834 840.819  278.960 420.694 298.571 132.200

Quelle: INVEKOS

37 Datenbasis jeweils zum 31.3. des darauf folgenden Jahres (z.B. Wirtschaftsjahr 2003/2004:
Daten vom 31. Marz 2003 bis zum 31. Méarz 2004)
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10.2.10 TIERHALTER

Nicht nur flachenmaRig kommt dem alpinen Griinland in Osterreich eine besondere
Bedeutung zu: von den rund 73.550 Bergbauernbetrieben in Osterreich im Jahr 2004
(It. INVEKOS) trieben ca. 35 % ihr Vieh auf Almen. Die Almwirtschaft ist so oft
ein integraler und unverzichtbarer Bestandteil der Bergbauernwirtschaft, der den
Betrieben neben gewissen Vorteilen zweifellos auch erhebliche Belastungen bringt
(vgl. GROIER 1993).

Ca. 30.800 Tierhalter trieben im Sommer Vieh auf Almen in Osterreich. Aus dem
benachbarten Ausland stammten etwas tiber 600 Tierhalter, die ca. 5.500 GVE auf
216 Almen schickten. Von den rund 30.200 inlandischen Auftreibern, waren 447
keine Betriebe im eigentlichen Sinn (sie erhielten auch keine
Leistungsabgeltungen), sie alpten etwa 740 GVE (It. AMA Tierhalterliste fiir 2004).

Die oft zitierte Zahl von rund 45.000 landwirtschaftlichen Betrieben bzw.
Tierhaltern (vgl. GRUNER BERICHT 2005), die ihr Vieh in Osterreich alpten stimmt
so nicht. Bisweilen bewirtschafteten Betriebe auch mehrere Almen gleichzeitig,
bzw. kam es zu mehrmaligen Standortwechseln (sogenannte “mitbestof3ene
Almen®). Im Jahr 2004 trieben It. AMA-Auftriebslisten 30.846 Tierhalter 44.943
mal ihr Vieh auf Almen.

38 Sogenannte “Hilfstierhalter - eine von der AMA eingefiihrte statistische Kategorie.
Tierhalter, die keine vorgegebenen Forderungsvoraussetzungen (z.B. Mindestflache) erfullen,
oder aus sonstigen Griinden keinen Mehrfachantrag abgeben.
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Im Folgenden sind die Auftreiber, die auf den dsterreichischen Almen ihr Vieh
alpten dargestellt. 36% davon trieben ihr Vieh (35% der gealpten GVE) auf Tiroler
Almen.

Anzahl der Auftreiber nach Lage der Aim 2004

bewirtschaftete Auftreiber nach Auftreiber aus dem

Bundesland Almen Almstandort39 Bestofungen Ausland#°®
Karnten 2.074 5.116 7127 15
Niederdsterreich 78 653 n7 1
Oberosterreich 221 704 837 -
Salzburg 1.839 5.236 7-775 39
Steiermark 2.106 5.167 6.625 -
Tirol 2.196 11.007 16.766 377
Vorarlberg 602 2.955 5.195 180
Osterreich 9.116 30.838 44.943 618

Quelle: eigene Berechnung, AMA, INVEKOS

Aus dem angrenzenden Ausland stammten rund 2% der Auftreiber, wobei die
meisten (44%) aus Deutschland und Italien (32%) kamen. Auch der GroRteil der der
ausléndischen gealpten GVE (77%) stammte aus diesen beiden Nachbarstaaten.

Betriebe und gealpte GVE aus dem Ausland 2004

Deutschland Italien Liechtenstein Schweiz Ausland insg.*

Bundesland Betriebe GVE  Betriebe GVE Betriebe GVE Betriebe =~ GVE Betriebe  GVE
Karnten o o 15 105 o o o o 15 105
Niederésterreich 1 13 o o o o o o 1 13
Salzburg 32 323 7 92 o o o o 39 216
Tirol 183 1.430 178 1.954 1 22 15 78 377 3.484
Vorarlberg 51 2908 o o 16 154 13 1.012 180 1.463
Osterreich 267 2.064 200 2.151 17 176 128 1.089 618 5.480

Quelle: eigene Bearbeitung, AMA

Interessant und noch wenig untersucht sind die dsterreichischen Betriebe, die ihr
Vieh alpen. Im Jahr 2004 waren es (It. AMA Tierhalterlisten) 29.776 Betriebe, die
ca. 276.440 GVE auf Almen trieben. Das waren rund 16% aller Betriebe bzw. 23%
aller viehhaltenden Betriebe Osterreichs (vgl. Agrarstrukturerhebung 2003).

39 8 Auftreiber sind keiner Alm in Osterreich zuordenbar

40 4 Auftreiber waren wegen fehlender Gemeindekennzahlen nicht zuordenbar.
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Osterreichische Auftreiber4 und Betriebe#?, die alpen 2004

Bundesland  Auftreiber nach Betriebe, von Betrieben
Heimstandort die alpen gealpte GVE
Burgenland 8 7 23
Karnten 5.109 5.059 45.992
Niederdsterreich 719 716 4.503
Oberosterreich 810 789 4132
Salzburg 4.906 4.813 55.602
Steiermark 5.086 5.038 40.392
Tirol 10.854 10.690 98.071
Vorarlberg 2.722 2.664 27.727
Osterreich 30.214 29.776 276.441

Quelle: eigene Bearbeitung, AMA

Im Kapitel “Auftrieb und Besatz* wurde schon auf die Wanderbewegungen beim
BestoR hingewiesen. Bei der Berechnung der Alpungsquoten muss daher die
Herkunft des Viehs beriicksichtigt werden. Die Zahl der gealpten Tiere steht
bisweilen mit dem Viehbestand in derselben Region in unzureichendem
Zusammenhang (die Folge sind z.B. Alpungsquoten tiber 100%). Die folgenden
Tabellen dokumentieren erstmals die alpenden Betriebe und die gealpten Tiere nach
dem Standort der Heimbetriebe.

Betriebe in Osterreich, die alpen 2004

Bundesland Rinder Milchkiihe Schafe Ziegen Pferde
Burgenland 1 o o o 6
Karnten 4.644 503 555 182 607
Niederdsterreich 700 6 o 3 24
Oberosterreich 631 18 159 7 74
Salzburg 4.355 905 685 151 960
Steiermark 4.810 236 255 16 272
Tirol 9.018 4.860 2.228 567 1.009

Vorarlberg 2.439 1.444 166 157 322
Osterreich 26.598 7.972 4.049 1.083 3.274

Quelle: INVEKOS, AMA

41k, sogenannter “Hilfstierhalter

42 Hier handelt es sich um die im INVEKOS gefiihrten Betriebe.
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Anteil der auftreibenden Betriebe mit Rindern, Kiihen und Schafen, Ziegen und Pferden

2004 in %
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Quelle: eigene Bearbeitung, AMA, INVEKOS, Statistik Austria

Bei den 86.034 dsterreichischen Betrieben mit Rindern im Jahr 2004 (vgl.
Allgemeine Viehzéhlung 2004 der STATISTIK AUSTRIA) zeigte sich, dass ca. 31%
ihre Tiere alpten. In Tirol und Vorarlberg lag der Anteil sogar bei 85% bzw. 87%.
Bei den Betrieben mit Schafen lag der Anteil an den alpenden Betrieben bei 24%, in
Tirol bei 76%.

Anteil der Gsterreichischen Betriebe, die alpen an den tierhaltenden Betrieben 2004 in %

Bundesland Rinder Milchkiihe Schafe Ziegen Pferde
Burgenland 0,1 0,0 0,0 0,0 1,3
Karnten 48,0 7,8 23,2 14,4 23,0
Niederdsterreich 4,2 0,0 0,0 0,2 0,8
Oberosterreich 2,9 0,1 4,5 0,3 2,2
Salzburg 59,4 14,7 43,2 15,7 51,3
Steiermark 28,8 2,1 7,9 0,8 7.9

Tirol 85,4 59,2 75,9 27,7 454

Vorarlberg 86,7 64,3 33,3 32,9 59,0
Osterreich 30,9 12,2 23,9 9,9 18,6

Quelle: eigene Bearbeitung, AMA, INVEKOS, Statistik Austria (Allgemeine Viehzadhlung)
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Anteil der Betriebe, die Rinder alpen

Alw] ]

Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft, 02/2006
Quelle: INVEKOS; eigene Berechnungen

an den Betrieben mit Rindern 2004 in %

Anteil der Betriebe, die Rinder alpen
T. Parizek an den rinderhaltenden Betrieben in %
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In den folgenden Tabellen werden der Viehbestand und die gealpten Tiere auf Basis
von GVE dargestellt, wobei wieder eine Zuordnung zum Standort des Heimbetriebes
erfolgte. Es ist zu erkennen, dass ca. 22% der GVE des gesamten osterreichischen

Galtviehs* und rund 10% aller Milchkiihe gealpt wurden. In den westlichen

Bundeslandern, lagen die Anteile naturgemaf héher (z.B. Alpungsquoten beim

Galtvieh von 69% in Tirol und 67% in Vorarlberg). Auch die Schaf- und

Pferdealpung hat in Osterreich einen nicht unbedeutenden Stellenwert.

Viehbestand und von &sterreichischen Betrieben gealptes Vieh#4 (in GVE) 2004

Viehbestand in GVE 2004 Gealptes Vieh in GVE 2004
Bundeslander Schafe, Schafe,
Galtvieh Milchkiihe T Pferde Galtvieh Milchkiihe T Pferde
Burgenland 10.307 5.402 495 2.100 9 14
Karnten 107.500 38.357 4.807 6.431 40.738 1.825 2.007 1.422
Nieder6sterreich 202.118 118.057 6.179 1.767 4.308 47 2 57
Oberosterreich 245.170 182.051 5.512 10.831 3.679 16 172 165
Salzburg 66.986 62.768 2.936 5.840 42.301 8.854 1.958 2.489
Steiermark 154.157 89.461 5.892 9.475 36.763 1.861 853 915
Tirol 77-692 61.766 7.863 5.989 53.878 34.233 7.300 2.659
Vorarlberg 24.271 22.707 1.382 1.664 16.267 10.067 579 813
Osterreich 888.238 580.578 36.257 54.104 197.945 57.003 12.961 8.533

Quelle: eigene Bearbeitung, AMA, INVEKOS, Statistik Austria (Allgemeine Viehzdhlung)

43 Alle Rinder ohne Milchkiihe

44 105 GVE konnten bei den gealpten GVE nicht zugeordnet werden.
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Alpungsquoten des von 6sterreichischen Betrieben gealpten Viehs (in GVE)
in % des Gesamtviehbestandes 2004
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Quelle: eigene Bearbeitung, AMA, INVEKOS, Statistik Austria

Alpungsquoten in % des Gesamtviehbestandes (auf GVE Basis) 2004

Bundesland Galtvieh Milchkiihe Schafe, Ziegen Pferde
Burgenland 0,1 0,0 0,0 0,6
Karnten 37,9 4,8 1,7 22,0
Niederosterreich 2,1 0,0 0,0 0,5
Oberosterreich 1,5 0,1 3,1 1,5
Salzburg 63,1 14,1 66,7 42,6
Steiermark 23,8 2,1 14,3 9,7
Tirol 69,3 55,4 92,8 44.4
Vorarlberg 67,0 44,3 41,9 49,
Osterreich 22,3 9,8 35,5 15,8

Quelle: eigene Bearbeitung, AMA, INVEKOS, Statistik Austria (Allgemeine Viehzadhlung)
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Alpungsquoten der Rinder GVE insgesamt 2004

Gealpte Rinder (in GVE) in Prozent des Gesamtrinderbestandes
nach landwirtschaftlichen Kleinproduktionsgebieten

T. Parizek _ 0,
<=

Bundesanstalt fiir Agrarwirtschaft, 02/2006 - 800&

Quelle: INVEKOS; eigene Berechnungen - <= 90%

Der tiefgreifende Strukturwandel seit Mitte des vorletzten Jahrhunderts mit seinen

gravierenden soziodkonomischen Veranderungen im Bereich der Berglandwirtschaft

hat auch fir die Almwirtschaft die Rahmenbedingungen drastisch verandert. Die
Ausbildung von Intensivwirtschaftsgebieten einerseits und Ruherdumen
andererseits, wie sie vermehrt in den Berggebieten zu beobachten ist, betrifft auch
die Almwirtschaft. Folgen dieser segregativen Entwicklung sind weiterhin im
naturraumlichen Gefuge, in der primarwirtschaftlichen Bedeutung der Rdume und
im nichtagrarischen regionalwirtschaftlichen Zusammenhang zu erwarten. Wichtig
und unverzichtbar ist es daher die Funktionen der Almwirtschaft aus einer moéglichst
umfassenden Sicht zu sehen.
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11 TERMINOLOGIE

11.1 EINLEITUNG

Im Zuge des Almentwicklungsplans, Modul 2 im Forschungsprojekt ALP Austria,
soll eine Terminologie der Almwirtschaft erstellt werden.

Als Terminologie bezeichnet man die Gesamtheit aller Begriffe und Benennungen
(Termini) einer Fachsprache, beziehungsweise die Fachsprache selbst. (Quelle:
http://www.lexikon-definition.de/Terminologie.html)

Ziel der Arbeit ist, dass die Osterreichische Almwirtschaft einheitliche Begriffe
verwendet.

11.2 METHODIK

Zuerst wurden alle Begriffsdefinitionen alterer Standardwerke zusammengefasst,
unterschiedliche Definitionen wurden gegeniibergestellt. Quellen sind:
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AIGNER, S., EGGER, G., GINDL, G. & K. BUCHGRABER (2003): Almen
Bewirtschaften. Pflege und Management von Almweiden, Leopold Stocker
Verlag, Graz

BRUGGER, O. & WOHLFAHRTER, R., (1983): Alpwirtschaft heute. Verlag
Leopold Stocker, Graz, 268 S.

BUCHGRABER, K. (2003): miindliche Mitteilungen

BUCHGRABER, K., RESCH, R., GRUBER, L. & WIEDNER, G. (1998):
Futterwerttabellen firr das Grundfutter im Alpenraum. In: Osterreichische
Arbeitsgemeinschaft fiir Griinland und Futterbau: OAG-Sonderbeilage. Irdning
(Osterreichische Arbeitsgemeinschaft fiir Griinland und Futterbau
(Eigenverlag): 1 - 16

BUNDESMINISTERIUM FUR LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT,
UMWELT UND WASSERWIRTSCHAFT (2005): Griiner Bericht 2005. Wien,
320 S.

DOMES, N. (1936): Die Klimatisch bedingte Abnahme des Ertrages von Wald
und Weide im Gebirge. Wien (Verlag von Carl Gerold’s Sohn), 260 S.
EGGER, G., ANGERMANN, K., AIGNER, S., BUCHGRABER, K. (2004):
GIS-gestiitzte Ertragsmodellierung zur Optimierung des Weidemanagements
auf Almweiden. Verdffentlichungen der BAL, Heft 40, Gumpenstein
(Bundesanstalt fur alpenlédndische Landwirtschaft), 79 S.

KARNTNER LANDWIRTSCHAFTS-GESELLSCHAFT (1873): Die
Alpenwirtschaft in Kérnten. 1. Teil, Klagenfurt (Ferdinand von Kleinmayr)
KILIAN, W., MULLER, F. & STARLINGER, F. (1993): Die forstlichen
Wuchsgebiete Osterreichs. Forstliche Bundesversuchsanstalt, Wien, 60 S.



1.3

KOBER, R. (1937): Die Alpenverbesserungen in Anlagen und Ausfiihrung.
Wien und Leipzig (Verlag von Carl Gerold's Sohn), 650 S.

MAYER, H., BRUNIG, E. (1987): Waldbauliche Terminologie, Institut fiir
Waldbau, Universitat fiir Bodenkultur, Wien

OSTERREICHISCHES FORSTGESETZ 1975, i. d. F. BGBI. Nr.59/2002
SCHACHTNER, G. (1996 und 2003): miindliche Mitteilungen
SCHNEITER, F. (1948): Alpwirtschaft. Graz-Wien (Leykam-Verlag), 458 S.

SCHWARZELMULLER, W. (1993): Wald und Weide im Gebirge.
Arbeitsunterlagen zu den Vorlesungen ,,Alpschutz und Alpverbesserung* Teil
2. Universitét fir Bodenkultur, Wien, 108 S.

SCHWARZELMULLER, W., (1989): Alpschutz. Arbeitsunterlagen zu den
Vorlesungen ,,Alpschutz und Alpverbesserung Teil 1. Universitét fur
Bodenkultur, Wien

STEINWIDDER, A. (2002): EDV-Software der HBLFA Raumberg-
Gumpenstein

STEINWIDDER, A. (2006): miindliche Mitteilungen

Anschlielend hat die Projektleitung mit den Almverantwortlichen und den
Alminspektoren der Bundeslénder die Begriffe im Rahmen eines Workshops
hinsichtlich Richtigkeit und Aktualitat Gberprift. Dabei wurde beachtet,

ob Begriffe aktuell sind (altere, nicht mehr gebrauchliche Begriffe sind in der
Terminologie berticksichtigt, wenn sie in alten Urkunden aufscheinen kénnen)
ob die Definitionen verstandlich sind und alle méglichen Ausprégungen
berticksichtigen

ob die Definitionen im Wiederspruch zu anderen Definitionen stehen (etwa
Forstgesetz von 1975 idgF oder Naturschutzgesetze)

Zum Schluss wurden die Begriffe iiberarbeitet. Die fachliche Uberarbeitung der
Begriffe hat DI Grabner Richard von der Agrarbezirksbehdrde Klagenfurt
Ubernommen. Redaktion: Renate Schmidt, Abt. 10 L Almwirtschaft, Amt der
Ké&rntner Landesregierung. Dabei wurde darauf geachtet:

dass alle Definitionen einen einheitlichen Stil haben

dass die Definitionen fachlich am letzten Stand sind (Maleinheiten)

HANDHABUNG
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Die Begriffe sind alphabetisch geordnet

Zu jedem Begriff in der linken Spalte ist die Definition in der rechten Spalte
angefihrt

Bemerkungen zu den Begriff sind kursiv

Bei MessgroRen stehen die Einheiten in eckigen Klammern []



11.4 ERGEBNISSE

Begriff

Definition

Agrargemeinschaftsalm

Alm im Eigentum einer Agrargemeinschaft

Agrargemeinschaft = Gesamtheit der Eigentiimer jener Liegenschaften, denen Anteile an

einer agrargemeinschaftlichen Liegenschaft zugeschrieben sind.

Alm

Definition It. Griiner Bericht des BMLFUW 2005: Griinlandfldchen, die wegen ihrer
Hohenlage und der dadurch bedingten klimatischen Verhaltnisse als Weiden bewirtschaftet

werden.

Definition It. Bundesweite AlImerhebung 1986: Landwirtschaftliche Grundfliachen, die wegen
ihrer raumlichen Entfernung vom Heimgut und der durch die Hohenlage bedingten
klimatischen Verhaltnisse nur wiahrend der Sommermonate zu einer vorwiegend
weidewirtschaftlichen Nutzung geeignet sind. Zur Alm gehdren auch Gebdude und
Infrastruktur (Energieversorgung, Wege, Zaune, Wasserversorgung, Abwasserbeseitigung,

Giilleanlagen, Diingerstatten, Jauchegrube)

Almabtrieb

Zeitpunkt, an dem die Tiere die Alm verlassen.

Almanger

Mahflache zur Heugewinnung in Nahe der Aimgebaude.

Heugewinnung fiir Not- und Zufutter

Almauftrieb

Zeitpunkt, an dem die Tiere auf die Alm gebracht werden.

Almbewirtschafter

Natiirliche oder juristische Person auf deren Rechnung und Gefahr die AlImbewirtschaftung
erfolgt

Almbewirtschaftung

Ausiibung der vorwiegend weidewirtschaftlichen Nutzung und den damit im

Zusammenhang stehenden Manahmen
- Errichtung und Frhaltung von Almgebaduden und anderen Almeinrichtungen
- Ausiibung von Nutzungsrechten, die dem Almbetrieb dienen

-MalBBnahmen zur Erhaltung und Verbesserung der Weideflichen.

Almentwicklungsplan

Regionales und liberregionales Planungsinstrument zur Darstellung der almwirtschaftlichen
Verhiltnisse und Entwicklungen in der Vergangenheit und Gegenwart um in Zukunft
Almregionen planmaBig, interdisziplindr, nachhaltig und umweltgerecht weiterentwickeln
zu kdnnen (Trends, landwirtschaftliche Raumplanung, Strukturanalyse Heimbetriebe-

Almbetriebe, Regionalentwicklungsprojekte - Teilbereich AlImwirtschaft, etc.)

AlmerschlieBung

Erreichbarkeit der Alm
unterschiedliche ErschlieBungsstufen (vgl. OPUL)

Almfutterflache

Mit Grasern, Krautern und Leguminosen bewachsene Flachen. Mit Biumen bestandene
Flachen gelten nur dann als Futterflidche, wenn die landwirtschaftliche Nutzung (z.B.
Beweidung) unter vergleichbaren Bedingungen wie auf nicht baumbestandenen Parzellen
moglich ist

Mit Futter bewachsene Teilfliche einer Gesamtfliche (Gesamtfliche abziiglich des
Unkrautanteils, des Gehélzanteils und der vegetationslosen Fldche).

Die OPUL-Bestimmungen hinsichtlich Uberschirmungsgrad sind zu beriicksichtigen (20, 50,
80%).

Almgeb&dude

Alle Gebdude, die zu einem Almbetrieb gehéren.

Almherr/Almmeister

Person, die innerhalb einer Agrargemeinschaft oder Aimgemeinschaft fiir Aimbelange
zustandig ist

Almhirte/Halter

Person, die wahrend der Alpungsperiode fiir die Betreuung der Tiere zustandig ist

237



Begriff

Definition

Almhiitten

Gebaude einer Alm fiir Wohn- und Wirtschaftszwecke.

Alminspektorat/
Almwirtschaftsabteilung

Fachreferat im Amt der Landesregierung, das sich mit almwirtschaftlichen Angelegenheiten
befasst

Almobmann Gewahlter, leitender Vertreter einer Agrargemeinschaft oder Aimgemeinschaft
Almpersonal Alle Personen, die auf einer Alm beschaftigt sind.
Almregion Geografische Region mit Voraussetzungen fiir die Aimwirtschaft.
Almstall Gebaude einer Alm fiir das Vieh
2.B. Melkstall, Viehunterstand
Almwald Waldbestand auf Almflachen.
Almwege Befahrbare Wege zur AlmerschlieBung
Dienen primdr der Almbewirtschaftung
Almweide Beweidbare Flachen einer Alm

Almwirtschaftsplan/
Weidewirtschaftsplan

Umfassendes Planungsinstrument fiir die Bewirtschaftung von Almen
Mogliche Inhalte: Darstellung und Bewertung des Ist-Zustandes der Alm, Vorschldge fiir
Weideordnungen und/oder Wald-Weide-Trennungen, Vorschldge fiir die Optimierung des

Weidemanagements

Almzins/Weidezins/ Weidegeld

Entgelt fiir Weidenutzung von almfremdem Vieh (Zinsvieh)

Wird vom Viehbesitzer an den Almbewirtschafter bezahlt

Alpausschu/ AlmaussschuR/

Vorstand

Gewadhltes Gremium einer Agrargemeinschaft oder Aimgemeinschaft, deren Aufgaben in

»Satzungen bzw. Statuten” geregelt sind

Alpbuch/Alpkataster

Amtliches, 6ffentlich einsehbares Verzeichnis aller Almen eines Bundeslandes
Enthalten fiir jede Alm die wichtigsten Merkmale wie Name, Lage, Hohe, Erreichbarkeit,
Eigentiimer, Kulturartenverteilung, Bodenart, Gesamtausmaf3, Rechte und Lasten, Bonitdt,

Weidezeit, Besatz, Gebiude und dergleichen

Alpstatut (Almsatzung)

Regelung der Nutzungs- und Verwaltungsrechte sowie der Rechte und Pflichten der

Mitglieder an einer gemeinschaftlich bewirtschafteten Alpe/Alm

Alpungsperiode (Alpdauer,

Weideperiode, Auftriebszeit)

Zeitraum, in dem das Weidevieh auf der Alm ist
Einheit: [in Weidetagen]
Auf- und Abtriebstag werden in Hinblick auf den Weideertrag als ein Tag gerechnet

Atzungsrecht

Berechtigung zur voriibergehenden Beweidung von Almflachen oder Talweiden

Auftriebsrecht

Recht zum Auftrieb von Tieren auf Almen bzw. Weiden

Ausiibende Mitglieder einer Alimgemeinschaft, die ihre Rechte tatsachlich ausiiben

Auszdunung Errichten eines Zaunes, um Weidevieh von Flachen fernzuhalten
z. B. Steilflachen, Feuchtflichen, Waldflichen, Biotopen

Bannwald Sind Objektschutzwalder sowie Walder, deren Wohlfahrtswirkung gegeniiber der
Nutzwirkung ein Vorrang zukommt und welche bei wichtigem volkswirtschaftlichem bzw.
offentlichem Interesse mittels Bescheid der Forstbehorde in Bann gelegt worden sind.

Baumgrenze Lokale Hohengrenze stammbildender Baume

Meist Fichte, Larche, Zirbe, Eberesche; Mindesthéhe 3 m

Berechtigter

Eigentliimer jener Liegenschaft, dem ein Nutzungsrecht auf einem fremden Grundstiick

zusteht (z.B. Weidenutzungsrecht, Holznutzungsrecht)

Bergmédhder

Griinlandflachen oberhalb der standigen Siedlungsgrenze, die hochstens einmal im Jahr
gemaht werden

Im Ausmal8 der jahrlichen oder zweijdhrlichen Nutzung, sofern sie regelmdafBig ist (einschiirig
oder halbschiirige Mahd)
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Besatz/Viehbesatz/Auftriebszahlen

Gesamtheit des auf eine Alm aufgetriebenen Weideviehs

Einheit: [Stiick, GVE, (historisch: Graser, Kuhgréser, Kuheinheit, Normalkuhgraser)]

Besatzdichte

Viehbesatz der Weideflache wahrend einer bestimmten Periode.
Verhdaltnis des Viehbesatzes zur Weidefliche

Einheit: [in GVE je Hektar Weideflache]

Besatzzeit, Bestozeit

Zeitraum, wahrend dem die Tiere je Umtrieb bzw. Nutzungsperiode auf einer Weide oder

Weidekoppel verbleiben
Einheit: [Tage]

Bestockung

Verhaltnis der Grundflache aller Baume einer Flacheneinheit im Verhaltnis zur Grundflache
It. forstlicher Ertragstafel = G,/G,;

Einheit: [% oder Zehntel]

G,, = Grundfliche bzw. Kreisfliche aller Baumarten gemessen in 1,3 m ober dem Boden (BHD

= Brusthéhendurchmesser)

G,, = Grundfldche It forstlicher Ertragstafel je Baumart

Bewegungsbedarf

Energiebedarf fiir die taglichen Aktivitdten des Weideviehs

Z.B. fiir Futtersuche oder zum Aufsuchen der Trinke. Der Bewegungsbedarf hingt sehr stark
von der Steilheit des Geldndes und dem Futterangebot einer Fldche ab. Besonders hoch ist

der Bewegungsbedarf im unwegsamen Geldnde und in Waldweiden ohne Bléen.

Einheit siehe ,,EnergiemalSstab“”

Beweidungsintensitat/ Nutzungs-
intensitat

Besatzdichte bezogen auf das Futterangebot
Verhdltnis des Viehbesatzes zum Futterangebot
Einheit: [in GVE in Bezug auf den Weideertrag]

Die unter den gegebenen Verhaltnissen angemessene Beweidungsintensitit beachten

Beweidungsverluste/Weideverluste

Futtermenge die vom Vieh nicht aufgenommen wird (Differenz zwischen dem auf der Weide
angebotenen und dem von den Weidetieren tatsachlich aufgenommenen Weidefutter). Die
Hohe der Beweidungsverluste ist abhdngig von den Standortsverhiltnissen und den sich
daraus ergebenden Bestandesbonititen sowie der Beweidungsintensitat. Je geringer die
Futterqualitdt, umso groRer sind die Beweidungsverluste (in Abhangigkeit von der
Beweidungsintensitt).

Einheit: [kg TM (Trockenmasse)]

Beispielsweise auf Grund von Futterselektion, Verschmutzung oder Vertritt der Weide.

Brandwirtschaft

Flachiges Abbrennen der Vegetation bei geeigneten Bedingungen

MalBnahme zur Weidepflege/Revitalisierung.

Bringungsrecht

Eingeraumtes Recht, Personen oder Sachen iiber fremden Grund zu bringen (transportieren).

Bruttoweideertrag

Gesamter Futteraufwuchs einer Flache (Graser, Krauter, Leguminosen) mit gegebenem

durchschnittlichem Energiegehaltin MJ NEL
Einheit: [in kg TM (und Anfiihrung des durchschnittlichen Energiegehaltes in MJ NEL/kg TM)

je Flacheneinheit]

Fldchenleistung ohne Abzug der Weidereste

Diingung

Nahrstoffzufuhr zur Ertragssteigerung und Qualitdtsverbesserung

Einforstungsalm

Alm, die auf Grund eines verbrieften Weidenutzungsrechtes (Regulierungsurkunde)

bewirtschaftet wird.
Einforstungsalmen wurden friiher falschlich als Servitutsalmen bezeichnet! Grund/age:
kaiserliches Patent 1853; Ein oder mehrere Berechtigte iiben auf fremdem Grund urkundlich

geregelte Weidenutzungsrechte aus. Figentiimer des Grundes sind zumeist Korperschaften
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Offentlichen Rechts (Bund, Linder, Gemeinden), , die rom.kath. Kirche durch ihre Bistimer®,
juristische Personen (wie vor allem die ,,Osterr. Bundesforste AG*) aber auch natiirliche
Personen. Die Berechtigung zur Weidenutzung im Wald ist an eine Stammsitzliegenschaft
gebunden. Solche "Einforstungen” kénnen auch Holzbezugsrechte, ein Trinkrecht und auch

ein Schneefluchtrecht umfassen.

Einforstungsrecht

Nutzungsrecht auf fremdem Grund und Boden;

z.B. das Recht zur Weidenutzung, Holznutzung oder Streunutzung

Einforstungsrechte

Grundbiicherliche oder auBerbiicherlich verbriefte Rechte zur Weide-, Holz oder
Streunutzung auf fremdem Grund und Boden

EnergiemaRstibe fiir
Energiebedarf
Energiegehalt

Energieertrag

Netto-Energie-Laktation (NEL)
EnergiemalSstab bei Milchkihen, Mutterkihen und in der Ziegenhaltung
Energiebedarf: MJ (Megajoule) NEL
Energiegehalt Futter: M) NEL/kg TM
Energieertrag: M/ NEL/ha
Umsetzbare Energie (ME)
Energiemalstab in der Rinderaufzucht, Rindermast und Schafthaltung
Energiebedarf: MJ ME
Energiegehalt Futter: M/ ME/kg TM
Energieertrag: MJ ME/ha
Verdauliche Energie (DE)
EnergiemalSstab in der Pferdefiitterung
Energiebedarf: MJ DE
Energiegehalt Futter: M/ DE/kg TM
Energieertrag: MJ DE/ha
Rundung der Energiewerte: Unter 10 auf halbe, iiber 10 auf ganze Zahlen
Beispiel: 5,4 MJ NEL ergibt gerundet 5,5 MJ NEL
36,6 MJ NEL ergibt gerundet 37,0 MJ NEL
Die Umrechnung von MJ ME und MJ DE auf den einheitlichen EnergiemalSstab M/ NEL kann

ndherungsweise mit einem Umrechnungsfaktor, dessen exakte Hohe von der Futterqualitit

abhingig ist, durchgefiihrt werden.
Bei alpinem Futter — Almfutter:

Von MJ ME auf MJ NEL: zwischen 1,70 und 1,80, somit im Durchschnitt 1,75 (z.B. 64 MJ ME
dividiert durch 1,75 ergibt 36,57, gerundet 37 MJ NEL)

Von DE auf MJ NEL: zwischen 1,80 und 1,90, somit im Durchschnitt 1,85
(gemaR Besprechung mit HBLFA Raumberg-Gumpenstein, A.STEINWIDDER, 2006)

Entsteinen Eine Flache von Steinen sdubern

Erhaltungsbedarf Energiebedarf fiir Stoffwechselvorgange, Futteraufnahme, Verdauungsarbeit, leichte
Muskeltatigkeit und Warmeregulation
Einheit siehe ,,EnergiemalSstab“

Fettweide Weideflachen mit hohem Bruttoweideertrag und hoher Futterqualitét (kurz: mit hohem

Energieertrag bzw. Qualitatsertrag)
néhrstoffreiche Boden, ausgeglichener Wasserhaushalt, hoher Anteil an wertvollen
Futterpflanzen

Flachenleistung (= Bruttoertrag)

Gesamter Bruttoertrag einer Weideperiode
Einheit: [in kg TM (und Anfiihrung des durchschnittlichen Energiegehaltes in MJ NEL/ kg TM)

einer Weide je Flacheneinheit]
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Frdsen Vollstandige Zerkleinerung der Vegetation und des Oberbodens
Gerit: Forstfrase

Fresskoppel Koppel, die aktuell beweidet wird

Galtvieh Nicht laktierendes Vieh

(wie Jungvieh, Ochsen, Stiere, Kalbinnen)

Galtviehalm/Jungviehalm

Alm, die vorwiegend mit Galt- und/oder Jungvieh bestoen wird

Der Galtviehanteil betragt mehr als 75 %, der Anteil an Milchkiihen weniger als 10 % und der
Anteil an Schafen/Ziegen/Pferden weniger als 25 %)

Geilstellen

Jene Stellen, an denen der Pflanzenbestand auf Grund punktueller Uberdiingung durch

Weidetierexkremente nicht abgeweidet wird.

Gemeinschaftsalm

Alm im Eigentum einer Gemeinschaft biirgerlichen Rechts

Die Alm gehdrt meist zu mehreren Liegenschaften, die Miteigentiimer bilden eine
Miteigentumsgemeinschaft biirgerlichen Rechts. Die Bewirtschaftung erfolgt gewéhnlich
durch jede Liegenschaft getrennt, was zu einer Vielzahl von Almgeb&uden und zur
Splitterwirtschaft fiihrt.

Gemischte Alm

Alm, die mit verschiedenen Tiergattungen (Milchkiihe, Galtvieh, Jungvieh usw.) bestoRen
wird

Gemischte Alm mit Milchkihen: Der Anteil an Milchkihen betrdgt zwischen 10 % und 75 %
der Aufgetriebenen Tiere.

Gemischte Alm mit Pferden und/oder Schafen: Der Anteil an Schafen/Ziegen/Pferden
betrdgt mehr als 25 %, der Galtviehanteil betragt weniger als 75 % und der Anteil an
Milchkiihen betrigt weniger als 10 %.

Genossenschaftsalm

Alm im Eigentum einer registrierten Genossenschaft oder einer eigens zur Bewirtschaftung

gegriindeten Alm- und Weidegenossenschaft

Gestaffelte Alm, Staffelweide, Leger

Almen, die in zwei oder mehrere Weidestufen gegliedert sind

Die einzelnen Stufen verfiigen meistens iiber eijgene Bewirtschaftungszentren. Die Almteile
ergeben sich aus der Gelindeausformung und sind entweder vertikal (Nieder-, Mittel-,
Hochleger) oder horizontal (Vorder-, Hinterleger) 'gestuft”. Dementsprechend ergibt sich
eine Auf-Ab-Bewirtschaftung oder eine Einwdrts-Auswaérts-Nutzung der Almteile. Man

spricht in diesem Zusammenhang auch vom "Staffelwechsel".

GVE (GroBvieheinheit)
frither KE (Kuheinheit), Normalrind

Die GroRvieheinheit (GVE) ist eine gemeinsame Einheit, um den Viehbestand in einer
einzigen Zahl ausdriicken zu konnen. Die Stiickzahlen der einzelnen Vieharten werden in

GVE umgerechnet. Fiir jede Viehart ist nach Altersklassen und Nutzungsformen

ein Umrechnungsschliissel festgelegt.

GVE-Weidetage

Messzahl zur iiberschlagsmaRigen Ermittlung des Nettoweideertrages einer Weideflache.

Wichtige Entscheidungshilfe fiir Planung und Umstellung der Weidenutzung.

Durch die Fiihrung eines Weidebuches kann der Nettoweideertrag nach einer Weidesaison
auf einfache Weise ermittelt werden.

Beispiel: 18 GVE/ha weiden in 12 Tagen die Koppel ab = 216 GVE-Weidetage

216 GVE-Tage x 10 kg TM/GVE tgl.(Alm) = 2.160 kg TM/ha Nettoweideertrag

Heimweide/Heiméatz/
Heimberg/Hausweide/
Auskehre/Viehweide

Flache die mit Tieren vom Heimbetrieb aus beweidet wird. Sie kann auch als Vor- und

Nachweide fiir das AlImvieh genutzt werden
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Historische MaRstéabe

BestoBung, Sto8

War die Grundlage der historischen LeistungsmaRe fiir den ,,Flachenanspruch” (heute:
Weideflachenbedarf bzw. Weidebodenbedarf) in der Art von BeziehungsmaRen,
ausgedriickt in Verhaltniszahlen. Nach F.SCHNEITER, 1930, galt die ,Sattigungsfuttermenge”
der Tiere und ,,ihr Biss-, Tritt- und Wiihleinfluss auf die Grasnarbe und Futterwuchskraft auf
Dauer“ als dieses BeziehungsmaR (das erste MaB, von A.SCHEIDLIN, 1872, aus der Schweiz

tibernommen, war der ,,StoR*).

Fu8

Der viertelte Teil eines StoRes (Kuhrechtes)

Gras, Kuhgras, Kuhrecht
Die urspriingliche erste Viehbesatzeinheit.
Die zur Sommerung einer Kuh erforderliche Menge an Aimweide.

Driickte den ,,Flachenanspruch“ (Weideflachenbedarf bzw. Weidebodenbedarf) auf der Basis

des Einheitsnenners ,,Kuh“, ohne Normierung des Tiergewichtes und der Weidezeit aus.

Es war dies nicht mehr als ein aus der Praxis entstandenes angenahertes VergleichsmaR,
durch das die verschiedenen Tierarten (Rind, Pferd usw.) und Tiergattungen (Kuh, Jungrind,
Ochs usw.) hinsichtlich ihres ,Flichenanspruches” zueinander in Beziehung gesetzt wurden
(z.B.Kuh 1, 3-jahriges Jungvieh s usw.). Auf diese Weise wurden die verschiedenen Tierarten
und Tiergattungen auf den gleichen Einheitsnenner gebracht, und zwar spater mit dem
Nutzungsausdruck ,,Gras“, ,,Kuhgras®, ,Kuhrecht“ und im Westen (aus der Schweiz
kommend) weiterhin ,,Sto“ oder ,,Ful“. Spater in der Schweiz: Sto wurde bezogen auf 9o
Weidetage.

Klaue

Der halbe Teil eines Fules Weide (ist gleich 1/8 StoR)

Kuheinheit (KE), spater Normalkuh, Normalrind

Gras, Kuhgras bzw. Kuhrecht mit Normierung auf einheitliches Gewichtes von 500 kg. War
somit eine\Viehbesatzeinheit mit einem Rind von 500 kg Lebendgewicht ,,0hne Riicksicht
auf Rasse und Leistung “und ohne Angabe der Weidezeit.

Bei alten , Servitutsvergleichen” (richtig: Weidenutzungsrechte vergleichen) urspriinglich
iblich: 2/3 KE (Kuheinheit) wurde als Normalrind bezeichnet.

Normalkuhgras (NKG), Normalsto8

Die fiir eine Kuheinheit (KE) bzw. spater ein Normalrind zur Sémmerung mit 100 Weidetagen
erforderliche Weidemenge.

Der Faktor Zeit einer KE wurde somit normiert mit 100 Weidetagen.

Mittels NKG konnten lberschlagsmaBig zeitliche und rdumliche Vergleiche verschiedener

Almen bzw. Weidefldchen angestellt werden.

Ausdrucksweise in spaterer Zeit: Futterbedarf einer GVE (500 kg) in 100 Weidetagen

Weidemittelheu (WMH)

Der Ertrag an Weideheu mittlerer Giite, d.h. mit einem Starkewert von 31 kg je 100 kg Heu
(entspricht heute ca. 4,6 MJ NEL), womit jene Menge Diirrfutter gemeint war, welche durch
ein etwaiges Mahen der Weide gewonnen werden konnte, bzw. jene Heumenge, welche der
Grasmenge entspricht, die das Vieh durch Abweiden aufnimmt. Es handelte sich also
eigentlich nicht um faktische Heumengen, die etwa verfiittert werden wiirden, sondern um
bestimmte Mengen von Weidegras, die in Heu umgerechnet bzw. ausgedriickt werden.
»Weideheu mittlerer Giite setzt einen Pflanzenbestand mittlerer Giite voraus. Wenn nun in
einem konkreten Fall faktisch eine gréBBere oder eine geringere Menge Weidegras (bzw.

umgerechnet Weideheu) vom Vieh aufgenommen wird, so ist nicht die absolute Menge fiir
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die Ertragsberechnung mafSgebend, sondern die relative Menge, diejenige Menge, welche
nach Stirkewerten oder Futtereinheiten dem Weidegras (Weideheu) mittlerer Giite
entspricht” schrieb N.DOMES, 1936 zu dem von ihm geprdgten Begriff,, Weidemittelheu*.
Um die ,,besondere Giite des Pflanzenbestandes mit in Rechnung zu ziehen“ hat er versucht,

mit dem Futterbedarf an Weidemittelheu einen objektiven MalSstab anzuwenden, , der eine

Vergleichung der verschiedenen Weiden erméglicht. Statt, wie heute, durch direkte,
individuelle Ermittlung des Qualititsertrages (Energieertrages) von Teilflichen bzw. Weiden
einen objektiven Vergleich verschiedener Weiden durchzufiihren, hat man also friher
versucht, durch Anwendung des relativen PauschalmaBstabes Weidemittelheu auf
indirektem Wege Riickschliisse zu ziehen um so den Vergleich der Qualitét der

verschiedenen Weiden zu ermdglichen.

Berechnung des Weidefutterbedarfes

Nettoweidefutterbedarf und Weidebodenbedarf (Weideflichenbedarf) wurden friiher meist
vermischt. Die Berechnungen von N.DOMES, 1936, aufbauend auf den Tabellen der
Fiitterungsnormen von KELLNER-FINGERLING, nach Trockensubstanz, Fiweil8- und
Stdrkewert fiir die KE von 500 kg mit einer Milchleistung etwa 8 kg wurden iibernommen
samt den Zuschligen fiir Verwiistung und Verschwendung (mind. 25 %) und Vertritt und
Verunreinjgung des Weidebodens (ebenfalls 20 - 25 %) sowie dem Bewusstsein einer
»besseren und reichlicheren Erndhrung“ bei freiem Weidegang als fiir eine bestimmte
Leistung notwendig wdre (Ergebnis: 12 kg Trockensubstanz = 14 kg Heu fiir eine Kuh mit 500
kg und 8 kg Milchleistung/Tag). Die Beweidungsverluste wurden also nicht, wie heute, in %
des Bruttoweideertrages abgezogen, sondern in % des grob errechneten Futterbedarfes (aus
heutiger Sicht Nettoweidefutterbedarf) diesem zugeschlagen. Der Weidefutterbedarf (Netto
und Brutto nicht differenziert) der iibrigen Tiergattungen und Tierarten wurde im
Wesentlichen nach den ,,gebriuchlichen Umrechnungszahlen®, d.h. aus heutiger Sicht nach
den Verhéltniszahlen des Weideflichenbedarfes bzw. Weidebodenbedarfes ermittelt.
Ahnlich iiberschlagsmaBig erfolgte die Berechnung in folgender Art:

Pauschal 2 kg bis 2,2 kg Bedarf, je nach Leistung, an Trockensubstanz bzw. heute
Trockenmasse (umzurechnen auf Weidemittelheu) je 100 kg Lebendgewicht, somit fiir 1
Kuheinheit (KE) bzw. 1 GVE (500 kg) je nach Leistung 10 bis 11 kg TM. Dies ergab gerundet 12-
13 kg Heu und zwar Weidemittelheu, d.h. dass diese Mengen keine absoluten Mengen,

sondern relative Mengen waren und somit in Abhdngigkeit von der Qualitit standen (siehe

Begriff,, Weidemittelheu”). Die Angabe von z.B. 15 kg Heu driickte somit die erforderliche
Heumenge in schlechterer Qualitit als der des Weidemittelheues aus. Diese Heumengen
gaben liberschlagsmdaBig nur den Nettoweidefutterbedarf an. Das Weidefutter-
Bruttoerfordernis liberstieg diesen Nettoweidefutterbedarf um die unter den gegebenen
Verhdltnissen zu erwartenden Beweidungsverluste. Diese waren daher bei der Berechnung
des Weidebodenbedarfes bzw. Weidefldchenbedarfes durch einen entsprechenden

Fldchenzuschlag zu beriicksichtigen (siehe Ermittlung des Weidebodenbedarfes).

Historische MaBstibe

BestoBung, Sto8

War die Grundlage der historischen LeistungsmaRe fiir den ,,Flachenanspruch“ (heute:
Weideflachenbedarf bzw. Weidebodenbedarf) in der Art von BeziehungsmaRen,
ausgedriickt in Verhaltniszahlen. Nach F.SCHNEITER, 1930, galt die ,Sattigungsfuttermenge*
der Tiere und ,ihr Biss-, Tritt- und Wiihleinfluss auf die Grasnarbe und Futterwuchskraft auf
Dauer“ als dieses BeziehungsmaR (das erste MaR, von A.SCHEIDLIN, 1872, aus der Schweiz

tibernommen, war der ,,StoRR*).

Fu8

Der viertelte Teil eines StoRes (Kuhrechtes)
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Hochalm

Alm auf einer Seeh6he iiber 1.700 m
mittlere Weidezeit: go Tage

liber 2.000 m Seehdhe: rd. 75 Tage und weniger

Hube/Zulehen

Meist nicht ganzjahrig bewirtschaftete Liegenschaft als Teil eines landwirtschaftlichen
Betriebes (urspriinglich: meist selbstandiger bauerlicher Betrieb, der seine Selbstandigkeit

verloren hat und nun nur mehr in Verbindung mit einem Hauptbetrieb bewirtschaftet wird).

Kampfzone des Waldes

Zone zwischen der natiirlichen Baumgrenze und der tatsdchlichen Grenze des geschlossenen
Baumbewuchs.

Klimatische Waldgrenze

Hohengrenze, unterhalb der das Aufkommen eines geschlossenen Baumbestandes moglich
ist.

Kombiniertes AlImgebdude

Wohn- und Wirtschaftsgebaude unter einem Dach.

Koppelweide

Unterteilung einer Alm durch Zaune in mehrere Weideeinheiten

Es handelt sich dabei um eine optimierte Art der Weideausnutzung, weil die Grasnarbe der
nicht bestoBenen Koppeln geschont und in kiirzest moglicher Zeit wieder nachwachsen
kann.

Lagerflora/Lagerflur

Durch Nahrstoffanreicherung typische Pflanzengesellschaft

z.B. Ampfer, Brennessel

Lagerplatz, Liger, Viehldger

Bevorzugte Ruheplitze des Weideviehs

Lirchweide

Mit Larchen bestockte Weideflache.

Unter dem lichten Lirchenschleier ist eine geschlossene Grasnarbe ausgebildet.

Larchwiesen

Mit Larchen bestockte Wiesen

Lehnvieh

Vom Nutzungsberechtigten zur Ausiibung seiner Weiderechte aufgenommene Fremdvieh

Leistungsbedarf

Energiebedarf fiir Zuwachs, Milchleistung, Trachtigkeit, Arbeit, Wolle,

Einheit siehe ,,EnergiemalSstab“

Magerweide

Weideflachen mit geringem bis mittlerem Bruttoweideertrag und geringer Futterqualitat
(kurz: mit niedrigem Energieertrag bzw. Qualitatsertrag)

nahrstoffarme Boden, trockene Standorte, die typischen Pflanzen haben geringe Anspriiche
an die Wasser- und Néahrstoffversorgung und sind grofSteils von geringem Futterwert

MaiensdB, Mais&B, Aste, VorsdR/Voralpe,

Atzmahd

Flichen, auf die das Vieh zur Vor- und Nachweide aufgetrieben wird

Bei der nach der Hohe gestaffelten Almen ist dies die unterste, meist gut erschlossene und
ertragreichste Hohenstufe (Staffel). Wenn diese Lagen in Verbindung mit einer Hauptalm
(Mittel-, Hochalm) genutzt werden, dienen sie in der Zeit zwischen der Vorweide im Friihjahr
("VorsaB', "MaiensdB") und der Nachweide im Herbst zur Heugewinnung. Dieses Heu kann

im Spdtherbst an Ort und Stelle verfiittert oder zum Heimgut geliefert werden

Meliorationsdiingung

Nahrstoffzufuhr zur Bodenverbesserung

Melkalm

Alm, die vorwiegend mit laktierenden Kiihen bestofRen wird

Der Anteil der Milchkiihe betrdagt mehr als 75 %; die Summe der restlichen Tierkategorien
betrdgt weniger als 25 %.

Die Milch wird auf der Alm verarbeitet oder ins Tal transportiert

Mittelalm

Alm auf einer Seeh6he von 1300/1400 bis 1.700 m

mittlere Weidezeit: rund 110 Tage

Mulchen

Schlegeln oder Mdhen einer Flache, wobei die Biomasse nicht von der Fldche entfernt wird

Gerdt: Schlegelbalken

Mutterkuhalm

Alm, die vorwiegend mit Mutterkiihen bestoRen wird

Nachwuchszeit, Ruhezeit

Zahl der Wachstumstage bzw. —-wochen, die das Weidegras bis zur Weidereife benotigt.
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Begriff

Definition

Nettoweideenergiebedarf

Erforderliche Futter- bzw. Energieaufnahme der Tiere durch Weidefutter in MJ zur Deckung

des jeweiligen Erhaltungs-, Bewegungs- und Leistungsbedarfes.

Die Berechnung erfolgt differenziert nach Erhaltungs-, Bewegungs- und Leistungsbedarfin
Form der sog. faktoriellen Berechnung (Einheit: MJ). Dabei wird vorerst der Energiebedarf
getrennt nach den einzelnen Faktoren (Lebendmasse (LM) = Lebendgewicht,
Bewegungsaktivitit, tigliche Gewichtszunahme, tigliche Milchleistung, Trachtigkeit)
ermittelt und schlielich daraus die Summe gebildet. Fiir jede einzelne Tierart (Rind, Pferd
usw.), untergliedert in Tiergattungen (Kuh, Kalbin, Ochs usw.) erfolgt eine gesonderte
Berechnung. Bei Pauschalangaben, z.B. Rind, ist die durchschnittliche
Herdenzusammensetzung die Grundlage fiir die Summierung der Finzelergebnisse. Finfache,
rasche Berechnung mittels EDV-Software der HBLFA Raumberg-Gumpenstein (Steinwidder,

A. 2002).

Nettoweideertrag

Futtermenge, mit einem auf Grund der Selektion erhéhten Energiegehalt, die vom Vieh auf
der AlImweide tatsichlich aufgenommen wird.

Einheit: kg TM/ha (und Anfiihrung des durch Selektion erh6hten Energiegehaltes in MJ
NEL/kg TM) in der Alpungsperiode

Der Nettoertrag in kg TM errechnet sich aus dem Bruttoertrag in kg TM abziiglich der

Beweidungsverluste.

Niederalm/Voralm

Alm auf einer mittleren Seehohe bis 1.300/1400 m

mittlere Weidezeit: 120 Tage und mehr

Ortliche Waldgrenze

Tatsachliche, lokale Hohengrenze des geschlossenen Waldes.

Pachtalm

Alm, die auf Grund eines Pachtverhaltnisses bewirtschaftet wird

Pferdealm/RoBalm

Alm, die vorwiegend mit Pferden bestoRen wird

Pflegekoppel

Koppel, in der aktuell PflegemaBnahmen durchgefiihrt werden

Pflegemahd

Mahen von Unkrautern und/oder Weideresten.

Portionsweide

Vorgegebene Weidefldche zur Deckung des Futterbedarfs fiir einen bestimmten Zeitraum

Bei dieser Form der Weidefiihrung steht dem Vieh nur die Futtermenge zur Verfiigung, die
innerhalb eines Zeitraums (meistens ein Tag) benétigt wird. Die Flichen werden regelmafSig
eingezdunt. Bei dieser Form der Weidefiihrung steht dem Vieh stets frisches Futter zur

Verfiigung. Die Weideverluste sind je nach Beweidungsintensitdt sehr gering bis gering.

Privatalm/Einzelalm

Alm im Eigentum einer oder mehrerer physischer Personen

"Finzelalm, Eigenalm, Privatalm : eine Alm, die grundbiicherlich einer Privatperson oder den

gemeinsamen Eigentimern einer Liegenschaft zugeschrieben ist.

Qualitatsertrag/Nettoweide-
energieertrag

Energiemenge, die vom Vieh auf der Almweide tatsachlich aufgenommen wird
Einheit: MJ NEL/ha (ev. auch MJ ME/ha oder MJ DE/ha).

Objektiver MaBstab, um Weideflachen verschiedener Bonitat bzw. verschiedener Qualitat

auf direktem Wege auf der Basis absoluter Mengen (Energiemengen) zu vergleichen.

Errechnet sich aus dem Nettoertrag in kg TM x Energiegehalt (durch Selektion erhoht) in MJ
NEL/kg TM (2.B. 1300 kg TM x 5,5 MJ NEL = 7.150 MJ NEL pro ha)

Beispiel fiir Gesamtberechnung aus dem Bruttoertrag:

a) Bruttoertrag 2100 kg TM/ha, mit durchschnittlichem Energiegehalt von 4,6 MJ/kg TM
b)  Abzug von 35 % Beweidungsverlusten ergibt 1365 kg TM/ha Nettoertrag

¢)  Erhéhung des Energiegehaltes auf Grund der Selektion auf 5,5 MJ NEL/kg TM

d) 1365 kg TM/ha Nettoertrag x 5,5 MJ NEL/kg TM ergibt 7.508 MJ NEL

Nettoweideenergieertrag bzw. Qualititsertrag.

Rdumde

Wald, dessen Bewuchs eine Uberschirmung von weniger als drei Zehnteln aufweist
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Begriff

Definition

Raumen

Raum machen. Entfernung von gréBeren, herumliegenden, mit dem Boden nicht
verwachsenen Gegenstdnden, welche fiir den Schutz des Bodens und den Weidebetrieb
entbehrlich sind und durch ihr Vorhandensein den Weidebetrieb erschweren bzw.
behindern, z.B. Entfernung des Holzes (insbesondere Stimme, Aste und Wipfelholz) im Zuge
einer Trennung von Wald und Weide oder Riumen der durch Lawinen, Steine, Holzreste u.a.

verunreinigten Almflachen.

Reinweidefliache

Almflachen mit mehr als 80% Weideflache

Flachen, die zu max. 20 % liberschirmt sind.

Reuten

Krautartige Gewachse entfernen

Rodung

Verwendung von Waldboden zu anderen Zwecken als solchen der Waldkultur (z.B.Weide),
also eine Verringerung der Waldflache.

Dazu ist es unter Umstanden manchmal nicht einmal nétig, einen Baum zu féllen. Die
Rodung ist gemaB Forstgesetz grundsatzlich verboten. Unter bestimmten Voraussetzungen
kann auf Antrag von der Forstbehdrde nach Durchfiihrung eines Rodungsverfahrens eine

Ausnahmebewilligung erteilt werden.

Ruhekoppel

Koppel, die aktuell nicht bestoBen ist

Saubern

Reinigung der Almflachen von kleineren Gegensténde, die entweder mit dem Boden
verwachsen bzw. verbunden sind oder auf ihm lose aufliegen und weder fiir die Sicherung
desselben notwendig noch fiir den Almbetrieb erforderlich sind und eine ordentliche

Bewirtschaftung der AImflachen beeintrachtigen.

Schafalm/Ziegenalm

Alm, die vorwiegend mit Schafen/Ziegen bestoBen wird

Der Schaf-/Ziegenanteil ist grofBSer als 9o % und die Summe der restlichen Tierkategorien

betrdgt weniger als1o %.

Schlagweide Weide auf Schlagflachen und Jungkulturen

Schlegeln Zerkleinerung von Weideresten, Zwergstrauchern und Unkrautern
Gerdt: Schlegelbalken.

Schneefluchtrecht Das Recht zum Einstand oder Unterstand von Vieh bei oder nach voriibergehendem
Schneefall in Waldgrundstiicken

Schutzwald Unterschieden wird gem. Forstgesetz zwischen Standortsschutzwaldern und
Objektschutzwaldern.
Standortsschutzwilder sind Wilder, die auf besonderen Standorten stocken und deren
Standort durch die abtragenden Krafte von Wind, Wasser oder Schwerkraft gefahrdet sind.
Objektschutzwalder sind Walder, die Menschen, menschliche Siedlungen oder kultivierten
Boden schiitzen.

Schwenden Geholze, Gebiisch und Zwergstraucher schneiden und von der Fldche entfernen
Schneiden und Entfernung von Holzgewdchsen

Schwendgut Geschwendetes Material

Selektion Durch die Selektion nehmen die Tiere auf der Weide die besseren Pflanzen mit einem
hoheren Energiegehalt auf, als er dem Durchschnitt dieser Weide entspricht. Dadurch steigt
einerseits die tierische Leistung und sinkt andererseits die Flachenleistung. Optimaler
Ausgleich von tierischer Leistung und Flachenleistung erfolgt durch eine an die gegebenen
Verhiltnisse optimal angepasste Beweidungsintensitit (optimales Weidemanagement).

Sennalm Alm, auf der die Milch zu Kase und Butter weiterverarbeitet wird

Der Anteil der Milchkiihe betragt mehr als 75 %; die Summe der restlichen Tierkategorien
betrdgt weniger als 25 %.

Senner/Sennerin

Almpersonal, dass vorwiegend fiir die Milchverarbeitung zustandig ist
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Begriff

Definition

Servitutsalm

Félschlich verwendeter Begriff fiir Einforstungsalm

Servitutsfldche

Falschlich verwendeter Begriff fiir Einforstungsflache

Standweide

Almweide, die nicht in Koppeln unterteilt ist

Die gesamte Weidefldche einer Alm steht dem Vieh gleichzeitig zur Verfiigung, Ziune
befinden sich nur an den AuBengrenzen der Alm. Durch diese Form der Weidewirtschaft
kommt es zu einem Futteriiberschuss bei Weidebeginn und einer schlechten Futterqualitit

durch iberstindiges Futter ab Julli.

Stieralm/Ochsenalm

Alm, die vorwiegend mit Stieren und/oder Ochsen bestoRBen wird

Stockfrasen Mechanische Zerkleinerung von Baumstiimpfen
Ein Baumstumpf (auch Baumstrunk) ist das Ubrigbleibsel eines Baumes, das nach der
Baumf&llung aus dem Erdreich ragt.

Stockrodung Entfernen von Baumstiimpfen samt Wurzeln

Triebwege Almwege fiir den Viehtrieb

Trittschdden Schaden an der Weidenarbe durch Klauen und Hufe der Weidetiere,

Trittschiden sind aber auch durch Wildtiere moglich

UberbestoRung/Uberbeweidung

Beweidungsintensitat zu hoch.

Es werden zu viele Tiere gealpt, bzw. ist die Weideperiode zu lang. Gern gefressene Pflanzen
werden nach zu kurzer Ruhezeit wieder abgeweidet. Diese Pflanzen leiden unter dem
standigen Verbiss und gehen schlieBSlich zugrunde. Unkrduter und minderwertige
Futterpflanzen vermehren sich. Die tierischen Leistungen sind wegen der geringen
Selektionsmdglichkeit gering. Im Gegensatz dazu ist die Flachenleistung auf Grund des
mehr oder weniger vollstindigen Abweidens voriibergehend gro8, nimmt aber bei

andauernder UberbestoBung im Laufe der Zeit ab.

Uberschirmung

Verhiltnis der durch die Baumkronen {iberschirmten Flache zur Bodenflache = Fl,,,./Fl_,.
Einheit: [% oder Zehntel]

Fl.,.= Flache, die durch die Kronen der Biume tatsachlich tiberschirmt wird, ermittelt wird
die Flache ,, durch Abloten (= Projektion) der Kronen auf den horizontalen Boden

/Fl,,, = Bodenfliche gesamt

Umtrieb

Weidetiere in eine andere Koppel treiben

Umtriebszeit, Rotationszeit

Zahl der Tage bzw. Wochen vom Beginn einer Nutzung bis das Futter derselben Koppel
wieder zu weidereifem Futter nachgewachsen ist. Die Umtriebszeit ergibt sich aus Besatzzeit

+ Ruhezeit

UnterbestoBung/ Unterbeweidung

Beweidungsintensitat zu gering

Es werden in Relation zum Futterangebot zu wenige Tiere gealpt, bzw. ist die Weideperiode
zu kurz, d.h. das Weidemanagement ist falsch. Uberstindige oder wenig bekémmliche
Pflanzen werden von den Tieren gemieden und nehmen liberhand. Das vorhandene
Futterpotential wird von den aufgetriebenen Tieren bei weitem nicht voll genutzt, sodass
die Fldchenleistung gering ist. Andererseits sind die tierischen Leistungen wegen der grof8en
Selektionsmoglichkeit kurzfristig grofs.

Verganden

Weideflachen verunkrauten oder verstrauchen auf Grund fehlender Beweidung und

Weidepflege

Verheidung/Verstrauchung

Ausbreiten von niedrigwiichsigen, verholzten Gewachsen und Zwergstrauchern auf
Almweiden
z.B. Wacholder, Alpenrose (Almrausch), Besenheide, Schwarzbeere, niederliegende

Gemsheide usw.
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Definition

Verunkrautung Ausbreitung von Weideunkrautern auf Aimweiden
Farne, Ampfer, Germer,...
Verwaldung Ausbreiten von forstlichem Bewuchs (z.B. Fichten, Lirchen, Zirben, Griinerlen, Latschen usw.)

auf Nicht-Waldfldchen (z.B. Alimweiden) bis zum Eintreten der Waldeigenschaft (s. Begriff
Wald/Bewaldung).

Viehgangeln, Weidegangeln

Parallel zu den Hohenschichtlinien verlaufende Viehsteige

Bilden sich durch Beweidung steiler Flachen

Viehpferch

Eingeziunter Bereich einer Alm, auf dem Vieh auf engem Raum zusammengetrieben werden
kann

Beispielsweise zum Schutz vor Witterung, zur Weidepflege oder vor dem Almabtrieb

Wald/Bewaldung

»Wald“ It. Forstgesetz (FG) sind die mit Holzgewéachsen (forstlicher Bewuchs) bestockte
Grundflachen, soweit die Bestockung mindestens eine Fldche von 1.000 m* und eine
durchschnittliche Breite von 10 m erreicht. Wald im Sinne des FG sind auch Grundflachen,
deren forstlicher Bewuchs infolge Nutzung oder aus sonstigem Anlass voriibergehend

vermindert oder beseitigt ist.

Nicht als Wald gelten Grundflachen, die anders als forstlich genutzt werden (z.B.
Weidefldchen) und deren forstlicher Bewuchs mit einem Alter von wenigstens 60 Jahren
eine Uberschirmung von 3/10 nicht erreicht hat.

Die Nicht-Waldflachen unterliegen im Falle einer Aufforstung nach Ablauf von 10 Jahren,
nach der Durchfiihrung bzw. bei Naturverjiingung nach Erreichen einer Uberschirmung von
5/10 und einer Mindesthéhe von 3 m ihrer Fléche, den forstgesetzlichen Bestimmungen,
wobei jedoch fiir Griinerle, Moorbirke, Zirbe und Latsche (Bergkiefer) nicht die Bewuchshéhe

von 3 m, sondern die davon abweichende Mindest-Bewuchshéhe von 1 m gilt.

Waldweide

Weidenutzung im Wald, urspriinglich vor allem auf Schldgen und Bl6Ren

Weideboden-/Weideflichenbedarf

Bedarf an Weideboden (=Weidefldche) mit jenem Bruttofldchenertrag und somit jenem
Bruttoweideertrag in kg/TM mit gegebenem durchschnittlichem Energiegehalt in MJ NEL,
der zur Deckung des jeweiligen Nettoweideenergiebedarfes erforderlich ist.

Die Grundlage fiir die Ermittlung des Weidebodenbedarfes bilden:

a) der Nettoweideenergiebedarf aller aufgetriebenen bzw. aufzutreibenden

Weidetiere
b)  derunter den gegebenen Verhiltnissen errechnete Nettoweideenergieertrag
(jene Energiemenge, die tatsichlich von allen aufgetriebenen Tieren

aufgenommen, d.h. gefressen wird), der Weideflachen in MJ NEL.

Nach persénlicher Erkldrung von G.SCHECHTNER, 1996 und 2003 und nachfolgender
Besprechung mit K. BUCHGRABER ist in folgender Weise vorzugehen:

Bei der Errechnung des Nettoweideenerigeertrages (ausgedriickt in MJ NEL/ha) aus dem
Bruttofiichenertrag (ausgedriickt in kg TM/ha) sind die Beweidungsverluste, sowie die auf
Grund der Selektion erhéhten Energiegehalte in MJ NEL/kg TM, individuell, d.h. auf die
einzelnen unterschiedlichen Teilflachen bezogen, zu ermitteln, dies auf Grund der
natiirlichen Standortsverhiltnisse und den sich daraus ergebenden Bestandesbonitdten und
auf Grund der unter den gegebenen Bedingungen angemessenen Beweidungsintensitit.

Das unterschiedliche Weide- und Fressverhalten der einzelnen Tierarten (Rind, Pferd usw.) ist
dabei mit zu beriicksichtigen.
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Begriff

Definition

Weidefutter-Bruttoerfordernis

Entspricht jenem erforderlichen Bruttoflachenertrag bzw. jenem erforderlichen
Bruttoweideertrag in kg/TM (Trockenmasse) mit gegebenem durchschnittlichem
Energiegehalt in MJ NEL, der den Tieren auf der Weide insgesamt angeboten werden muss,
damit sie daraus unter Beriicksichtigung von Beweidungsverlusten und Selektion ihren

jeweiligen Nettoweideenergiebedarf decken kénnen.

Weidekapazitit/ Alpkapazitdt

Méglicher Hochstbesatz einer Alm in Abhdngigkeit von Bonitdt und Pflegezustand
Einheit: [GVE/ha Weideflache]

Bonitit ist abhdngig von den Standortsverhéltnissen (Boden, Wasserhaushalt, Hangneigung,

Klima, Seehdhe, Exposition und Pflegezustand)

Weideleistung (Besatzleistung)

Maximal mogliche Besatzdichte

Einheit: [Doppelzentner Lebendgewicht, historisch: Normalkuhgras-Einheiten]

Weiderecht/ Triebrecht/Almrecht

Recht zur Beweidung einer Weide bzw. Alimweide nach Stiick, Kuheinheiten, Normalrindern
oder GVE oder Anteilen

Weiderest

Futtermenge, die vom Vieh nicht genutzt wird
Einheit: [kg TM (Trockenmasse)]

z.B. liberstindiges Futter, dass nicht mehr gefressen wird

Weideschliissel

Umrechnungsschliissel fiir gealpte Tiere verschiedener Tierart, Tiergattung und
verschiedenen Alters und Gewichts auf eine Vergleichseinheit (z.B. GVE) nach dem
Weideflachenbedarf bzw. Weidebodenbedarf.

Weidewald Ein lockerer Aimwaldbestand, der z.B. bei einer Trennung von Wald und Weide als Schutz
oder Landschaftselement stehen bleibt.
z.B. Ldrchenbestand auf Sonnenhingen, wo die Tiere Unterstand bei Unwetter oder
libermdaBiger Hitze finden.

Weidezeit Weideperiode

Einheit: [Tage]

Wirtschaftswald

Wald mit vorwiegend 6konomischer Funktion

Weitere Definition siehe Forstgesetz 1975 idgF.

Zinsvieh

Vom Almeigentiimer / Aimbewirtschafter gegen Entgelt aufgenommenes Fremdvieh
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